Wright-Mébel

Designer-Mobel
als Nachbauten

Mobel nach Entwiirfen des
1959 verstorbenen Architek-
ten Frank Lloyd Wright sol-
len - als Reproduktionen —
demnichst wieder zu haben
sein. Die italienische Firma
Cassina, spezialisiert auf ex-
klusives, aber auch entspre-
chend teures Mobiliar, will
von Mitte 1986 an eine kleine
Serie von Wright-Mdébein,

vor allem Stithle, Tische und
Schrinke, auflegen. Die Ita-
liener erhoffen sich gute Ab-
satzchancen, denn die Origi-

nal-Mobel des amerikani-
schen  Architektur-Papstes
(»Form follows function®)
sind weltweit allenfalls noch
zu Phantasiepreisen zu ha-
ben. Cassina bietet damit
kiinftig die Entwiirfe von ins-
gesamt finf internationalen
Spitzendesignern an. Neben
Wright-Mébeln liefern  die
Mailinder Nachbauten von

spectrum

Le Corbusier (so seine be-
riihmte Liege fiir rund 3000
Mark) sowie andere Klassi-
ker von Rietveld, Mackin-
tosh und Asplund. Jedem der
teuren Stiicke geben die Ita-

liener einen ,Personalaus-
weis“ mit. Zudem sei auf je-
dem Mobel ,unzerstérbar
eine fortlaufende Produk-
tionsnummer markiert®.

Picasso am
Kaufhaus

,»Eine Art Open-Air-Ausstel-
lung“ plant das Minchner
Kaufhaus Ludwig Beck
(,,Am Rathauseck®), dessen
Firmengriinder als ehemali-
ger koniglich-bayrischer Hof-
lieferant mitverantwortlich
war fiir die Prunkausstat-
tung des Mirchenschlosses
Neuschwanstein.  AnlaBlich
des 125jdhrigen Betriebs-
jubildums soll die hiBliche
Ostfassade des Textil-Tem-
pels im kommenden Jahr mit
einem echten Picasso ver-
schonert werden. Das fiinf
mal zehn Meter groBe Kunst-
werk, vom Meister 1960 als

R T g

Theatervorhang entworfen
und von den Kaufhausmana-
gern jetzt fiir 500 000 Mark
erworben, wird in einen
iiberdimensionalen  Schutz-
rahmen geprefit, den der
Wiener Architekt und Desi-
gner Hans Hollein entwarf.
Urspriinglich  sollte  der
Firmengeburtstag zusitzlich
durch einen ,Irrgarten aus
Bdumen und Biischen“ ge-
wiirdigt werden. Aber der
vorgesehene Girtner, Oster-
reichs Ideenmulti André Hel-
ler, mochte nun doch lieber
in Berlin pflanzen. Ob Picas-
sos Monumentalmalerei die
Miinchner entziicken wird,
ist ungewil. Schon einmal
fiel das Gemilde, auf dem
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Theatervorhang von Picasso

ein Faun einem jungen Mad-
chen nachjagt, bei Kunstken-
nern durch: In der Pariser
Oper durfte der Vorhang
1962 nicht gezeigt werden.

Umweltschutz
als Kinderspiel

Giftmiill in der Kiesgrube,
Stickoxide aus Autoauspuf-
fen oder Smogalarm — mit
Beispielen derlei Art sollen
Kinder von acht Jahren an
(aber auch Erwachsene)
»Spielend die Probleme unse-
rer Umwelt erkennen® und
lernen, was dagegen unter-
nommen werden kann. Beim
neuen Brettspiel ,,Macht die
Biaume wieder griin“ (19
Mark) kann nur gewinnen,
wer als erster moglichst viele
Biaume angepflanzt hat.
Wihrend des Wettkampfes
werden die Teilnehmer mit
Umweltparolen angefeuert
(»Entschwefeln statt Schwa-
feln“) oder zur Unterstiit-
zung von Biirgerinitiativen
animiert (,,Anderungen gibt
es nur durch politischen
Druck®). Das Spiel, soeben
mit der (ungewdéhnlich ho-
hen) Startauflage von 15 000
Exemplaren in den Handel
gebracht, pladiert fur sparsa-
men Umgang mit Wasser

(,,Weniger oft Toilettenspii-
len*) und fordert Engage-
ment: ,Man muB kdmpfen,
damit das unnétige (Wald-)
Sterben endlich aufhort.«

Pollen fiir den
Prasidenten

Reformkost-Anhdnger, die
auf die verjingende Kraft
von Bliiten-Pollen setzen,
konnen sich jetzt durch Ro-
nald Reagan bestitigt fithlen:
Der US-Prisident, der seit 24
Jahren an die restaurativen
Krifte der Pollen glaubt,
nimmt seine tigliche Ration
in Form eines Knusperriegels
zu sich. Der in Silberfolie
gehiillte 153-Kalorien-Snack
wird nach Angaben des Her-
stellers aus Haferflocken,
ErdnuBbutter, Seetang und
,»260 Milligramm Bienen-Pol-
len“ zusammengeriihrt. Der
mittlerweile 74jdhrige Prisi-
dent (und auch seine Frau
Nancy) sprechen dem Snack
besonders gern bei lingeren
Fligen zu — an Bord der
Sondermaschinen des Prisi-

Pollen-Freund Reagan

dentenpaares (,,Air Force
One“ und ,,Executive One*)
wird stets ein ausreichender
Vorrat mitgefiihrt. Die Her-
stellerfirma hat den Pollen-
riegel inzwischen unter dem
Markennamen ,,President’s
Lunch® auf den Markt ge-
bracht und auch schon erfolg-
reich nach Japan exportiert.
Wer den Riegel zum ersten-
mal kostet, urteilten Test-
esser vom britischen ,,Sunday
Times Magazine“, konne
versucht sein, ihn an ,seine
Pferde zu verfiittern®.
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