COCA-COLA
Etwas siiBer

Die Konkurrenz macht Coca-Cola zu
schaffen - das Unternehmen andert
sein geheimes Rezept.

undfunksender im ganzen Land un-

terbrachen ihr Musikprogramm,
Fernsehgesellschaften  dnderten ihre
Nachrichtensendungen. ,Es ist gerade

so*, meinte ein Radiomoderator in New
York, ,als bekdmen die Vereinigten
Staaten eine andere Verfassung.“

Dabei war es nur eine fiinfzeilige Er-
klarung, die all die Aufregung ausloste.

Sie kam aus Atlanta, dem Hauptquamer '

des Coca-Cola-Konzemns.

- Coca-Cola, der weltweit meistgetrun-
kene Softdrink, hieB es da kurz, werde
kiinftig nach einer neuen Herstellungs-
formel produziert. Der Geschmack wer-
de verfeinert und den ,,Wiinschen der
Verbraucher angepaBt“. Die Nachricht
iberraschte und erregte viele Amerika-
ner mehr als der Streit um die Deutsch-
land-Tournee ihres Présidenten.

Bei der Coca-Konkurrenz brach Jubel
aus. ,,Das ist das Eingestdndnis“, urteilte
Pepsico-Chef Donald M. Kendall in New
York, ,,daB Pepsi-Cola wirklich besser
schmeckt.* Kendall erkldrte den 8. Mai,
an dem die neue Coca eingefithrt wird,
zum Tag der ,,Coca-Cola-Kapitulation“.

In der Tat hatten die Pepsico-Manager -

Grund zum Jubeln. Mit ihrer Pepsi-Cola
hatten sie jahrelang in einem erbitterten
Wettbewerb versucht, Coca-Cola den er-

sten Platz in der Gunst der Verbraucher

abzujagen. Und mit einem Mal dndert
Coca-Cola die Formel, die als Geheimnis
des Erfolges galt.’

Es war ein Schock fiir viele Amerika-
ner, denen Coke ein Leben lang als die
einzig wahre Erfrischung verkauft wor-
den war. Das Rezept, 1886 von dem
Apotheker John Styth Pemberton er-
dacht, galt als nahezu geheiligt — auch
‘wenn es schon ldngst nicht mehr das von
1886 war.

Pemberton hatte seine Essenz aus
Blittern des Coca-Strauches, den die
-Indios als Droge kauen, und der koffein-
haltigen Cola-NuB gemischt. Er ver-
kaufte seine ,,Coca-Cola“ denn auch als
ideales Mittel gegen Kopfschmerzen und
Midigkeit, Alkoholismus und Vitalitéts-
verlust, als Aufputschmittel und Medizin
gegen alle Unbilden des Alltags.

»Dopewagon“ (Drogenkarre) nann-
ten die Baumwollarbeiter des Siidens
denn auch die Pferdekutschen, die den
zuckersiien Saft — in Flaschen abgefiillt
-und auf Eisstangen gelagert — durch die
StraBlen karrten. Spiter aber mufite das
braune Gebridu entschirft werden. Al-
lein der Koffeinzusatz erinnert heute
noch entfernt an die Zeit der Cola-

Rausche.
- Seit eh und je macht Coca-Cola
das geheimnisvolle Rezept zu einem
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Bestandteil der Werbestrategie. Die
»Formel 7 X* liegt hinter schweren Tre-
sortiiren in Atlanta. Nur zwei zur abso-
luten Geheimhaltung verpflichtete Ma-
nager der Coca-Cola Company, wird
offiziell verbreitet, hitten den Schlissel.

Die schone Geschichte allerdings ist -

nichts weiter als eines der letzten gut
erdachten Industrie-Mérchen. Natiirlich
kennt jeder Brausemeister in den rund
1600 Abfillfabriken (allein in der Bun-
desrepublik gibt es 85) die Zusam-
mensetzung des Gebrius, das als Kon-
zentrat aus Atlanta weltweit verschickt
wird.

In Deutschland miissen die Zutaten
gar auf Flasche und Dose gedruckt sein:
Wasser, Zucker, Kohlensiure, Farbstoff
E 150, Saduremittel E 338, Koffein, na-
tirliche Aromastoffe. Allein die Dosis
der einzelnen Zutaten, die den Ge-

- gen zufolge - fiir Pepsi. Inzwischen hat

Pepsi in den USA einen Marktanteil bei
der traditionellen Cola von 18,1 Prozent
(Coca-Cola: 24,8 Prozent). Um den
Erfolg der Pepsi-Vergleichstests zu
stoppen, dnderte Coca-Cola jetzt seine
Rezeptur. Die neue Formel heift
w? X 100%.

Erich A. Kreusch, Vorstandssprecher
der Coca-Cola Deutschland in Essen,
muBte am Dienstag vergangener Woche
zur Verkostung des neuen Getrianks
nach Atlanta. , Es schmeckt etwas siiBer
als die-alte Coke*, fand Kreusch.

Auch in Deutschland versuchte Pepsi
mit Geschmackstests, dem Marktfiihrer
- Kunden wegzunehmen. In Bayern wurde
im vergangenen Jahr eine Kampagne -
gestartet, bei der Testtrinker unter drei
Cola-Marken die ermitteln soflten, die
ihnen am besten gefiel.

Konkurrenz-Produkte Coca-CoIa, Pepsi: Streit in letzter Instanz

schmack des prickelnden Getrinks aus- |

machen, ist offenbar auch fiir Chemiker
schwer herauszufinden. Einzigartig wur-

“de die koffeinhaltige Brause wohl allein

durch die geschickte Werbung, die un-
verdrossen in aller Welt Jugend, Frische
und Frohsinn vermittelt.

Doch seit den dreiBiger Jahren machte
der Konkurrent Pepsi den Coke-Leuten
schwer zu schaffen. In rund 150 Lindern
ringen die beiden Getrénkehersteller um
Marktanteile.

In den siebziger Jahren hatte Pepsi mit
aggressiven Werbekampagnen aufge-
holt. Zunéchst in den USA, dann auch in
anderen Lindern édrgerte Pepsi die Kon-
kurrenten mit Anzeigen und Werbe-
spots, in denen die Ergebnisse von Ge-

. schmackstests veréffentlicht wurden.

Da tranken junge und alte Leute Cola
aus zwei Gldsern, die mit M oder Q
gekennzeichnet waren — in dem einen
war Coke, im anderen Pepsi. Weit mehr
als die Hailfte entschied sich — den Anzei-

Doch als die Aktion bundesweit einge-
fihrt werden sollte, schlug der Konkur-
rent zuriick. Gemeinsam mit dem Bad
Homburger Verein gegen den unlaute-
ren Wettbewerb zog Coca-Cola vor Ge-
richt. Dies sei, so die Klage, unzuldssig
vergleichende Werbung, und die ist in
Deutschland verboten.

Vor dem Diisseldorfer Landgericht
bekam Pepsi recht, in der Revision vor
dem Oberlandesgericht siegte Coca-Co-
la. Jetzt hat Pepsi beim Bundesgerichts-
hof Revision eingelegt, um iiber Ge-
schmack in letzter Instanz zu streiten.

Bis dahin kénnen vielleicht auch schon
deutsche Brausetrinker die neue Coca-
Cola kaufen. Nur bis zum 8. Mai, meint

" Coca-Manager Kreusch, wird das nicht -

wie in Amerika — zu schaffen sein.

Vielleicht hat auch Kreusch €in wenig
weiter gedacht als die Amerikaner: Ein
besonders giinstiges Datum wire der Tag
der deutschen Kapitulation fiir Coca-
Cola Deutschland sicher nicht. L 3
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