Finanzierungs-

Schatze:
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Sie suchen eine gewinnbringende Geld-
anlage. Aber Sie mochten lhr Geld nicht
lange festlegen. Sie kdnnen beides haben:
kurze Laufzeit von 1oder 2 Jahren und
sicheren, festen Zinsgewinn mit Finanzie-
rungs-Schéatzen des Bundes.

Sie zahlen z.B. 874,— DM ein und erhal-
ten nach zwei Jahren 1.000,— DM zurick.
lhr Zinsertrag: 126,— DM. Das sind 6,97%
Rendite pro Jahr. Bei einjahriger Laufzeit
betragt die Rendite 6,04% (Zinsverhaltnisse
18. Marz 1985).

Eine vorzeitige Riickgabe ist nicht
maoglich. Finanzierungs-Schatze gibt es ab
1.000,- DM bei allen Landeszentralbanken,
bei Banken und Sparkassen. Dort erhalten
Sie auch ausfiihrlichere Informationen. Oder
senden Sie den Coupon ein.

®
Die ,,kurz & gut” Anlage
Die aktuelien Konditionen aller Bundeswertpapiere werden .rund um
die Uhr* unter Telefon (069) 597 0141angesagt.

Wenn Sie an den Informationsdienst fiir Bundeswertpapiere
Postfach 2328 - 6000 Frankfurt 1- Tel.: (069) 550707 - schreiben,
erhalten Sie ausfiihrliche Informationen iber Bundeswertpapiere.’

Name:

Adresse:

meint ,,Stereoplay“-Experte Joachim
Reinert, daB auch die Betreiber beschei-
denerer HiFi-Sets vom richtigen Kabel
profitieren konnen: ,Bessere Lautspre-
cher-Kabel bringen am meisten, bei NF-
Kabeln allerdings sind die Unterschiede
zwischen den neuen und herkémmlichen
Strippen schon weniger deutlich.“

Vom Standpunkt der HiFilosophen
aus ist freilich jedes Kabel ein Argernis:
Es begrenzt und beeinfluBt aufgrund von
Langswiderstand, Kapazitdt und Induk-
tivitit den Frequenzgang und verdndert
damit das Klangbild, das zwischen den
Boxen entsteht. Um solche Verluste zu
mindern, ersannen die Konstrukteure
der neuen Superkabel geradezu abenteu-
erliche Verschlingungstechniken.

Der Diisseldorfer HiFi-Genius Alfred
Rudolph beispielsweise, dem die Welt
den berithmten Hornlautsprecher ,,Cele-
stron® verdankt, flocht ein NF-Kabel mit
dem anspruchsvollen Namen ,,Giga Sau-
rus KS¥, in dem sich Plus- und Minuslei-
ter zweimal iiberkreuzen — was zwar ,,Zu
hervorragenden Ergebnissen fithrt“, so
Reinert, ,,aber keiner wei warum*.

Im ,,Reference*-Kabel der amerikani-
schen Firma Monster Cable steckt eine
Vielzahl von Stringen — vier hauchfeine
Adern fiir hohe, vier schlanke fiir mittle-
re und ein dicker Draht fir die tiefen
Frequenzen. ,Woher die Elektronen
wohl wissen®, fragte ,Stereoplay” mit
-einem Anflug von Ironie, ,bei welcher
Frequenz sie durch welchen Draht
schliipfen miissen?*

Doch es geht noch verriickter. Der
Diisseldorfer Ingenieur Wolfgang Zéller
bastelte ein von Enthusiasten hochge-
rihmtes NF-Kabel, dessen Leiter aus
Quecksilber bestehen: Der Elektronen-
schlauch ist superleitend — aber auch
hochgiftig.

WERBUNG
BewuBt zweideutig

Mit immer gewagteren Anzeigen pra-
sentiert der Designer Calvin Kiein
seine Produkte — und das im priiden
Amerika.

eiches Sonnenlicht bescheint drei

schéne, braungebrannte Korper.
Nackt bis auf die Unterhosen ruhen sie
auf flauschigem Frottee: eine Frau, haut-
nah flankiert von zwei Médnnern.

Die drei Entspannten — nach einem
langen, gemiitlichen Nachmittag? — sind
der Hingucker eines viel-seitigen Anzei-
genbiindels, das der amerikanische Mo-
demacher Calvin Klein, 42, diesen Mo-
nat in ,,Vogue* und anderen US-Mode-
magazinen placierte: Reklame fiir Cal-
vin-Kiein-Sommerbekleidung und -Un-
terwische.

Das Motiv sei ,bewuBt zweideutig
gemeint®, erklirt der Designer. Er wolle

_verhindern, sagt er, ,daB Frauen 600



,
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g
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Hosen-Werbung

Parfum-Werbung

Seiten ,Vogue‘ durchbliittern, ohne mei-
ne Anzeigen zu bemerken”. Die Leute
vielmehr, wiinscht er sich, ,,sollen inne-
halten und nachdenken“. Woriiber?

Uber Sex als Mittel zum Zwecke der
Werbung vielleicht — Calvin Klein ist
darin unbestrittener Meister. Der Desi-
gner, der mit einer weltumspannenden
Verkaufsorganisation im letzten Jahr an-
nihernd eine Milliarde Dollar Umsatz
machte, zehn Prozent mehr als im Vor-
jahr, 1aBt seine Anzeigen nicht von den
Werbe-Profis der ~Madison Avenue
schneidern, sondern entwirft sie selbst.
Und bei jeder neuen Anzeigenserie rei-
ben sich die Amerikaner erstaunt die
Augen: Pin-ups sind sie gewohnt, Erotik
ist ihnen Hekuba.

Mit zwei Ideen hatte Klein Ende der
siebziger Jahre den lingst gesittigten
Jeans-Markt aufgerollt: Er klebte seinen
Namen auf die Pobacke (,,Designer-
Jeans“) und lieB mit einem bis dahin
unvorstellbaren Werbeaufwand von
jahrlich fiinf Millionen Dollar fiir Calvin-
Klein-Jeans trommeln. ,,Zwischen mich

DER SPIEGEL, Nr, 12/1985

Slip-Werbung

Neue Calvin-Klein-Anzeigen: Erotik ist Hekuba

und meine Calvins lasse ich nichts kom-
men*, flotete in lolitahaft aufreizender
Pose die damals 15jdhrige Brooke
Shields ~ der Skandal war da.

Mit wiitenden Protesten reagierten Fe-
ministinnen-Verbinde;  Fernsehgesell-
schaften und Zeitschriften sahen sich
gendtigt, die Werbung zu kippen. ,,Fuck
off!* sagte Klein letztes Jahr einem Re-
porter. Nicht die Frauen konnten sich da
mifbraucht fihlen, meinte er, sondern

hochstens er selber, der Designer: ,,Oh! -

Diese Schmutzkanonaden, diese Briefe,
diese Drohungen!“

Slips fir Frauen nach dem Vorbild von
Mainnerunterhosen, das war Kleins nich-
ster Marktkniiller, und er setzte ihn in
Szene: Gedehnt wie ein Flitzbogen,
reckte in Anzeigen und auf Anschlagta-
feln eine junge Schone in Calvin-Klein-
Slips ihren Unterkorper. Das Unter-
hemd war weit hochgeschoben, die Brust
freigelegt. Klein: , Ich liebe Frauen. Ich
versuche, etwas Schdnes mit ihnen zu
machen.

Den Akzent nicht auf das Produkt zu
legen, sei der einzige Weg fiir Werbung,
meint Selfmademan Klein. ,,Sprich nicht
iiber Jeans, wenn du welche verkaufen
willst.«

In seiner neuen Anzeigenserie schiebt
der ,kreative Vorreiter der neuen Erotik
in der Werbung“, wie Barry Day, Vize-
prasident der Werbeagentur McCann-
Erickson Worldwide, den unkonventio-
nellen Designer nennt, die Grenzen der
Anspielung noch um einige Zentimeter
weiter. ,

Fiir Calvin Kleins weie Sommerjeans
werben gestdhite Korper in lasziver Po-
se: sehnig hingestreckt, halbnackter
Oberkorper, die beiden oberen Hosen-

kndpfe geoffnet. Die Assoziation, die

Jeans seien angezogen, um ausgezogen
zu werden, scheint nicht abwegig und ist
erwiinscht.

Krach gab es auch diesmal wieder.
»Washington Post“ und , Newsweek“
berichteten iiber den ,.flippigen neuen
Calvinismus®, was den Marktstrategen
des Textil-Imperiums nur recht sein
konnte.

Pornographie? Der ebenso stilsichere
wie marktstarke Designer 148t sich auch
diesmal nicht beirren. Fiir die Werbung
zu seinem neuen Parfum ,,Obsession®
lieB er nur die Szene gehorig abdunkeln,

Jeans-Werbung mit Brooke Shields
,Oh, diese Drohungen*
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was an der eindeutigen Zweideutigkeit
nichts dndert.

Drei Minner und eine Frau, die wirk-
lich nur noch den Duft, den unwidersteh-
lichen, am Korper tragt. Thr hingebungs-

voll orgastischer Gesichtsausdruck kann

nicht allein von der Freude am Parfum
herriithren.

BODYBUILDER
Die Muskelmaschine

Der tiinffache »Mr.
Arnold Schwarzenegger
sich zum Hollywoodstar.

Universum®
mausert

r kommt aus dem Jahr 2029, um in

der Gegenwart die Zukunft zu ver-
hindern. Er ist halb Mensch, halb Ma-
schine und hat nur ein Programm: die
kiinftige Mutter jenes Helden zu ,termi-
nieren* (sprich: killen), der in ferner
postnuklearer Zeit den Aufstand gegen
die moérderischen Computerwesen orga-
nisiert. Doch der Rebellenfithrer des 21.
Jahrhunderts schickt dem unmenschli-
chen Terminator einen Guerrillero hin-
terher ins Los Angeles unserer Tage, der
die Heldenmutter in spe vor dem Schlim-
men bewahrt und dabei mit ihr seinen
zukiinftigen Rebellenchef zeugt.

Dieser Salto von demnéchst nach heu-
te und zuriick ist zwar purer Science-
Firlefanz, doch das scharfe Timing der
Schocks, die Qualitat der Trickeffekte
und die geradezu kaltschnduzig-virtuose
Schnittechnik machen das Sieben-Millio-
nen-Dollar-Filmchen ,,Terminator“ zu
einem Heuler.

Regisseur James Cameron, 30, ein
Schiiler des B-Movie-Moguls Roger Cor-
man, hetzt sein Gegenwarts-Liebespaar
so atemlos durch das bewihrte Kino-
Repertoire von Verfolgungsjagden, daB
die beiden nur einen Augenblick MuBe
finden, um den Helden der Zukunft zu
zeugen. Der ,, Terminator* jagt sie, und
Armold Schwarzeneggers rotglithende
Augen sehen alles. Nahezu unverwund-
bar stampft dieser vollverkabelte Uber-
mensch durch Fleisch und Blut. Und
wenn ihm inal eine Granate ins Auge
geht oder ein Dumdum-GeschoB den
Unterarm aufreiBt, dann lotet er sich
seine Glasfasernerven eigenhindig zu-
sammen und pult sich die beschadigte
Seh-Elektronik aus der Augenhohle.
Arnold der Schreckliche hat offenbar
keinen Knopf zum Abschalten: Selbst
nachdem ihn die Brandbomben seiner
Gegner bis aufs Stahiskelett verkokelt
haben, bringt er noch sein volles Compu-
ter-Programm und murkst sich weiter
durch die Menschenlandschaft.

Solcher Trivial-Terror brachte Ende
vorigen Jahres allein in den USA binnen
zehn Tagen 9,7 Millionen Dollar Kassen-
umsatz. Auch in Belgien und im Liba-
non, in Australien und Grofbritannien
meldeten Lichtspieltheater Hausrekor-
de. Seit letzter Woche schlagt der ,,Ter-
minator® in 150 deutschen Kinos zu.
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»Conan“ Schwarzenegger
.Zermalme deine Feinde"

Regisseur Cameron hat seine hieb-
und stichfeste Kampfmaschine vor allem
deshalb so vehement iiber die Stringe
schlagen lassen, ,,weil ich bisher im Ki-
no noch nie einen guten Roboter in
voller Aktion gesehen habe“. Dafir
kam ihm Arnold Schwarzenegger, 37,
gerade recht, der seinen Popular-Mythos
als King Kong der Bodybuilder wie
eine Dampframme vor sich herschiebt:
Zwischen 1967 und 1975 posierte er
in 50 Wettbewerben- immerhin 47mal
auf dem Siegerpodest und wurde da-
bei finfmal zum ,Mr. Universum*

und siebenmal zum ,,Mr. Olympia“ ge-
kiirt.

Der sanfte Riese aus der Steiermark
(Brust 145, Taille 79, Bizeps 58, Ober-
schenkel 71, bei 188 cm KorpergroBe
und 90 kg Gewicht) hat schon als 15jahri-
ger Polizistensohn in Graz den kreativen
Drang verspiirt, sich eingedlt unter rosa
Scheinwerfern bloB zu stellen: ,,Ich wuB-
te auf einmal, daB ich den Korper dafiir
hatte, die Nummer eins zu werden.“ Wie
ein Zen-Buddhist will er vor seinem
,Dritten Auge“ die ,,Vision einer wun-
derbaren Realitat“ erfahren haben. ,,Es
hat geklickt, und ich fand die Antwort
auf die Frage nach dem Sinn meines
Lebens: Es geht immer vorwirts, wenn
ich nur will.“

Vor dem Triumph des Willens ver-
langten die Gotter im Juroren-Olymp
erst einmal literweise SchweiB und Tra-
nen. Wer eine gute Figur auf der Wett-
kampfbiihne machen will, muB pro Trai-
ningstag mindestens 40 Tonnen an den
Folterbanken der Kraftstudios hoch- und
niederwuchten und eiserne Disziplin
in der Lebensfiihrung halten. Aber
auch einem dermafen abgehérteten Bur-
schen kann die MiBgunst der Kollegen
und die Hime der Gegner bisweilen
das Gemiit weichklopfen: ,Ich habe
auch das Weinen gelernt“, gesteht Sun-
nyboy Arnold, aber: ,Das hat mich
gestarkt.*

Solche Durchhalteparolen formuliert
gelegentlich auch sein Regisseursfreund
John Milius (,,Die rote Flut“), der ihm
fiir den prahistorischen Komischmasch-
Film ,,Conan, der Barbar“ (1981) folgen-
den Kraftspruch ins Drehbuch schrieb:
»Zermalme deine Feinde, genieBe es, sie
vor dir im Staub liegen zu sehen und dem
Gewimmer ihrer Weiber zuzuhoren.*
»John ist ein kluger Kopf*, weiB Arnold,
»aber in seiner politischen Einstellung
oft nur auf alberne Schockeffekte aus.
Da 1aBt er sich schon mal vor Reportern
mit der geladenen Knarre photographie-

Terminator* Schwarzenegger: Killer mit Stahlskelett
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