regung des Kardinals Carlo
Borromeo trugen deshalb
Missionsorden christliche Er-
bauungsgeschichten in  die
Spinnstuben und aufs Feld.
Nicht nur die Bibel selbst, auch
Entscheidungen des romischen
Episkopats wurden in eingin-
gige Erzihlungen umgesetzt.

Was von den romantischen
Mirchenforschern als ,,Ge-
miitsfiille des Volkes“ angese-
hen wurde, zeugte oftmals nur
vom Geschick der Gegenrefor-
mer, etwa im ,,Marienkind“.
Die Geschichte vom Kind, das
ein Gebot iibertritt, die Tat
leugnet und als Konigin erst
auf dem Scheiterhaufen sich zu
dem Fehlverhalten bekennt, ist
laut Moser ,,eine vorziiglich er-
dachte Beispielerzihlung zur
Lehre von der vollkommenen
Reue“.

Zu den ,,rein christlichen Er-
zihlungen® rechnet der Wis-

Darstellung vom ,Gestiefelten Kater“*
Weder alt noch deutsch

rechnet der modischen franzdsischen
Kunstpoesie entstammten:

Als Vorlage fiir ,,Hinsel und Gretel“
hat beispielsweise ,,Le petit poucet* von
Charles Perrault gedient, der 1696 eine
Sammlung von Mirchen veréffentlichte.
Als ,,Cendrillon“ war in den franzosi-
schen Vorlagen ,,Aschenputtel* erschie-
nen, als ,,Le petit chaperon rouge* das
Grimmsche ,,Rotkdppchen“, als ,lLa
belle au bois dormant“ das ,Dornrds-
chen“. ,,Rapunzel“, so berichtet Moser
im ,,Journal fiir Geschichte“, sei iden-
tisch mit der 1698 veréffentlichten ,,Per-
sinette® der Charlotte-Rose de Caumont
de la Force, die ausdricklich betonte,
daB dieses Mirchen ,,génzlich meine Er-
findung* sei.

- Aus der franzésischen Feendichtung,
die ihrerseits Inspiration aus den Mar-
chen aus Tausendundeiner Nacht wie
auch aus der ilteren italienischen Litera-
tur bezogen hatte, kam auch der ,,Ge-
stiefelte Kater” (Le maitre chat). Die
Zusammenhinge waren hier so deutlich,
daB die Briider Grimm dieses Mérchen
in die Uberarbeitete Ausgabe von 1819
nicht mehr hineinnahmen. Ansonsten

sprachen sie den franzosischen Autoren .

eine schopferische Eigenleistung ab.

Der kollektiven Volksseele, einem
,,.Sichvonselbstmachen®, verdankten
nach Uberzeugung der Grimms auch
Mirchen ihre Existenz, die in Wahrheit
Produkte gegenreformatorischer Missio-
nare waren.

Seit dem Konzil von Trient (1545 bis
1563) versuchte die katholische Kirche,
verlorenes Terrain wiederzugewinnen:
Luther hatte sowohl den Abla8 als auch
das BuBsakrament verworfen. Auf An-

* Doré-Illustration zum franzosischen Miarchen ,,Le
maitre chat* von Charles Perrauit.
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'senschaftler nicht nur weniger
gelaufige Marchen wie LDie
ungleichen Kinder Evas®,
~Meister Pfriem* oder ,Das
junggeglithte Minnlein“. Auch so be-
kannte Mirchen wie ,,Schneewittchen* -
mit der bosen Konigin sozusagen als
Allegorie der Hoffart — seien von christ-
licher Uberlieferung bestimmt.

Die ,,Kinder- und Hausméarchen* wur-
den von Wilhelm Grimm stilistisch ge-
feilt; altertimliche Redewendungen und
Diminutive schufen den typischen, an-
heimelnden , Mirchenton®. Die so er-
zielte Einheitlichkeit verleitete Méarchen-
forscher bis in unsere Tage, an eine
mythische Vorvergangenheit der Mar-
chen zu glauben.

Moser, der fiir eine historische Ein-
ordnung der Mirchen plidiert, will dabei
die Bedeutung der Briider als Bearbeiter
und Herausgeber einer einflureichen
Sammlung keineswegs schmilern: ,.Es
ging ihnen dhnlich wie anderen Entdek-
kern, die eine Welt fanden, die sie ei-
gentlich gar nicht gesucht hatten, damit
aber etwas Bedeutendes erreichten.*

ERFINDER
Vom SchweiBe befreit

Seit 60 Jahren gibt es die Kiimaanla-
ge; nun erst wird des Mannes ge-
dacht, der sie ersann.

Drei zivilisatorische Hochstleistungen
verdankt die Welt den Amerikanern
— das Telephon, den Revolver und die
Klimaanlage.

Samuel Colt, der Konstrukteur des
SchieBgerits, das den bleiernen Tod
gleich sechsfach in seiner Trommel birgt,
sowie Daniel Graham Bell, der fiir die
Existenz des Fernsprechers verantwort-
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lich zu machen ist, gelten den Amerika-
nern als legendire Erfindergestalten —
zahllose Biicher existieren iiber die bei-
den, jedes Schulkind kennt ihre Namen.

Jenem Menschen jedoch, der als erster
auf die 1dee kam, Restaurants, Wohn-
und Biirordume auf die Temperatur
einer Leichenhalle hinunterzukiihlen,
hat die Nation kurioserweise bislang das
ehrende Andenken versagt.

Doch nun, nachdem sich die Erfin-
dung der Klimaanlage zum sechzigsten
Male jihrt, erfihrt der Befreier des
Menschen von Hitze und Schwiile unver-
sehens die gebithrende Anerkennung:
Amerikanische Zeitungen feierten sei-
nen ,,Durchbruch“, Soziologen unter-
suchten in wortreichen Abhandlungen
die Bedeutung der Klimaanlage fiir die
US-Gesellschaft, Radiostationen vor al-
lem im sogenannten Sonnengiirtel zwi-
schen Florida und Kalifornien widmeten
dem bislang Vergessenen ganze Sendun-
gen. Die Amerikaner riumen ihm, beob-
achtete die ,,Daily Mail“, ,,endlich einen
Platz in ihrem Gedéchtnis“ ein.

Willis Haviland Carrier hieB der
Mann; 20 Jahre lang tiifteite er an seiner
Erfindung herum - doch keiner wollte
ihm eine jener Maschinen abkaufen, die
warme Luft kiihite, mittels Filtern reinig-
te und befeuchtete. Erst 1924 gelang es
ihm, den Besitzer des New Yorker Kinos
»Rivoli Theatre“ zum Einbau einer Kli-
maanlage zu iiberreden — es war die
Geburtsstunde der ,,Air Condition“.

Zur ersten kinematographischen Vor-
stellung mit Tiefkithlung — welcher Film
an diesem denkwiirdigen Tag zur Auf-
fithrung gebracht wurde, ist nicht Gber-
liefert — kam Adolph Zukor hdchst-
selbst; der michtige Prasident der Para-
mount Pictures, vom SchweiBle befreit,
war vom Kunstklima ebenso begeistert
wie alle anderen Premieren-Gaste: ,,Die
Leute“, prophezeite er, ,werden es
mogen.*

Der Umsatz des ,,Rivoli“ stieg sprung-
haft, schon nach drei Monaten hatte sich
die Installation der Anlage amortisiert.
Innerhalb der nichsten fiinf Jahre ver-

wandelte Carrier 300 Kinos im ganzen

Land in Kiihlhduser, dann nahm er sich
Biiros, Hotels und Geschifte vor,
schlieBlich konstruierte er einen Kiihl-
koérper fiir Wohnraume. DaB ihn dieser
Beitrag zur Kultur zum Millionir mach-
te, versteht sich in Amerika von selbst.

1929 lieB der US-Prasident Herbert
Hoover im WeiBlen Haus eine Klimaan-
lage installieren — ausgerechnet an jenem
Ort, an dem 48 Jahre zuvor das techni-
sche Grundkonzept der Raumkiihlung
erstmals ausprobiert worden war. Da-
mals lag, von der Kugel eines Attenti-
ters getroffen, Prisident James Garfield
auf den Tod. Um ihm Erleichterung zu
verschaffen, spannten seine Betreuer
vereiste Stoffbahnen auf und fichelten

dem Sterbenden die gekiihite Luft per-

Ventilator zu - die Temperatur sank
prompt um 20 Grad, der Eisverbrauch
lag bei vier Tonnen pro Tag.

Inzwischen geben die Amerikaner
jahrlich 30 Milliarden Mark fiir die Ru-
higstellung ihrer SchweiBdriisen aus:
Zwei Drittel aller neugebauten Hauser
sind klimatisiert, in 83 Prozent aller
Autos bldst eine Air-condition Winde
mit Polarqualitit ins Wageninnere; kein
Biiro, vornehmlich im Siiden der Staa-
ten, in dem nicht eine Klimaanlage leise
zischend ihr kiihlendes Werk verrichtet.

Europder und andere empfindliche
Naturen, die an solch eisiges Arbeitskli-
ma nicht gewohnt sind, kommen in den
haufig bis auf 18 Grad heruntergekiihi-
ten Raumen schon mal ins Zittern — nach
Diktat vereist.

Seltsam freilich, daB sich die Alte Welt
mit der Klimamaschine nie so recht be-
freunden konnte. Hiufig klagen hierzu-
lande etwa Arbeitnehmer, die dieser
Segnung der modernen Technik ausge-

S S

Sterbender US-Prisident Garfield: Raumtemperatur um 20 Grad gesenkt
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Klimaanlagen-Erfinder Carrier
Neue Zentren von Macht und Reichtum

setzt sind, iiber Storungen des Wohibe--
findens. -

Untersuchungen wie die des Wissen-
schaftlers Dr. Peter Kroling vom Institut
fiir Medizinische Balneologie und Klima-
tologie der Universitit Miinchen haben
nachgewiesen, daB in voliklimatisierten
Riumen Arbeitende wesentlich hiufiger
iiber ,,iibermiBige Midigkeit“, ,rasche
Erschopfbarkeit und , Kreislaufstorun-
gen“ leiden. Das Kunstklima erhdht, so
ein weiteres Ergebnis der Studie, @iber-
dies die Neigung zu Erkiltungskrankhei-
ten, verstopfter Nase, entziindeten Au-
gen sowie Gelenk- und Gliederschmer-
zen — jeder dritte Befragte nahm deswe-
gen regelmiBig Medikamente, auch der
Tee- und Kaffeekonsum war im klimati-
sierten Bereich erheblich héher.

Im Unterschied zu Amerika freilich,
wo die Biiro-Hochhauser gleichsam um
die Air-condition herumgebaut werden, -
schenken europdische Architekten der
Klimaanlage nur nebensichliche Beach-
tung. ,Bei den Klimaanlagen gibt es
Rolls-Royce und Volkswagen“, so ein
Hamburger Experte, ,,und besonders bei
finanzstarken Unternehmen st6B8t man
hiufig auf Anlagen, die nicht einmal
die Leistungsfihigkeit eines Mopeds
haben.“

Erst jetzt kommen die Amerikaner
darauf, welch enorme Auswirkungen die
Erfindung des Mister Carrier auf das
Land hatte. ,, Die Klimaanlage hat eine
gewaltige Bevolkerungswanderung aus-
gelost, so der Journalist Dermot Purga-
vie, ,und zu einer Verschiebung der
traditionellen Zentren von Reichtum
und Macht gefiihrt.“ :

Ohne die Klimaanlage wire bei-
spielsweise der Sonnengiirtel, wo sich
heute Geld und EinfluB konzentrie-
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ren, noch weiterhin eine unbewohnte
Odnis. Houston wire nicht die Welt-
hauptstadt der Olindustrie, Stadte wie
Atlanta oder Phoenix schlummerten
nach wie vor provinzhaft vor sich hin,
Dallas ware nicht die reichste US-Stadt —
und mithin auch J. R.: wire der Mensch-
heit erspart geblieben.

WERBUNG
Packung im All

Die Industrie, vor allem Hersteller
technisch hochwertiger Produkte,
setzen in ihrer Werbung zunehmend
auf Futuristisches: Optimismus und
ungebrochener Fortschrittsglaube
sind angesagt.

Mitunter kommt die Zukunft schnel-
ler als erwartet, sogar in die Pro-
vinz. Bei Hermann Demmelhuber in
Toging am Inn ist sie bereits eingetrof-
fen, ebenso wie im Laden von Klaus
Onischke im Heidedorf Schneverdingen.

DaBl Bayern und Heidjer, sonst eher -

Tradition und nostalgisch verklérter Ver-
gangenheit verhaftet, nunmehr am Fu-
turum schnuppermn diirfen, haben sie dem
Elektrokonzern (und Telefunken-Auf-
kdufer) Thomson-Brandt zu verdanken.
Die Manager des franzosischen Staatsun-
ternehmens mochten sich nicht ldnger
damit begniigen, ihr ,unvorstellbares
Potential an Talent, Wissen, Erfahrung
und Leistung® (Eigenwerbung) allein
darauf zu verschwenden, daB ,,Ozeanrie-
sen auf Kurs bleiben* oder ,,Raumfahrt-
projekte realisiert werden*.

Fortan sollen TV- und Radioverkaufer
wie Demmethuber und Onischke — und
mit ihnen rund 300 weitere Handler im
gesamten Bundesgebiet — davon profitie-
ren, wenn ,,Thomson in Deutschland
seinen Dialog mit der Zukunft fihrt“.

Vorerst findet die vollmundig ange-
kiindigte Neuzeit in der Werbung statt.
Auf knalligen Anzeigen prisentierte die
Firma das erste Pin-up-Robotgirl in der
Geschichte der Markenartikelindustrie,
ein aufreizend wirkendes Metallmad-
chen, mal im Negligé, mal im engen
Badeanzug oder in Jeans.

Mit viel Busen, noch mehr Bein und
einem Marilyn-Monroe-KuBmund fithrt
die Maschinendame durch die Waren-
welt des Hauses. Dabei freut sich die
Schlitzdugige mit dem prallen Po ap-
scheinend permanentiiber Videorecorder
oder Familiencomputer undstellt schlieB-
lich gar das TV-Gerit der Zukunft vor:
»Ausfilhrung nuBbaumfarben®.

Ahnlich wie Thomson-Brandt verbrei-
ten sich neuerdings auch andere Unter-
nehmen, darunter Giganten wie General
Motors, Rank Xerox und BASF, wort-
reich iiber die Zukunft, meist mit Sci-
ence-fiction-Motiven als Blickfang. ,,Die
wollen alle auf den fahrenden Zug auf-
springen”, erkannte Volker Nickel vom
ZentralausschuB der Werbewirtschaft
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- daB ihre Offerten, kaum

in Bonn. ,,Mehrere hundert
Millionen Mark“ wiirden
derzeit jahrlich fir futuri-
stisch gestaltete Kampa-
gnen ausgegeben. Nickel:
»Alle wissen, man muB
neue Vokabeln benutzen.*

Es sind vor allem Com-
puterproduzenten und Hi-
Fi-Fabrikanten, Kamera-
hersteller und Anbieter an-
derer technisch hochwerti-
ger Produkte - sie farchten,

)

auf den Markt gebracht,
durch Neuentwicklungen
der Konkurrenz schon wie-
der veraltet sind. So preisen
sie ihre Produkte gem als
bahnbrechend und revolu-
tionir an, als Optimum des
technisch Machbaren.
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Je futuristischer die Wer-

s Minolta-Program oo b

icht,

bebotschaft, umso groSer

ist offenbar die Chance,
fortschrittsglaubige  Ver-
braucher in die Liden zu
locken. ,.Die Leute sollen
daran glauben, daB ein Pro-
dukt von iibermorgen we-
nigstens morgen noch nicht veraltet ist“,
analysierte der Werbeexperte Karl
Michael Armer. ,,Denn“, so der Anzei-
genprofi Gber das Dilemma der Verkiu-
fer hochwertiger Technologien, ,was
heutzutage nicht von morgen ist, ist
eigentlich schon von gestern.”

Auf den Anzeigenseiten der Presse,
aber auch in den Werbeblocks von Funk
und Fernsehen, tobt ein fiktiver Welt-
raumkrieg. Weil jeder Hersteller beim
Wettlauf in die Zukunft vorn liegen will,
iiberbieten sich die Konkurrenten gegen-
seitig mit oft haarstriiubenden Slogans.

Nakamichi, Japans fithrender Herstel-
ler hochwertiger Cassettenrecorder, will
angeblich ,eine neue Epoche durch In-
novation“ entdeckt haben - ,,ein Durch-
bruch“, prahite die Firma, ,der héch-
stens ein- oder zweimal innerhalb eines
Jahrzehnts gelingt“.- Der amerikanische
EDV-Fachhindler Computer Line ver-
weist auf den ,,astronomischen Gegen-
wert“ seiner Angebote und protzt mit
»~den niedrigsten Preisen in der Galaxis*.

Fiir Englands seit Jahren notleidenden
Automobilproduzenten Rover kam die
Zukunft offenbar derart rasant, daB die
Werbeagentur keine Zeit fand, dasinden
Anzeigen beschriebene Modell (Slogan:
»Mehr Science als Fiction.“) zu photo-
graphieren. So wurde einfach ein Auto
einer Baureihe abgebildet, die schon
zwei Jahre zuvor auf den Markt rollte.

Von Zukunftsangst, drohenden Wirt- -

schaftskrisen, Kriegen und Umweltkata-

strophen wird diese Werbung nicht tan-

giert — ihre Neuzeit ist keimfrei, pro-
blemlos und uneingeschrinkt erstrebens-
wert. Text und optische Umsetzung
scheinen Reklame zu machen fiir eine
der letzten Bastionen des von Industrie
und Regierungen iber Jahrzehnte ge-
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Werbung mit Science-fiction-Motiven*: ,Was

nidhrten Glaubens an Wachstum, Fort-
schritt und Hoffnung auf kiinftige Gliick-
seligkeit. .
»Visuelle Phrasendrescherei*, kriti-
siert Armer und warnt vor der ,,kuriosen
Eskalation des Utopischen®, die leicht
zu einem Uberangebot filhren koénne,
dessen ,,Neuigkeitswert schnell erlischt*.
Bislang sind die meisten Firmen, die
auf Science-fiction-inspirierte Werbung
setzten, gut gefahren. ,,Wir sind sehr
zufrieden®, bestitigt Philips-Werbeleiter
Rudolf Mai, der, um den Absatz von

* Oben rechts: Henkell-Anzeige von 1905.
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