Tage lang an der Wupper in einem
bemalten Zelt, das sie in Paris aus mehr-
schichtig verleimtem Papier zusam-
mengeniht hatte. Und ein solches ,, Tipi“
hat Isolde Wawrin, als ein alternatives
Merk-Zeichen in der feindlichen Stadt,
letztes Jahr noch einmal neben ein Diis-
seldorfer Kaufhaus gestellt, obwohl sie

doch ,abgeklirterweise sagen“ mu8,.

»daB ich mich wieder zu der weiBen
Bevolkerung zihle“.

Aber die Aussteiger-Vision vom Zu-
gang zu etwas ganz ,,anderem“ und ,,Ir-
rationalem* - bleibt unvergessen. In der
Pariser Zeit triumte die Kiinstlerin eine
Art individuellen Mythos von einer Zeit,
in der Kinder und Wolfe friedlich zusam-
menlebten, bis die Menschen anfingen,

in ,,Rechteck-Kategorien“ zu denken..

Auch die Selbstbemalung auf der Wiese,
1977, symbolisiert ja unverkennbar den
Wunsch, sich der Natur anzugleichen,
selber ein Stiick grasgriiner Natur zu
werden.

Wahrhaftig, eine Griine. Gelegentlich -

hat Isolde Wawrin etwas ,,wie Baumsaft
in den Asten meines Hirnes* verspiirt,
und sie konnte ,mit meinen Blittern
rauschen“. Das ist doch etwas anderes
als die Denkweise vertrockneter Wissen-
schaftler. ,

Diese Herren sollen gefilligst ,,an den
stinkenden Rhein und in die halbtoten
Wilder“ gehen und ,,erst mal weinen“;
danach vielleicht in ein Blueskonzert
»und sich in Ekstase iiben, und wenn sie
gut ausflippen, bekommen sie eine
Trommel ‘in die Hand gedriickt und
einen Joint und diirfen sich ihren Natur-
begriff zusammentrommeln“.

Eigener Ekstase verschafft Isolde
Wawrin auch als Séngerin bei der Diis-
seldorfer ,,Downhome Blues Band“
Luft, wie sie denn {iberhaupt nicht auf
die Malerei als Medium festgelegt ist.

In einem der Tipi-Produktion dhnli-
chen Verfahren formt sie aus kleisterge-
tranktem Papier Objekte, die sie dann
bemalt - und unversehens wirkt ein Re-
lief auf dem Treppénabsatz im Atelierge-
biude wie der Mantel einer vermumm-
ten Gestalt. Auch kritzelt Isolde-Wawrin
groBe Mengen von Zeichnungen hin: oft
zeilenweise endlose Reihen von Comic-
Elementen, die sich dhnlich auf ihren
" Gemilden wiederfinden. So angeordnet,
lassen sie aber den Schriftcharakter die-
ser Bild-Lettern besonders deutlich her-
vortreten.

- Das richtige Schreiben nicht zu verges-
sen: Die Kiinstlerin ist ,,verriickt nach
Sprache“ und fast von einem Schreib-
zwang heimgesucht. Sie mischt banale
Notizen mit einem ,,Wust von Angelese-
nem“, 1dBt — so jetzt im Miinsterschen
Ausstellungskatalog -  personliche
Mitteilungen in eine etwas vage Poesie
ibergehen. Thre Doméne, merkt sie, ist
das nicht. .

»Schreiben kann ich nur, was ich
weiB“, so legt sich Isolde Wawrin den
Unterschied zurecht, ,,aber malen kann
ich auch, was mir unbekannt ist.*
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MUSIKGESCHAFT
Glitzernder Schrott

Musikvideos brachten 1983 die ARD-
Hitparade ,,Formel Eins“ zum Erfolg.
Jetzt wollen die Plattenfirmen fiir
ihre Werbe-Clips kassieren.

nf schone junge Maénner posieren

vor paradiesischer Kulisse - die Son-
ne lacht, und Palmen wiegen sich im
Wind. An Plitzen wie aus dem Reisepro-

“spekt, in Sri Lanka und auf der Karibik-
Insel Antigua, schieben die gliicklichen .

Beaus eine ruhige Kugel - als ob dort
sonst nichts Beunruhigendes los wire.
Die Traumkulisse ist der Hintergrund

weite Marktstrategie der Plattenindu-
strie bleibt effektvoll.

Die enormen Erfolge neuer britischer
Bands wie ,,Duran Duran®, ,,Culture
Club“ oder ,,Big Country* sind ohne den
Einsatz clever gefertigter Musikvideos
nicht denkbar. Clips haben sich in den
letzten Jahren zum wirkungsvollsten -
Werbemittel fir den Verkauf von Schall-

-platten entwickelt. Superstars wie der

schwarze US-Sdnger Michael Jackson,
der auBerhalb von Videoclips kaum in
Erscheinung trat, wuchsen durch das
Medium zu internationalen Berithmthei-
ten.

Die Teenager.sind verriickt nach den
pittoresken Traumwelten, die in Video-
clips offeriert werden, und TV-Statio-
nen in vielen Lindern greifen
gern nach dem aufregenden
Augenfutter, weil sie fir dieses
Programm so gut wie nichts
bezahlen miissen.

So avancierte im letzten Jahr
eine TV-Serie in der Bundesre-
publik zum Publikumsrenner,
die fast ausschlieBlich mit den
Werbespots der Plattenindu-
strie bestiickt war: ,,Formel
Eins“, die ,,ARD-Hitparade“.

Die mit gro8em Aufwand

" von der -Musikindustrie herge-
stellten Clips verschafften der
attraktiven TV-Hitliste hohe
Einschaltquoten. Die Miinch-
ner ,,Bavaria“ produzierte, fir
den WDR, die ,,Formel Eins*
27mal im wdchentlichen Tur-
nus; iiber die dritten Program-
me der ARD wurde die Sen-
dung dann flachendeckend
ans bundesdeutsche Teenager-
publikum gebracht.

Dank ,,Formel Eins“ hatten
die  Promotion-Abteilungen
der Plattenfirmen ihren FuB so

. weit im Programm der o6ffent-
lich-rechtlichen Sender wie nie

Jackson-Videoclip ,,Blllie Jean“
Schwarzer im weiBen Kanal

eines Werbefilms, der nicht Campari
oder Rum, sondern Popmusik an die
Kundschaft bringen soll. Und so beglei-
tet mild und storungsfrei ein Song der
englischen Band ,Duran Duran“ die
Filmbilder der Tropen-Szenerie.

Geschdnten Video-Illusionen wie sol-
chen Filmen verdanken die fiinf Musiker
aus der Gegend von Birmingham ihren
Welterfolg. Vorbei sind die Zeiten, als
Popbands sich in den internationalen
Konzerthallen prisentieren mufSten, um
auf sich und ihre Platten aufmerksam zu
machen - ein Videoclip von drei bis finf
Minuten Linge, in einer knappen Woche
abgedreht und dann an die TV-Stationen
vieler Lander verschickt, garantiert
schnelle Promotion ohne miithsames Rei-
sen. AuBerdem sichern Clips Giberall das-
selbe verkaufsgiinstige Image - die welt-

zuvor. Jede Woche eine drei-
viertel Stunde lang Werbung
pur fir neue Hits, gebithren-
frei placiert, retteten das kri-
sengeschiittelte Musikgeschift vor dem
Einbruch. '

Diese segensreiche Zeit scheint fiir die
Plattenverkdufer nun vorerst wieder pas-
sé zu sein, denn als die ,,Formel Eins*
Anfang Januar 40 neue Folgen startete,
gab es kaum noch Clips zu sehen. Die im
hektischen Schnittwirbel iiber den Bild-
schirm tobenden Drei-Minuten-Videos
fehlten, bis auf ganz wenige Ausnah-
men.

»Formel Eins“ hatte einen Gang run-
tergeschaltet und besaB jetzt nur noch
das Temperament einer Querfeldein-
Rallye. Die flotte Sendereihe lieferte
TV-Musikunterhaltung wie gewohnt:
Moderator Peter Illmann rif seine Witz-
chen, ein Fernsehballett tanzte in poppi-
gen Klamotten durch den pittoresk im
Miinchner Studio ausgebreiteten Auto-



friedhof, und von Plattenfirmen zur Auf-
nahme eingeflogene Musiker ddeten sich
durch die- iibliche Playback-Routine.

An solcher Magerkost trugen die deut-
schen Plattenfirmen die Schuld, denn
vorldufig riicken sie keine Video-Clips
mehr heraus fiir ,,Formel Eins“. Denn
sic mochten fir den TV-Einsatz ihrer
‘Werbefilme auch noch kassieren. Doch
es sieht aus, als héitten sie sich damit
selbst ins Knie geschossen, indem sie sich
der Wirkung ihres erfolgreichsten Wer-
bematerials berauben.

ARD und ZDF heben schon seit lan-
gerer Zeit reichlich unbekiimmert das
Werbematerial der Schallplattenindu-
strie unbezahlt in ihr Programm. Sen-
dungen wie ,Ronny’s Pop-Show“ -und,
bis Ende 1983, ,,Thommy’s Pop-Show*
im ZDF und ,,Formel Eins“ in der ARD
zeigten regelmiéBig die teuer hergestell-
ten, aber fiir die TV-Anstalten nahezu
kostenfreien Videos.

Schon immer hatte die Plattenindu-
striec gegeniiber den offentlich-rechtli-

chen Sendern und ihren Redakteuren in-

vielfiltiger Weise GroBziigigkeit bewie-
sen und mit ihren Programm-Offerten
die Budgets der Popmusik-Abteilungen

. in einer Art entlastet; die chronische TV-
Finanznéte generds lmdem half. Kiinst-
ler wurden sozusagen frei Haus ins Stu-
dio geliefert, Reisekosten und Hotel-
rechnungen von der Industrie beglichen,
und Videoclips gab es zunichst, so
schien es, fast umsonst.

So wirkte es paradox, daB die Platten- |

firmen die Senderechte an Videoclips
- der Hamburger ,,Gesellschaft zur Ver-
. wertung von Leistungsschutzrechten®
(GVL) ubertrugen und die GVL mit den
offentlich-rechtlichen TV-Anstalten
iiber eine Vergiitung fiir die Ausstrah-
lung von Clips verhandelte. -

Mit der Forderung von 1500 Mark pro
Werbeclip-Minute stieg die GVL im letz-
ten Jahr in die Verhandlungen ein. Als
sich bei ARD und ZDF nichts riihrte,
steckte die GVL zuriick auf 1200 Mark
fir jede erste und 600 Mark fir jede
weitere Video-Minute. Auch diese For-
derung stieB auf taube Ohren, und die
GVL ging dann noch weiter herunter,
ohne Ergebnis.

‘ARD und ZDF argumentierten, die
Musik-Clips seien Werbung, und deshalb
sei der Preis zu hoch. Fiir seine Anstaits-
Kollegen vertrat NDR-Justitiar Klaus

Berg die ,,Auffassung, daB der Promo- .
tionscharakter der Videoclips so stark:
ist, daB er hier besonders beriicksichtigt

werden muB bei einer Festsetzung der
Vergiitung®,

Nach altem Prinzip darf zwar unbe-
zahlte Werbung im 6ffentlich-rechtlichen

Programm nicht sein, aber wenn schon, - & A :
£r : 1 Sie bekamen in den ersten beiden Sen-

so der Gedanke der TV-Verwalter, dann
mochte man nicht auch noch soviel dafiir

bezahlen, wie die Herstellung eigener

Sendungen kostet. Beim ZDF hilft man
sich iiber dieses Dilemma hinweg, indem
man die Videoclips nicht als ,, knaltharte
Werbung* versteht.
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. Paul McCanney {r. )

+Duran Duran®

«The Police"”

Videoclips von Pop-Bands: Kasse durch kostenlose Werbung

Inzwischen wichst bei den Plattenfir-
men, die zunéchst mit blinder Entschlos-
senheit auf Konfrontationskurs gegan-
gen waren, die Einsicht, man habe mit
den Vergiitungs-Forderungen fir die
Clips ein Eigentor geschossen. ,,Wir ha-
ben unsere Position wohl iiberschitzt*,
rdumt der CBS-Mann Jochen Leuschner
ein, und Udo Lange von der Firma
»Virgin“ zeigt sich - ungeduldig: ,,Wir
haben die Chips hergestellt, um Platten
zu verkaufen, und nicht, um dafiir ein
paar tausend Mark zu kassieren.* .

Daher fand. der Produzent von ,,For-
me! Eins“, Andreas Thiesmeyer, im
Ausland berentwnlhge Firmen, die keine
Rechte an die GVL ibertragen hatten.
Und so brauchten Teenager auf den

. Anblick von Videoclips in ,,Formel

Eins“ nicht ganz und gar zu verzichten:

dungen des Jahres die neuesten visuellen
Kapriolen von Boy George, Mike Old-
field, den Flying Pickets oder Gazebo
serviert.

Viel deutet darauf hin, daB die Partei-
en sich nach einer neuen Verhandlungs-

runde im Februar einigen werden. Die
Plattenfirmen, die auf Bergen neuer
Clips sitzen, werden ihre Wiinsche noch
einmal kraftlg herunterschrauben, damit
ihr Singles-Geschift wieder in Gang
kommt. Dann wird auch das gelegentlich
von Plattenverkiufern ins Spiel gebrach-
te Argument, Musikvideos seien Kunst-
werke, wieder verstummt sein. '

Das sind die trivialen Wegwerf-Filme
nicht, denn ihr einziger Zweck ist Wer-
bung fiir Platten, und dafiir werden sie,
mit standig wachsenden Produktionsko-
sten von etwa 100 000 Mark an, herge-
stelit.

Zwischen Kino und Commercial ha-
ben Musikvideos inzwischen ihre eige-
nen Aasthetischen Regeln entwickelt.
Schnell miissen sie sein und ein hohes
Schnitt-Tempo vorlegen, denn zur Uber-
rumpelung des Zuschauers bleibt ihnen
nicht viel Zeit.

Schnell werden sie auch gedreht von
einer Riege junger Regisseure, die, der
Nachfrage entsprechend, stindig groBer
wird. Diesen Filmern ist jedes Mittel
recht, um in der Clip-Flut mit ihren
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Einfillen noch aufzufallen. Von der ci-
neastischen Platitiide bis zum exzessiven
formalen Experiment, vom hemmungs-

losen Plagiat bis zum surrealistischen

Bilder-Bombast, vom iiberraschenden
Schock bis zum iibelsten Edelkitsch
reicht die Ausdrucksbreite des neuen
Video-Genres. Was zihlt, ist der in
wenigen Minuten zundende Kaufim-
puls.

Wie die Zexchner von Comic-Strips
sind die Musikvideo-Macher anonym.

Und ihnen liegt auch kaum etwas daran,

sich in der Filmgeschichte zu verewigen,
obwohl die Gattung inzwischen heraus-
ragende Talente entwickelt hat. Sehr
sophisticated und voller ironischer Spie-

lereien mit dem Medium sind die Videos

der Englander Julien Temple (Rolling
Stones: ,,Undercover Of The Night®)
‘und Kevin Godley/Lol Creme (Police:
»Every Breath You Take“, Herbie Han-
cock: ,,Rockit*), des Schweizers Dieter

‘Meier (,,Yello“) oder des Singers -

David Byrne (,, Talking Heads*) aus den
USA.

Die Musikvideos richten sich in ihrem
Zuschnitt immer starker nach dem ame-
rikanischen Fernseh-Kabelkanal MTV,
der nichts anderes als Clips sendet, 24
Stunden am Tag und sieben Tage die
Woche. MTV braucht den Plattengesell-
schaften fiir ihre Videos nichts zu bezah-

len. Weil 17 Millionen Haushalte quer - '

durch die USA angeschlossen sind, half
MTV mit seinem: Clip-Bombardement
der US-Musikindustrie im- vergangenen
Jahr nach langer Diirrestrecke erstmals
wieder zur Konsolidierung.

Um sich in diesem permanenten Bil-
- dersalat zu behaupten, greifen immer
mehr Plattenfirmen zu Riesen-Produk-
tionsbudgets. ‘Mini-Epen wie der Clip
zum Song ,,Say, Say, Say“, in dem Stars
wie Paul McCartney und Michael Jack-
son zusammenwirken, werden mit dem
Aufwand groBer Hollywood-Produktio-
nen gedreht. Und ,,Victims*, die jiingste
Single von Boy Georges ,,Culture Club*,
wurde in der verschwenderischen Pracht
einer Kino-Revue von Busby Berkeley
bebildert.

Aus dem visuellen Clip-Schrotthau-
fen, der Tag fiir Tag produziert wird,
bleiben nur wenige Werke ldnger in
Erinnerung. Einen ungewbhnhchen
Clip-Alptraum inszenierte sich jetzt der
25jahrige Michael Jackson, erster verita-
bler Superstar des Video-Zeitalters.
Jackson pafBit wie kein zweiter ins neue
Medium: Er tanzt mit der Grazie eines

. Fred Astaire, sieht gut aus wie ein Prinz -
aus dem Softie-Land und verstromt in -

seinem Gesang die Vitalitit bester
schwarzer Musik.

~ Nach den gefeierten Kurzvideos ,,Bil-

lie Jean“, einem getanzten Gossendra-
ma, und der elektrisierenden ,,West-
Side-Story*“-Imitation ,Beat It“ liefert
Jackson in der visuellen Version seines
Songs ,,Thriller®
Minutén lange Mini-Symphonie des
Grauens, ein komdédiantisches Werwolf-
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eine kolossale, 13’

»Formel Eins“-Ansager llimann, Signet
Eigentor der Branche

Zombie-Spektakel, das mit den Angsten
des Publikums spielt. Geschétzte - Pro-
duktionskosten des Kurzfilms: rund drel
Millionen Mark.

Um die Talente Jacksons richtig ins -
Bild zu setzen, wurde der Hollywood-
Regisseur John Landis verpflichtet: Er
inszenierte ein Kleinst-Musical, in dem
Jackson auch seine. schausplelenschen
Fahigkeiten und:als Drehbuch-Koautor
eigene Abgriindigkeiten ins Spiel brin-
gen kann.  °

Mit Jackson betrat auch ein schwarzer
Kinstler den MTV-Kanal, der sich skru-
pellos am Rassismus seines Zielpubli-
kums orientiert, den weiBen Mittel-
stands—Teenagern aus der Provinz, und
sonst fiir Schwarze fast Off Limits ist.

Wegen seiner Uberlinge steht trotz
Boykotts der Ausstrahlung des ,,Thril-
ler“-Videos in ,,Formel Eins“ in dieser
Woche nichts im Weg. Der Streit zwi-
schen der deutschen Plattenindustrie und
den TV-Anstalten dreht sich nur um
Clips bis zu zehn Minuten Linge. '

Und so.bekommt ,,Formel Eins“ nun
das teuerste Video, das je gedreht wur-

- de, ohne Mithe ins Programm.

MEDIZIN

Eine neue Operationsmethode bel
Prostatakrebs beseitigt den Tumor,

" bel#&Bt jedoch dem Patienten, anders

als die bisherige, die Potenz.

Die kleine Driise, in gesunden Tagen
nur walnuBgro8 und ganze zwanzig
Gramm schwer, liegt zwischen Blase und
Penisansatz. Niemand vermag zu sagen,
weshalb sie bei den meisten Ménnern im
Alter zu wachsen beginnt — meist gutar-
tig als Driisengeschwulst (,,Adenom®), .
die Harnr6hre unter Druck setzend;
héufig jedoch bosartig, zerstérend und
mit Tochtergeschwiilsten — als Krebs
(,,Prostatakarzinom*).

In dieser Situation galt bisher das .
melancholische Wort eines Urologen der’
Jahrhundertwende: ,,Was immer du ge-
gen den Prostatakrebs unternimmst, es
wird falsch sein.*

Als Behandlungsmethoden stehen den
Spezialisten fiir die Harn- und Nierenlei-
den eine medikamentése Therapie mit
krebshemmenden Zellgiften und hohen
Dosen weiblicher Hormone, die Strah-

lentherapie und diverse operative Ein-

griffe zur Verfiigung. Alle haben uner-
wiinschte Nebenwirkungen, zum Teil in
betrichtlichem AusmaB. Je entschie-
dener der Arzt vorgeht, desto belasten-
der sind die Spétfolgen.

Wird die krebskranke Vorsteherdriise
total entfernt ~ Fachwort: ,radikale
Prostatektomie —, ist der Patient da-.
durch (woméglich) vom Krebs geheilt,
mit Sicherheit jedoch impotent. Jeder
dritte kann auBerdem das Wasser nicht
mehr halten, wird zum Dauernisser

(i,inkontinent*) oder leidet an einer nar-

bigen Verengung der Harnréhre.
Mit diesen Komplikationen soll es

"jetzt vorbei sein. Der amerikanische

Urologe Patrick C. Walsh, Professor an
der angesechenen Johns Hopkins Univer-
sity in Baltimore, hat eine neue Opera-

tionsmethode entwickelt, die den Kran-

ken krebsfrei macht, ihm aber Potenz
und Kontrolle iiber die Harnblase be-
148t. Walsh: ,Endlich kann ich den
Kranken sagen, daf die radikale Prostat-
ektomie die Lebensquahtat nicht beein-
flussen wird.“

Bisher schnitten die Operateure dem
Prostatakrebskranken nicht nur die
tumortragende Driise heraus, sondern
zugleich auch die Samenblasen, Teile der

Samenstringe und eine Muskelman-

schette der Harnblase. Walsh hingegen
dnderte die Schnittfiihrung: Sie verlauft
nun so, daB zarte Nervenstrange in der
Wand der Driise nicht mehr durchtrennt
werden (siche Graphik S. 173).

Diese Fasern, nur Bruchteile eines’
Millimeters stark und mit bloBem Auge
zwischen Bindegewebe und Muskulatur
nicht zu erkennen, sind fiir Erektion und
Blasenkontrolle gleichermaBen wichtig;
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