schnellen Modellwechsel der Japaner
mitzumachen“. Und mit Billigangeboten
allein konnten die Asiaten die Wende
nicht herbeizaubern. Das Geschift lasse
sich ,nicht mehr iber den Preis
machen®.

Da8 es mit BMW weiter bergab gehen
konnte, glaubt Sarfert nicht — im Gegen-
teil. Er habe, so der BMW-Manager, der
neben seinem Motorradjob bis Anfang
des Jahres im Vorstand der Muttergesell-
schaft noch fiir Personalfragen zustindig
war, seinen Vorstandsposten ,,schlieB-
lich nicht nur aus Liebe zum Motorrad“
ia)n&gjegeben. Sarfert: ,,Ich bin doch nicht

Ob der Motorradmanager mit seinem
Optimismus richtig liegt, wird von Bran-
chenkennern bezweifelt. In den vergan-
genen Jahren ging der Absatz von
BMW-Motorradern stetig zuriick. Mit
rund 28 300 Motorradern sackte er allein
im vergangenen Jabhr um etwa sieben
Prozent gegeniiber dem Vorjahr ab. Und
wieder verdiente das im Automobilge-
schift so erfolgreiche Unternehmen mit
seiner Zweiradproduktion kein Geld. -

Sarfert setzt seine Hoffnungen auf die
modeme Fabrik in Berlin. BMW hat in
den vergangenen drei Jahren 300 Millio-
nen Mark in die hochmoderne Produk-
tionsanlage investiert. Und mehr noch
vertraut der Bayer auf die neue BMW-
Motorradreihe K 100.

Mit ihren wassergekiihiten Vierzylin-
-der-Motoren soll die K 100 den schweren
Japanern mehr als bisher Konkurrenz
machen (SPIEGEL 39/1983). Die luftge-
kithiten Boxer-Modelle, die BMW be-
reits seit 60 Jahren baut und die wegen
ihrer Robustheit auch weiter im Angebot
bleiben sollen, waren vor allem den
jingeren Motorradkunden nicht mehr
schnell und spurtstark genug.

Bei den schweren Modellen haben die
Bayern noch die besten Aussichten,
mithalten zu kdnnen. Drei Viertel der in
der Bundesrepublik verkauften BMWs
haben mehr als 750 Kubikzentimeter
Hubraum. In dieser Gruppe ist die Mar-
ke BMW, die insgesamt gesehen mit
rund sieben Prozent Marktanteil im eige-
nen Lande nur auf den fiinften Platz
kommt, mit Giber 28 Prozent Klassenfiih-
rer. Mit der K 100 soll diese Position nun
ausgebaut werden.

Der BMW-Motorradchef will allein
von der neuen Modellreihe in diesem
Jahr 20 000 Einheiten produzieren. Sar-
fert: ,,Der Run auf unsere Neue iiber-
steigt unsere kithnsten Erwartungen.“
Neben der K 100 sollen noch 12 000
herkémmliche Maschinen gebaut wer-
den. Doch selbst wenn er diese Krider
alle verkaufen kann, schreibt Sarfert
noch immer keine schwarzen Zahlen.
Erst mit 35 000 Motorriadern im Jahr, so
der BMW-Mann, mache die Motorrad-
sparte Gewinn.

Nach Gewinn aber sieht es im Moment
gar nicht aus. Im Januar rutschte der
Motorradverkauf in der Bundesrepublik
gegeniiber dem Krisenjahr 1983 noch
einmal um mehr als ein Drittel ab.
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PROZESSE
Unflotter SpaB

BMW-Manager sehen durch einen
Aufkieber mit der Aufschrift ,Bumms
Mal Wieder” Ihr Markenzeichen ver-

unglimpft.

Irgendwann“ im letzten Herbst war
dem Wiesbadener Schnickschnack-
Hindler Michael Berger aufgegangen,
daB dem Emblem von BMW irgend
etwas fehlt: ,,Es wirkte so jungfraulich.“
Wenige Tage spéter brachte Bergers Fir-
ma ,,Harlekin“ einen neuen ,,Ideen-Kle-
ber* in den Handel - im weiB-blauen

Verbotener ,Harlekin“-Aufkieber
+Hinsichtlich der Liegesitze . . .

sa“-Aufkleber angezettelt hatte, der
zwei Kraniche in eindeutiger Pose zeigt
und den die Airline unbedingt als ,,sit-
tenwidrig“ verbieten lassen wollte.

" Durch den von Berger gewonnenen Pro-

zeB stieg der Harlekin-Umsatz so steil an
wie eine Lufthansa-Boeing beim Start.

Das Oberlandesgericht Frankfurt hat-
te damals entschieden, die scherzhafte
Verdnderung dieses Firmen-Emblems
sei eine ,,Travestie“, die Hersteller be-
rihmter Marken ebenso hinnehmen
miiften wie Prominente eine Karikatur.

Gleichwohl war nun die Verballhor-
nung des BMW-Emblems den Juristen
de- Autowerke eine 17 Seiten lange
Klageschrift wert. Die BMW-Kunden,
so die Anwilte, miiBten annehmen, da8
sich BMW , mit der Erklirung ,Bumms
Mal Wieder® identifiziert“. Wenn aber
der ,,unbefangene Betrachter* des Auf-
klebers annehme, da8 BMW ,so etwas
jetzt notig* habe, werde sich das ,,ge-
schiftsschidigend“ auswirken.

Uberdies, formulierten die Advokaten .
der Weltfirma, konne die Parole als
»Aufforderung an die Autofahrer” ver-
standen werden, ,,vorsatzlich Unfille mit
einem Bumms zu provozieren“. Auch
dies schidige das Ansehen der berihm-
ten Automarke.

Der 21 Seiten starke ,Klageabwei-
sungsantrag® von Harlekin-Anwalt Rolf
Dittmar strapazierte im Wiesbadener
Landgericht die Lachmuskeln der Juri-
sten. ,,Bumms Mal Wieder* sei, beteuert
Dittmar, durchaus als ,,ganz normal ver-
kaufsférdernd“ zu verstehen, namlich als
Hinweis darauf, daB ein BMW, wie ja

&€ Lusthansa

.. . eine verkaufsfordernde Aussage": Erlaubter ,Harlekin“-Autkieber

BMW-Look und mit
,Bumms Mal Wieder*.

Die Aufkleber, Stiickpreis drei Mark,
fanden Anklang. BMW-Fahrer pappten
sie an Heck oder Scheibe. ,,Ein flotter
SpaB“, fand der Harlekin-Chef.

BMW-Chef Eberhard von Kuenheim

den Worten

fand den SpaB nicht so flott, und nach-

dem ein BMW-Jux-Aufkleber in der
Miinchner BMW-Vorstandsetage von
Hand zu Hand gegangen war, fand das
Unternehmen durch den ,unzweideutig
sexuellen“ Gag seine ,weltberithmte
Marke verunglimpft“: Vor dem Wiesba-
dener Landgericht erhob es Unterlas-
sungs- und Schadensersatzklage gegen
Berger. Dem kam das ,werbemaBig*
gerade recht. Schon vor drei Jahren war
Klimbim-Berger bundesweit bekannt ge-
worden, weil die Lufthansa gegen ihn
einen Rechtsstreit um einen ,,Lufthan-

auch die Werbeprospekte der Miinchner
suggerierten, ,.einen gehdrigen Bumms*
vertragen kdnne. N

Auch was die ,sexuelle Assoziation“
betreffe, sei der Harlekin-Spruch, zu-
mindest ,hinsichtlich der Qualitit der
Liegesitze, sehr wohl eine ,ver-
kaufsfordernde Aussage“. Im iibrigen
sei die angesprochene Titigkeit ein ,,all-
gemein ausgeiibter Volkssport“.

Dies aber fanden die Wiesbadener
Richter nicht und gaben am Donnerstag
letzter Woche BMW recht. Wegen ,,un-
zulissiger Namensbestreitung® darf Ber-
ger seinen Aufkleber nicht linger ver-
breiten. Der Klimbim-Handler, der Be-
rufung einlegte, hofft, beim Oberlandes-
gericht ,,humorvolle Richter” zu finden.

Nichste Woche schon soll ein neuer
BMW-Aufkleber auf dem Markt sein:
~Berger Macht Weiter.“
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