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Viel Blech

Der Verlagskonzern Gruner + Jahr
hat am Hamburger Hafen ein
neues Hauptquartier gebaut — ein
stattliches Kuriosum.

lien wollten die Medienbosse und
ihre Architekten es recht machen
mit threm Monstrum, jeder sollte
was haben von dem KoloB: die Stadt,
das Elbufer, das Quartier — und natiir-
lich die Firma. Der Belegschaft sollte
ein humanes Ambiente, der Company
ein tipptopp Image verpaB3t werden.
Alles mogliche solite die neu erbaute
Konzernzentrale sein: eine Werkstatt,
eine Werft, ein Schiff, ein Zeichen fiir
die zeitgendssische Architektur und ein
Therapeutikum fiir die Angestellten -
nur nicht einfach ein funktionstiichtiges
Biiro. Wie ein Stimulans, so die Auflage
des Bauherrn an die Architekten, soll-
ten die baulichen Strukturen auf die
darin Titigen wirken: ,phantasiefor-
dernd*.
Nun, da das Ding fiir 300 Millionen
Mark vom Stapel gelassen wurde und
rund 2000 Beschiftigte an Bord gegan-
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gen sind, zeigt alle Welt sich doch eini-
germafBen erschrocken.

Viel Blech, finden die konsternierten
Nachbarn und sehen mit Sorge dem wei-
teren Ausbau des absonderlichen
Fremdkorpers entgegen. Storrisch rea-
gieren auch die zur Benutzung Abkom-
mandierten auf die Erwartung, sich in
der gebauten Merkwiirdigkeit ruckartig
wohlzufiihlen.

In der von Hamburgs Baubehorde fiir
das nordliche Elbufer in Aussicht ge-
stellten ,,Perlenkette nimmt sich das er-
ste Stiick eher wie eine graue Murmel
aus, erkldrtermaBen dazu ausersehen,
Jrauh* und ,jindustriell“ zu wirken und
— statt ,,von oben bis unten abwaschbar*
zu sein - schlicht zu verdrecken.

Dabei wurde das ,Pressehaus am
Baumwall“ nicht von Hinz und Kunz ge-
ordert, sondern von Gruner + Jahr, je-
nen Medien-Milliarddren, die als Her-
ausgeber der einschldgigen Glanzblitter
Art, Hiiuser, Schéner Wohnen doch ein
gewisses Mafl an Kompetenz erwarten
lassen. Auch andere Publikationen des
Konzerns wie Stern, Geo, Brigitte und
Capital lassen den Prolo-Look nicht un-
bedingt als schliissig erscheinen.

Tatsidchlich wiinschte der Bauherr
sich, eigentlich lobenswert, einerseits
keinen Biiropalast fiir seine Redaktio-
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Neue Gruner + Jahr-Zentrale in Hamburg;: Klobige Bockstitzen als Anspielung auf das Hochbahnviadukt

Konferenzraum mit Innenhof, zentraler



nen, sondern eher einen Schuppen, ei-
ne ,Medienwerkstatt”; andererseits
wollte er sich mit dem neuen Sitz der
Konzernleitung ausdriicklich das ,ei-
nem Weltunternehmen in einer Welt-
stadt angemessene Erscheinungsbild“
geben.

Das Grundstiick am Hafen, der Frei-
en und Hansestadt abgekauft, war so-
wieso erste Wahl: 22 000 Quadratmeter
an der alten Uberseebriicke zwischen
der spitbarocken Michaeliskirche (dem
weltbekannten , Michel*) und dem hi-
storisch einzigartigen Backsteinquartier
der Speicherstadt. Die Vorstellung,

»daB wir von hier aus unsere Medien-
schiffe auf groBe Fahrt schicken wer-
den®, erfiillte den Vorstandsvorsitzen-
den Gerd Schulte-Hillen mit Stolz.

Auf daB solcher Hochsinn nicht in
Protz umschlagen mdége, oblag es den

Rundturm in der neuen Gruner + Jahr-Zentrale: In der Perlenkeite am ndrdi

Architekten Otto Steidle und Uwe
Kiessler, das kolossale Bauvolumen von
124 000 Bruttoregistertonnen (bezie-
hungsweise 350 000 Kubikmetern) auf-
zulosen, ,iiberschaubar, transparent,
erlebbar® zu machen.

Die beiden Bayern, von Unterneh-
mern und Kritikern gleichermaBen als
solide Baumeister geschitzt, zerlegten
den Kolo8 in ,,Schiffe“, gliederten ihn,
mit Wegen und Hofen, wie ein eigenes
Quartier. Lediglich ein zentraler Rund-
turm ragt 40 Meter auf. Ansonsten ka-
men die Architekten mit fiinf oberirdi-
schen Stockwerken aus; die meisten der
(14 Quadratmeter groBen) Arbeitsriu-
me gruppierten sie um 16 begriinte In-
nenhofe (Bambus, Felsenbirne).

~Alles wirkt eher verspielt®, 1i8t der
Konzern nun verlauten - eine Interpre-
tation, die von der Nachbarschaft nur

bedingt geteilt werden kann angesichts
der AuBenhaut aus Glas und Blech.

Urspriinglich sollten wenigstens die
Giebelwinde mit der Speicherstadt kor-
respondieren und deshalb mit Backstein
verkleidet werden; doch dann wollten
die Architekten ihr Werk ,,bewuBt von
den umgebenden Backsteinbauten ab-
heben®, sie nahmen Zinkblech, das nun
den Stahlkonstruktionen im Hafen ent-
sprechen soll.

Vom Hafen und der christlichen See-
fahrt zeigten die beiden Bayern sich der-
maBen fasziniert, daB sie ungeniert ei-
ner bildhaften Dampferarchitektur frén-
ten, die den distinguierten hanseati-
schen Bauherren eher peinlich sein
muB.

Die Biirotrakte (,,Schiffe) ruhen auf
klobigen Bockstiitzen: Anspielung auf
das Hochbahnviadukt direkt vor dem
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FERNSEHEN

Treppenhaus in der G+J-Zentrale
Dem Wohibefinden dienlich?

Haus wie auf die Schiffs- und Arbeits-
krine in der Ferne. ,Kapitdnsbriik-
ken“, riesige Rundfenster, Schiffsge-
linder sowie eine Fiille eingehiéingter
schmaler und steiler Treppen sind wei-
tere Huldigungen an den vermeintli-
chen Genius loci.

Ahnlich naiv und romantisch muten
die Vorstellungen der Verleger und ih-
rer Architekten von einem ,kreativen
Arbeitsklima“ an, das hauptséchlich
durch reges Treppensteigen und das
Betrachten von Blattgriin entstehen
soll.

Den insgesamt 400 Treppenldufen —
bei lediglich zehn Aufziigen im Bau -
wird nicht nur eminente ,soziale und
psychologische Funktion* beigemessen;
die in den Arbeitsalltag integrierte
Beinarbeit, so die Hausherren, diene
dem korperlichen Wohlbefinden der
Angestellten viel sinnvoller als eigens
betriebene Leibesertiichtigung (Jog-
ging, Turnen).

Die Treppen und Galerien befinden
sich iiberwiegend in mehrgeschossigen
»ErschlieBungsrdumen*, die einer Ver-
einsamung der Beschiiftigten entgegen-
wirken, also fiir Ablenkung und Zer-
streuung sorgen sollen. Als ,,Luxus des
Hauses“ wird den Arbeitern der Stirn
ein ,,Uberflul an Tageslicht“ geboten.
Direkte Kontakte zur AuBenwelt sind
gleichfalls moglich: Jedermann kann
seine Schreibstube nach eigenem Er-
messen auf herkommliche Weise liiften
und an den ,,Gerduschen und Gerii-
chen* der Stadt und des Hafens teilha-

218 DERSPIEGEL 51/1990

ben, dem anregenden Rattern
der Hochbahn etwa oder dem
belebenden Duft der Autoab-
gase.

Um all diesen Segen iiber ih-
re Belegschaft ausgieBen zu
konnen, muBten die Bauher-
ren den Behérden eine Viel-
zahl von Ausnahmegenehmi-
gungen abringen und eine Rei-
he spezieller Auflagen erfiil-
len, etwa durch den Einbau
automatischer Feuerlgschanla-
gen (Sprinkler) oder den An-
bau umlaufender Fluchtbalko-
ne (aus Gitterrosten), mit di-
rektem Zugang aus jedem Ar-
beits- und Aufenthaltsraum -
und einer weiteren Moglich-
keit zur Kommunikation:
Uberraschende Besuche am
Fenster sind jederzeit méglich
(aber nur in festem Schuhwerk
ratsam; erste Stockelabsitze
sind bereits in den Gitterrosten
steckengeblieben).

Manches, was den Baumei-
stern eigentlich nicht in den
Kram pafite, muBte nachge-
bessert werden: technisches
Equipment, auf das ein funk-
tionierendes Biirogebdude, zu-
mal im modernen Medienbetrieb, nicht
verzichten kann. Anderen Accessoires,
an denen ihr Herz hing, muBten die Ar-
chitekten entsagen: beispielsweise einer
Begriinung auch noch der Fassade (da
die vorgesehenen Kletterpflanzen die
auBen angebrachten Sonnenschutzrollos
als willkommene Kletterhilfen ange-
nommen hitten).

Die Bewidhrungsproben bei hochsom-
merlicher Sonnenbestrahlung wie bei
stiirmischen Wetterlagen hat das glas-
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Pohl, Herz-Kestranek: Aufsteigendes Wélsungenblut

und blechgedeckte, quergeliiftete Bau-
werk noch vor sich.

»Sicher ein Projekt, iiber das man
streiten kann“, rdumt der Vorstands-
vorsitzende Schulte-Hillen ein. Seine
Leute streiten erst mal iiber den tref-
fendsten Spottnamen fiir den Bau.
Vergleiche mit beriichtigten Knisten
sind klar favorisiert: ,,Sing-Sing“ und
»Alcatraz®.

Kreatives Klima.

Karl Heinz Kriiger

Kampf
der Roben

Eine rachsichtige Mode-Zarin,
verkommene toskanische Grafen,
Infrigen, Roben und Paldste —

die ARD bietet vor dem Fest sechs
Stunden lang Seifenoper fotal.

echs Personen suchen einen Au-
Stor“ hieB ein 1921 uraufgefiihrtes

Stiick von Luigi Pirandello. Der
Titel kratzte am hehren Bild der alles
schaffenden Dichterseele, ndhrte die
Angst, die Figuren erfundener Ge-
schichten kénnten sich tiber ihren Erfin-
der erheben.

Im Zeitalter des Product Placement
haben sich inzwischen nicht nur Perso-
nen vom Autor unabhingig gemacht.
Whiskysorten und Edelkarossen fordern
gebieterisch — Genius des Drehbuch-
schreibers hin oder her — die zu ihnen
passende Story. Besonders die Mode-
branche hat entdeckt, daB sich die Welt
der Fernsehserie besonders gut fiir den
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