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AUFSTEIGER! SelbstbewuBt mit Dynamik und Profil.

Das Persénlichkeitsbild: ~ Kldber Caddy - '
eigenstindig, zielbewuBt,  Funktionsdrehstiihle, @

vielseitig. Grundlage fir Besucherstihle.

optimistische Perspekti- Wirtschaftlich und bessg:ezs rgi'tggg'
ven. Der Biirodrehstuh!: zukunftsorientiert.
Ki6ber Caddy.

Swiss-Design
Ein kiares Profil, leichte
Strukturen. Auf das
Wesentliche reduziert mit
technisch orientiertem
Design. Einteilige
Kunststoffschale mit
elastischer Rickenzone, .
" dynamisches Sitzen ohne -
aufwendige Mechanik.

O Bitte senden Sie mir den
CADDY-Katalog und nennen Sie
mir den zustdndigen Fachhéndler.

SP

Kidber GmbH + Co.  Postfach 1320 7770 Uberlingen/Bodensee Telefon 0 75 51/80 90-0

C————Sammiler———

Zuwachs
mit Tsatsiki

Westdeutsche haben ein neues
Sammelobjekt entdeckt:
Telefonkarten. Das Hobby boomt,
die Plastiksticke verheiBen
héheren Gewinn als Aktien.

Is Minister, hohe Regierungsbeam-
te und Wirtschaftsfithrer aus den

35 KSZE-Staaten* im Mérz und
April in Bonn iiber die gewendete Welt-
politik und den wachsenden Handel
zwischen Ost und West konferierten,
lockte das Politspektakel eine neue Spe-
zies von Sammlern in die Bundeshaupt-
stadt. Denn dort galt es eine Raritit ab-
zustauben.

Das Objekt der emsigen Sammlersu-
che — mehrfarbig, 45 Quadratzentimeter
groB3 und hergestellt aus Plastik — steckte
in der Tagungsmappe eines jeden Kon-

greBteilnehmers und war ein Geschenk
der Bundesregierung. Mit dem Plastik-
kdrtchen, Auflage 2500 Stiick, konnten
die Bonn-Besucher 40 Zeiteinheiten
lang umsonst in alle Welt telefonieren.

Die KSZE-Telefonkarte, Postwert
zwolf Mark und eigentlich unverkiuf-
lich, wird in Fachkreisen schon jetzt
zum vielfachen Preis gehandelt. Denn
seit die Bundespost vor ein paar Jahren
mit der Ausgabe derartiger Telefonbil-
letts begann, stiirzt sich eine rasch
wachsende Sammlergemeinde auf jedes

* Konferenz itber Sicherheit und Zusammenarbeit
in Europa.

Samrﬁlerobjet Telefonkarten: ,Dle Jungs
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neue Plastikrechteck im Kreditkartenfor-
mat.

Mehrere tausend Westdeutsche, schiét-
zen Insider, haben bereits ihre Sammel-
leidenschaft fiir die zumeist buntbe-
druckten Poststiicke entdeckt, die sich
zudem zum vorziiglichen Geldanlageob-
jekt entwickelten. Von den mittlerweile
rund 300 verschiedenen Motiven mit
Auflagen zwischen ein paar hundert und
400 000 Exemplaren sind etliche nur
noch fiir 1000 Mark und mehr zu haben.
Der Wertzuwachs verspricht hdheren
Gewinn als bei Aktien.

Schon gibt es, wie fiir Briefmarken,
passende Einsteckhiillen aus ,,weichma-
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Telefonieren mit Plastikkarte: Nach Gebrauch in den Mll

cherfreier Folie*,in denen die ,, Karten at--

traktiv und sicher unterzubringen® sind —
»~ein modernes Album fiir ein modernes
Hobby* (Verlagswerbung).

Kartenliebhaber haben sich bereits in
einem ,Tele-Card-Club* (Offenbach)
und im ,,Ersten Deutschen Telefonkar-
tensammlerverein“ (Holzkirchen) zu-
sammengeschlossen, um Informationen
und doppelte Stiicke auszutauschen. Seit
dem letzten Monat ist ein erster ,,Michel-
Telefonkarten-Katalog ~ Deutschland®
aus dem einschldgig bekannten Miinch-
ner Schwaneberger Verlag auf dem
Markt.

Die Autoren des neuen Registers versu-
chen, das Sammelsurium der bunten
Kirtchen preislich einzuordnen — wegen
des vollig freien Handels ,ein auBeror-
dentlich heikles Thema“. Dabei ist die
Auflagenhthe nicht allein entscheidend
fiir den Preis eines Sammlerstiicks, weil
viele Exemplare nach Gebrauch im Miill
landen. ,,Eine Regel 148t sich noch gar
nichtaufstellen“, sagt Michel-Chefredak-
teur Gerhard Webersinke, ,,dazu ist das
Gebiet noch zu jung.“

Im WeltmaBstab sind die bundesdeut-
schen Kartensammler Nachzligler. Tele-

" fonkarten-Weltmeister sind die Japaner,

die bereits 60 000 verschiedene Plastik-
stiicke geprégt haben und jedes Jahr 2000
neue Ausgaben auf den Markt bringen.

Auch in Frankreich, wo frither und
schneller als in Westdeutschland Karten-
telefone installiert wurden, hat die ,,Tél
écartomanie“, so der Pariser Figaro,
ldngst breite Bevblkerungskreise erfaf3t.
Die franzdsische Post férderte die Stek-
kenpferdreiterei, indem sie angesehene
Kinstler zur Verschonerung der Karten
animierte. Vergangenes Jahr wurden

“TYVEK-PROTECH Schutz-
kleidung hat sich im Einsatz .
bei unseren Kunden als
wirksamer Schutz gegen
gesundheitsgefiihrdende
Sprihnebel bestens
bewdhrt”

Werner Stahl,

Dr. Stah! & Sohn GmbH v. Co. KG.
Oberlingen

o Schutz gegen Sprihnebel von
"Pflanzenschutzmitteln*

® Wirksame Barriere gegen
Carbarylpestizidstaub*

o Glatte Oberflache gegen
Schadstoffansammiungen

e Strapazierf&hig und reififest -
auch im nassen Zustand

® Antistatisch

e Geringes Gewicht (40 g/m?2)

e Einwegeinsatz ohne Konta-
minationsstreuung

*TYVEK-PRO-TECH Schutzkleidung
Typ nach Einsatzbedingungen
widhlen

TYVEK-PRO-TECH Schutzkleidun
erhalten Sie bei lhrem Fachhdndler.
Weitere Informationen durch

Tel. 06172/87-0.

Tuvek

Engineering Fiber Systems
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® TYVEK-PROTECH it ain singetragenes Worenzeichen von Du Pont.




Mehr Bewegung im Biiro.

Befreien Sie sich. Jetzt gibt es
den Arbeitsplatz, der beide be-
geistert - Kaufleute und Techni- <
ker: das Pilot-System von BZ
Plankenhorn. Es ist verkettbar, _H NI
elektrifizierbar, hat viele Farben ==
und tolle, passende Extras: 2 il
2.B. 3. Ebene, Media-Rollwand,
DIN A 0-Schubfach, Ordner-
Fahre, Zeichentische, CAD-
CAM-Platze, Besuchertische
u.v.m. Farbprospekt mit Hand-
lernachweis schickt thnen

BZ Plankenhorn, Abt. S 2,
Postfach 1159,

7208 Spaichingen.
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BN DEUTSCHLAND I
rund 40 Millionen , Télécartes™ abge-
setzt, fiir besondere Stiicke zahlen
Sammler bis zu 10 000 Mark.

In Westdeutschland sind gerade erst
10 000 o6ffentliche Fernsprecher in Be-
trieb, die statt mit Hartgeld ausschlieB-
lich mit der Chipkarte von der Post (20,
40 oder 200 Einheiten) benutzt werden
kénnen. So wurden 1989 auch erst gut
zwei Millionen Karten abgesetzt. Bis
1995 aber soll jedes zweite Offentliche
Telefon auf bargeldlose Benutzung mit
Karten umgeriistet sein.

Das derart ,expandierende Gebiet®
(Schwaneberger Verlag) hat fiir Sammler
zahlreiche Ticken. Die Anschaffung der
Wertkértchen ist nicht nur teuer, viele
von ihnen sind, wie etwa die KSZE-Kar-
te, nirgendwo zu kaufen.

So gibt beispielsweise die Bundespost
gelegentlich Karten in geringer Auflage
heraus, die an sogenannte wichtige Per-
sonlichkeiten verschenkt werden; mitun-
ter tragt so ein Prisent den handschriftli-
chen Namenszug des Bundespostmini-
sters Christian Schwarz-Schilling.

Ebenfalls schwer zuginglich sind
Exemplare, die Firmen zu Werbezwek-
ken kaufen und bedrucken lassen, um
sie unter ihren Kunden zu verteilen. An-
dere mit Privatwerbung bedruckte Kar-
ten gelangen zwar ganz offiziell an Post-
schalter, aber nicht an alle: Eine aktuelle
Musical-Serie mit den Motiven ,,Cats®,
»Starlight Express” und ,,Das Phantom
der Oper* gibt es zwar in Frankfurt und
Miinchen, nicht aber in Stuttgart. .

Doch die Schwierigkeit der Ticket-Be-
schaffung steigert bei vielen Sammlern
die Begierde nach den Lustobjekten —
und den Einfallsreichtum der Stiickesu-
cher. ,Die Jungs sind alle clever®, sagt
Thomas Peters, 33, der dem ,,Telefon-
kartensammlerverein® vorsitzt.

Als der Nahrungsmittelkonzern Kraft

- vor zwei Jahren 4500 Telefonkarten mit

Eigenreklame (,,Philadelphia mit Tsatsi-
ki“) verloste, bombardierten Sammler
die Firma mit Anrufen und Bittbriefen,
um auch ohne Losgliick an die Kise-
Karte zu kommen. Mittlerweile kostet
das Telefonbillett, das einst 6 Mark wert
war, laut Michel 475 Mark, heifle Lieb-
haber zahlen sogar das Doppelte.

Eine Klassenlotterie, die ein spezielles -
Telefonkirtchen ausschlieBlich an ihre
Kundschaft vergab, wurde von pfiffigen
Sammlern bestiirmt: Sie kauften aus-
nahmsweise mal ein Los, wurden vor-
iibergehend als Kunden registriert und
kamen so an die Karte.

Mit einem anderen Kniff ergattern
zwei Kolner regelmiBig neue Editionen.
Sie postieren sich neben den Kartentele-
fonen am Hauptbahnhof und schauen
den Fernsprechern auf die Finger. Ent-
decken sie ein lohnendes Objekt, wird es
dem Besitzer gegen eine nagelneue
Schalterkarte abgeschnackt — ein Deal,
von dem stets beide Seiten profitieren.



Um zu erfahren, wo neue Karten zu
ergattern sind, studieren Sammler Wer-
beprospekte und l6chern Mitarbeiter
fremder Betriebe. Angestellte in der
Elektronikbranche gelten als ergiebige
Anlaufstellen, aber auch Beschiftigte
der Lufthansa und von Zeitungsh#usern,
die das Plastikrechteck bereits als Wer-
betriiger entdeckt und genutzt haben,
gelten als gute Adressen. Die heiflesten
Tips aber, wissen Sammler, gibt es direkt
bei der Post. Peters: ,,Da ist irgendwo
immer eine undichte Stelle.*

Fiir das Sortieren der Sammlung ist
ein Nachschlagewerk entbehrlich. Seit
der Tsatsiki-Karte von Kraft erhilt jede
Ausgabe eine Kennung, die Auskunft
iiber Typ, Seriennummer, Hersteller,
Auflage, Produktionsmonat und -jahr
gibt. Nun will Johannes Kaufmann,
Marketing-Sachbearbeiter der Bundes-
post fiir Kartenanwendungen, mit einer
Versandstelle fiir Telefonkarten in
Niirnberg das Sammlerfieber weiter for-

Telefonkarten-Katalog Deutschland

i

Neuer Sammierkatalog
AuBerordentlich heikles Thema”

dern. Rund 500 Interessenten haben
sich bereits registrieren lassen, um sich
Schalterkarten mit Posteigenwerbung
oder Fremdreklame zusenden zu las-
semn.
»Wer heute in das Hobby einsteigt®,
glaubt Sammler Peters, ,hat so gut wie
keine Chance, riickwirkend Deutsch-
land noch komplett zu bekommen.“
Der Neuling miiSite mindestens 30 000
Mark fiir das vollstindige Karten-Spiel
auf den Tisch blittern.

Mehr Sinn macht da schon der Ver-
such, wenigstens alle Neuerscheinun-
gen zu ergattern. Peters, der selber
nicht alle alten Stiicke beisammen hat,
scheut bei seiner Plastik-Jagd weder
Entfernungen noch Zeitaufwand.

Als er von der internen KSZE-Karte
erfuhr, reiste er -friithmorgens eigens
von KdIln nach Bonn, wo er mit Witz
und guten Worten in den Besitz des be-
gehrten Billetts kam. Peters: ,,Man muf3
die Information haben und auch schon
mal eine Stunde friiher aufstehen. <«

) ENTSCHEIDUNGEN MIT §
WEITBLICK.
ARABELLA HOTELS.

Die Arabella Hotels wissen, Kongresse sind keine Semi-
daBl Menschen mit Weit- nare und Tagungen keine
blick keine kurzsichtigen Vorstandssitzungen. Alle
Geschiftspartner brauchen.  haben eigene Anspriiche
Darauf haben wir uns ein- . und brauchen ihr spezielles
gestellt. Umfeld. Deshalb sind die

Laut Capital (I/88) zahlt zum Angebote der Arabella Ho-
Beispiel das Arabella Kon- tels so unterschiedlich wie

ferenz- und Veranstaltungs- Ihre Anforderungen.
zentrum Miinchen zu den Entscheiden Sie sich mit
vier besten innerstiddtischen  Weitblick — buchen Sie den
Tagungszentren Europas. feinen Unterschied.

ARABELLA HOTELS

10 x in Deutschland: Diisseldorf - Frankfurt - Miinchen - Oberbayemn
Zentrale Reservierungsabteilung:
Arabellastra8e 5 - D-8000 Miinchen 81 - Telefon 0 89/92 32-44 44
Telex 5 24 316 - Telefax 0 89/92 32 -25 49 - BTX* Arabella #

DER FEINE UNTERSCHIED - STIL AUS BAYERN

INFO-COUPON
Bitte ankreuzen!

Senden Sie mir Infomationen iiber die Arabella Hotels in:

D Diisseldorf D Frankfurt D Minchen D Oberbayern

Mich interessieren besonders: )
I:] Geschifisreisen I:‘ Tagungen D Incentives I:‘ Ferienreisen D Kurzreisen
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