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Blithende
Rostlauben

Zunehmend etablieren sich in der
DDR freie Umschiagpldatze fur
Westwagen. Offeriert wird haufig
Schroft.

as Auto hat zehn Jahre auf dem
D Buckel und Kotfliigel, durch deren

morsches Blech sich bequem eine
Hand stecken ldBt. Die TUV-Plakette
fehit ebenso wie der Auspuff. Doch letz-
teres, versichert der Anbieter treuherzig,
sei kein Problem: ,,Da schweif3t man ein
einfaches Rohr dran, alles halb so wild.“

Fiir 500 West-Mark soll der Renault 5
auf dem Potsdamer Automarkt am
»Platz der Nationen“ den Besitzer wech-
seln. Nebenan scharen sich ein Dutzend
Neugierige um die ge6ffnete Motorhau-
be eines griinen Honda, Baujahr 1981.
»~Die Rostlaube bliiht ja schon“, mokiert
sich ein Interessent iiber das Geféhrt.
Dann befiihit er sachkundig den aufge-
sprungenen Lack: ,Da will sich doch ei-
ner von driiben wieder nur bei uns ent-
riimpeln!“

Seit Anfang des Jahres gedeiht in der
DDR der Handel mit altersschwachen
West-Modellen. Nachdem etwa der
West-Berliner Markt fiir preiswerte Ge-
brauchte so gut wie leergefegt ist, pilgern
allein im Ostteil der Stadt tiglich Hun-
dertschaften von Autonarren zu den tri-
sten Abstellflichen am Bahnhof Spring-
pfuhl oder an der Frankfurter Allee.
Auch in Magdeburg und Halle, wo findi-
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ge Hindler aus der Bundesrepublik be-
reits per Computer die gefragtesten Ty-
pen Golf, Polo und Kadett vermitteln,
existieren behordlich geduldete private
Umschlagplitze.

Der groBte der inoffiziellen Mirkte
hat sich in Potsdam vor dem sogenann-
ten kleinen Brandenburger Tor, einen
Kilometer entfernt von SchloB Sans-
souci, etabliert. Fiir harte Westwahrung
bieten Spekulanten den trabimiiden Ost-
deutschen Wagen an, die hiufig nur
noch Schrottwert haben.

Doch die Gier nach einem Produkt
aus dem (Auto-)Wunderland Bundesre-
publik scheint nun keine Grenzen mehr
zu kennen. Hoffnungslos verfallen der-
weil die Preise fiir die 6ligen Zweitakter
aus der heimischen Fertigung. Resi-
gniert steht ein Schlosser aus Neuruppin

hinteren Seitenfenstern fiir 14 365 Ost-
Mark - sind jetzt Ladenhiiter. Ein Papp-
schild kiindet beim Potsdamer Hindler
an der Yorck-StraBe von der Revolution
am Automarkt: ,,Sofort lieferbar!*

Beim profitablen Geschift mit den
Gebrauchten Marke West mischen nicht
nur Bundesbiirger, sondern auch Ein-
heimische kriiftig mit. 7000 West-Mark
verlangen zwei junge Damen aus der
DDR fiir einen im Ruhrgebiet erstande-
nen goldmetallic-farbenen BMW 318i,
82er Baujahr, Tachostand 160 000 Kilo-
meter. Wer sich jetzt keinen BRD-Pkw
besorge, bieten sie ihren mit Spoilern
und Alufelgen aufgemotzten Veteranen.
marktschreierisch an, sei ,schon bléd,
denn die Preise steigen rasant®.

16 000 Ost-Mark (oder 3200 DM)
werden in Potsdam fiir einen 77er BMW
320 verlangt; ein zwolf Jahre al-
ter Audi 80 soll noch 14 500 in
DDR-Wihrung eintragen. Der
Wechselkurs hat sich bei 1:5
eingependelt. Angesichts des
Zustandes der Ware fiihlt sich
jedoch manch kritischer Kunde
ibertolpelt: »~Ungeheure
Schlampe® nennt ein aufge-
brachter Ost-Berliner den Eig-

auf dem Potsdamer Markt neben seinem
gewienerten Wartburg: 16 Jahre habe er
auf diesen Wagen gewartet, 30 000 Mark
gezahit - ,,und jetzt will die Kutsche nie-
mand mehr haben®.

Hingebungsvoll feilschen die Ossis
um betagte Kaleschen aus Wolfsburg,

_Riisselsheim oder Koln ~ immer auf der

Suche nach einem ,Ringeltiubchen®,
wie der vermeintlich giinstig erworbene
West-Import jenseits der Grenze um-
schmeichelt wird. Lieber einen ollen

Opel unter dem Sitzfleisch spiiren, heilt |

die Devise, als weiterhin mit dem Trabi
(DDR-Jargon: ,Pappe“) umbherkut-
schieren zu miissen.

Zehn Jahre alte Ladas, vor einem hal-
ben Jahr noch mit 30 000 Ost-Mark ge-
handelt, bringen nur noch die Hiilfte.
Selbst Neuwagen — zum Beispiel der
einst begehrte Trabant P 601, das Spit-
zenmodell mit den ausschwenkbaren

ner eines alten, verdreckten und
von Rostbeulen iibersiten Mer-
cedes 230, der sein Gefihrt
kaltschnduzig fiir immerhin
noch 6000 DM an den Mann zu
bringen versucht.

Zu offenen Protesten gegen
die zuweilen abenteuerliche
Preisgestaltung  abgebriihter
Spekulanten kommt es jedoch
nur selten. Hiufiger teilt sich
der Schmerz potentieller Kiu-
fer, die entweder als Schwarzar-
beiter in der Bundesrepublik ei-
ne schnelle Mark machten oder
{iber Jahre das von der westli-
chen Verwandtschaft erhaltene
Taschengeld  horteten, in
stumm-verzweifelten Abwehrgebirden
mit. ,,Gekauft wie besehen“, heifit die
harsche Geschiftsgrundlage.

Zwei Polen, die in Potsdam einen
neun Jahre alten Honda fiir 8000 Ost-
Mark ergattern, diirfen das Objekt ihrer
Wiinsche keinem Test unterziehen. Die
kurze Fahrt um den Block dient allein
dazu, in einer stillen Ecke die Ubergabe
zu regeln.

An Wochenenden tauchen unter dem
kleinen Brandenburger Tor in Gruppen
und meistens von einem Offizier ange-
filhrte uniformierte sowjetische Solda-
ten auf und bieten Tauschgeschiifte an.
In Mengen Lederjacken, aber nicht sel-
ten auch Rubinschmuck und Gold wer-
den da offeriert, um an Ladas und Wol-
gas heranzukommen. Zwar bestaunen
die Russen vor allem Mercedes und
BMW — doch die Ersatzteilmisere da-
heim diktiert ihnen, nur nach Wagen aus
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sowjetischer Produktion Ausschau zu
halten.

Ein Brunnenbauer aus Werder an der
Havel hat sich mit einem jungen Solda-
ten verabredet, um ihm seinen weiBen
Wolga zu verscherbeln. Zielstrebig hat er
sein Gefihrt bereits auf den Geschmack
des vermeintlichen Interessenten ge-
trimmt - den Ganghebel ziert eine Plexi-
glaskugel, in der Schneeflocken treiben,
auf dem ausladenden Armaturenbrett
liegen handgekloppelte Zierdeckchen.
Nach Stunden vergeblichen Wartens
rdumt er mit Einbruch der Dunkelheit
stocksauer das Feld: ,,Der will doch nur
den Preis driicken.*

Der Brunnenbauer wird wiederkom-
men. Ein Auto zu verkaufen, weiB er, ist
auch Nervensache.

. Humor————

a , |
Wie auf'm Trip
Mit gezielten Fdlschungen wolien
Szenebldtter beim Publikum

den Zweifel am gedruckten Wort
schiren.

iir die Gelangweilten, die alles besit-
ern und schon iiberall waren, hatte

das Berliner Stadtmagazin Zitty ei-
nen -heien Tip. Zur Tourismusborse
Anfang Mirz in den Messehallen stellte
die Szene-Zeitschrift das Angebot eines
Newcomers (,,Outside-Reisen*) auf dem
Urlaubsmarkt vor: ,StraBenkampf mit
Vollpension*.

Eine ,Abwechslung vom grauen All-
tag” biete etwa ein ,Jlanges Wochenen-
de* in den Schmuddelhdusern der Ham-
burger Hafenstraf3e, pries das Blatt und
zitierte aus dem Prospekt des Alternativ-
unternehmens: ,,Sie konnen revolutioni-

" re Luft schnuppern, an Plenumsdiskus-

sionen teilnehmen, eventuell auch an
der Besetzung eines leerstehenden Hau-
ses.“ Die Verpflegung in der nahen
., Volxkiiche* sei im Preis — drei Uber-
nachtungen, 290 Mark - inbegriffen.

Als Alternative empfahl die Zeitschrift
das Programm ,,On the road“: eine Wo-
che mit Tippelbriidern auf der Walz.
»Jail Experience* verhelfe zu sieben Ta-
gen ,Selbstbesinnung® im Knast; ver-
gleichsweise zivile Freuden verspreche
eine ,,Unterbringung mit Ubersiedlern
in einer Turnhalle (,Zoni-Tour®)“.

Doch Zitty-Leser, die sich erwartungs-
voll zum Stand von ,,Outside-Reisen* in
Halle 6 der Tourismusmesse aufmach-
ten, liefen ins Leere. Das obskure Reise-
unternehmen war reine Erfindung. Der
Autor des Scherz-Artikels, der Hambur-
ger Journalist Jirgen Pomorin, 36, ge-
hort zu einer Gruppe freischaffender
Presseleute. Sie machen sich einen Spafl
daraus, auf die ,,Monstrositit der Wirk-
lichkeit hinzuweisen® (Pomorin), indem

I

Faker Pomorin: ,Abwechslung vom grauen Alltag”

LAY

Angeblicher Strommastknacker*: Hin und wieder die Leser verarschen”

sie ,gezielt Ligen“ in die Welt setzen —
mal primitiv-pubertir, mal subtil voraus-
schauend.

Die Faker**, wie sie sich selbst nen-
nen, agieren meist unter stiindig wech-
selnden Pseudonymen, um eine Einord-
nung ihrer Texte als Filschung zu er-
schweren. Nur selten bekennen sie sich
zu ihrer Arbeit: ,Diese Geschichten
konnen einem auf immer den Ruf in der
Branche versauen®, sagt ein Berliner Au-
tor.

Gleichwohl sind die Phantasieproduk-
te am Rande der Realitit republikweit
gefragt, ihre Duftmarken setzen die Fa-
ker mittlerweile in einer Reihe von

* Aus der Tageszeitung.
** To fake (engl.): filschen, schwindeln, heucheln.

Szeneblittern. Und fast immer treffen
sie auf ein Lesepublikum, das bereit ist,
Absurdes fiir normal zu halten.

So rief der Hannoversche Schddel-
spalter die erste Gaststitte des DDR-
Unternehmens Mitropa im freien We-
sten ins Leben: ,,Zum Wohl des Volkes*,
tdglich gedffnet ab 20 Uhr. Die Phan-
tomkneipe mit ,detailgetreuem* Ost- -
Ambiente wurde prompt zum Hit: Zur
angeblichen Premierenfeier pilgerten
Dutzende Szeneginger in die Hiniiber-
stra3e hinterm Hauptbahnhof, um einen
Nordhiuser Korn und ein Glas Rot-
kdppchen Sekt zu kippen.

GroBen Erfolg verbuchte auch der
Fuldaer Stattanzeiger mit fiktiven Aus-
ziigen aus dem Buchprogramm eines er-
fundenen Kleinverlages und dessen Sze-
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