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Die Japaner greifen
Hollywood an, der US-Filmindustrie
droht der Ausverkauf.

ollywood war fiir Roberto Goizue-
H ta nie ein Platz, wo ordentliche Ge-

schifte gemacht werden. Nur sel-
ten lieB sich der Chef des Getrinkemul-
tis Coca-Cola in der Filmhauptstadt se-
hen. Dabei gehdrte mit der Columbia
Pictures Entertainment Inc. schon seit
sieben Jahren eine der groBten Filmfir-
men zum Coca-Imperium.

Bis heute hat der Limonaden-Mana-
ger die Regeln der Leinwandbranche
kaum verstanden. Die groBen Erfolge
der Columbia - Filme wie ,Lawrence
von Arabien“, ,Ghostbusters“ oder
»Kramer gegen Kramer“ - liegen schon
einige Jahre zuriick. ,, Wie man Coca-Co-
la verkauft, weil ich*, gesteht der Italo-
Amerikaner, ,aber wie man Leute ins
Kino bekommt, ist mir ein Ritsel.“

Goizueta hat das Problem jetzt geldst.
Anfang vergangener Woche empfahl er
seinem Verwaltungsrat den Verkauf von
Columbia an den japanischen Elektro-
nik-Giganten Sony. Keiner widersprach.
Der Preis von insgesamt 3,4 Milliarden
Dollar in bar war einfach zu verlockend,
zumal sich die Japaner verpflichteten,
auch die rund 1,4 Milliarden Dollar
Schulden der Filmgesellschaft zu iiber-
nehmen.

Columbia ist nicht der erste Holly-
wood-Gigant, der von Auslindern ge-
schluckt wurde — und er wird nicht der
letzte sein.
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Erst Mitte September {ibernahm die
australische Quintex-Gruppe die tradi-
tionsreichen Studios der Metro-Gold-
wyn-Mayer und der United Artists, die
in der Holding MGM/UA Communica-
tions zusammengeschlossen sind. Mo-
natelang hatten sich Quintex und der au-
stralo-amerikanische Medienmogul Ru-
pert Murdoch erbit-
tert um MGM/UA
gestritten.

Der  unterlegene
Murdoch sitzt aller-
dings bereits in Holly-
wood. Seine interna-
tionale  Medienhol-
ding News Corp.
schluckte vor vier Jah-
ren die Twentieth
Century Fox. Zum rie-
sigen Fox-Filmbe-
stand gehdren Kas-
senerfolge wie ,.Star
Wars* und ,,Crocodile

Dundee®, ~Alien“

und der Klassiker e

~M.A.S. H.“ 4
Murdoch, der welt- Sony-Chef Morita

weit  Fernsehstatio- Auf Einkaufstour

nen, Verlage und Zei-

tungen besitzt, wollte mit MGM/UA
zur Nummer eins in Hollywood aufstei-
gen. Erst als Quintex einen Preis von
1,45 Milliarden Dollar bot, paBte der ex-
pansionswiitige Medienherrscher. Ru-
pert Murdoch hélt die Summe fiir vollig
tiberhoht.

Angebot und Nachfrage bestimmen
den Preis, beim Run auf Hollywood
kénnen sich die Studio-Eigner in aller
Ruhe ihre Kidufer aussuchen. Auch Sony
war beim Kampf um Columbia nicht al-
lein. Die Tokioter Elektronik-Firma JVC
versuchte monatelang, dem heimischen
Konkurrenten den Columbia-Deal strei-

tig zu machen. Der Zweikampf trieb den
Preis in die Hohe.

Die JVC-Manager suchen unterdes
weiter. Zundchst mal wollen sie nun in
den USA iiber den Hollywood-Produ-
zenten Lawrence Gordon ins Geschift
kommen. Der Amerikaner kriegt von
den Japanern ein Startkapital von mehr
als 100 Millionen Dol-
lar, eines der etablierten
Studios soll — wenn
maoglich — bald dazu-
kommen.

An der Wall Street
werden die Aktien
der US-Filmkonzerne
durch die japanischen
Triume angeheizt. Die
Kurse von Hollywood-
Konzernen wie Para-
mount, Orion Pictures
oder MCA steigen in
der spekulativen Erwar-
tung einer Ubernahme
bestindig an.

Die Chancen auf ei-
nen schnellen Gewinn
stehen gut fiir Speku-
lanten. Denn andere
Nippon-Firmen, etwa
das Unterhaltungskonglomerat Shochi-
ku-Fuji oder die Zeron-Gruppe, sind in
der Filmmetropole ebenfalls auf Ein-
kaufstour. .

Den neuen Herren aus Ubersee geht
es dabei weniger um die Produktion
neuer Filme, wichtiger sind ihnen die
riesigen Filmbestinde Hollywoods. Die
lassen sich, so die Hoffnung, auf dem
vor allem in Europa und Japan schnell
wachsenden Fernsehmarkt trefflich ab-
setzen.

Sonys Topmanager Akio Morita und
Norio Ohga verfolgen mit dem Aufkauf
von Columbia noch ein spezielles Inter-
esse. Die rund 2700 Spielfilme und
23000 Fernsehproduktionen aus dem
Columbia-Archiv sollen ihnen helfen,
ihre neuen Mini-Videorecorder (Video
8) international durchzusetzen. Dank
der auf Klein-Videobéinder kopierten
Columbia-Filme sollen die Miniaturge-
rite bald mehr Kundschaft finden.

Doch auch Neues aus Hollywoods
Traumfabriken wollen die Japaner in die
Kinos und auf die Bildschirme bringen.
Um aus den maroden Columbia-Studios
wieder ein profitables Filmzentrum zu
machen, haben Morita und Ohga fiir
200 Millionen Dollar die Firma des
~Batman“-Produzenten Peter Guber ge-
kauft. Guber soll ihr Statthalter in Holly-
wood werden.

Sony will mit Riicksicht auf die antija-
panische Stimmung in den USA im Hin-
tergrund bleiben, zundchst jedenfalls,
- Wir werden uns hier nicht auffiihren®,
sagt ein Sony-Manager, ,,wie die ameri-
kanische Besatzungsmacht nach dem
Zweiten Weltkrieg in Japan.“
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