,Die Sanger wurden austauschbhar”

SPIEGEL-Interview mit Drafi Deutscher Uber die Arbeitsweise der Musikindustrie

Drafi Deutscher, 42, arbeitet seit 1963 als
Sdnger, Komponist, Studiomusiker und Pro-
duzent in der Pop-Branche. Mitte der sechzi-
ger Jahre hatte er groBe Erfolge (,Marmor,
Stein und Eisen bricht). Nach einem Skan-
dal um angeblich unziichtiges Auftreten wur-
de er von Rundfunk und Fernsehen boykot-
tiert; der Berliner produzierte daraufhin unter
Pseudonym Texte und Melodien f0r andere.
Anfang der achtziger Jahre trat Deutscher
wieder selbst auf die Buhne, hatte mehrere
erfolgreiche Hits (,Jenseits von Eden“) und
Langspieiplatten.

SPIEGEL: Sie kennen die Pop-Bran-
che seit 25 Jahren. Was ist anders gewor-
den in dieser Zeit?

DEUTSCHER: Als ich 1963 anfing,
da gab es nicht diesen gigantisch groBen
Apparat der Plattenindustrie. Mich hat
damals ein Produzent entdeckt, der Pe-
ter Meisel, der betrieb ein Einmannbii-
ro. Der hatte in der Kiiche ein Bandgerit
und im Wohnzimmer ein Klavier, das
war’s. Da muBite ich meine Lieder zur
Gitarre vortragen. Auch bei den Platten-
firmen muBte man noch vorsingen, nicht
wie heute fertige Demo-Bénder ablie-
fern. Die wollten richtige-,,hand-made-
music” horen . ..

SPIEGEL: und entschieden
dann, ob sie davon eine Platte machen.
Wiire so etwas heute noch moglich?

DEUTSCHER: Das wire ein Ding,
wenn heute bei einer Plattenfirma je-
mand mit 'ner Gitarre unterm Arm auf-
taucht. Da wiren die bestimmt vollig
hilflos. Musikalische Phantasie gibt’s ja
nicht mehr, null Imagination. Die kén-
nen nur noch fertige Ware kaufen.

SPIEGEL: Warum waren die Platten-
firmen frither aufgeschlossener gegen-
iber neuen Kiinstlern?

DEUTSCHER: In den Sechzigern wa-
ren die noch hungrig, die suchten eine
neue Musik und hatten Experten dafiir.
Das hat es Typen wie Klein-Drafi da-
mals auch leichtgemacht. Ich hatte ’ne
Band, und plétzlich hieB es: Mach mal
’ne Platte,

SPIEGEL: Mit eigenen Werken?

DEUTSCHER: Ach was, die Platten-
firma lieferte. Die wollten ndmlich deut-
sche Texte. Ich hatte bis dahin ja nur
amerikanischen Rock ’n’ Roll gemacht.

SPIEGEL: Hatten Sie wenigstens Ein-
fluB auf den Musikstil, den Sie vortru-
gen?

DEUTSCHER: Nee, anfangs wollte
das auch keiner, es lief ja alles gut. Spa-
ter habe ich ja dann mitgetextet und
auch mal was komponiert.

SPIEGEL: Dann kam der Ausstieg.
Sie haben die Plattenindustrie dann eini-
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ge Jahre spiter nicht mehr als Star-Inter-
pret erlebt, sondern als Anbieter von
Texten und Melodien fiir andere. Hatte
sich da in den Firmen etwas geéndert?

DEUTSCHER: Anfang der siebziger
Jahre habe ich wieder komponiert. Da
mufBte man bei den Plattenfirmen aber
schon fertige Bénder abliefern. Ich weil3
noch, einmal hiel es: Schéne Sachen,
aber wir milssen das erst noch unserer
Marketing-Abteilung vorstellen. Ma-
was, habe ich gefragt. Ich hatte das vor-
her nie gehort. Frither hatte ich dem Pe-
ter Meisel was vorgeklimpert, und der
sagte ja oder nein. Jetzt hatte ich ein
richtiges Band, und die sagten, da miis-
sen erst noch acht oder zehn andere Leu-
te ihr Urteil abgeben.

SPIEGEL.: Hatte dieser neue Apparat
EinfluB auf die Art der Musik?

DEUTSCHER: Na und ob. Da gab es
doch damals diese Gruppe ,,Boney M.,
Das war nicht mehr ein Interpret, das
waren Masken- und Kostiimtréger, und
da wurden laufend Leute ausgewechselt,
ohne daBl das jemand richtig mitbekam.
Und das war eine Zeitlang der Kniiller,
das lief hei3 wie die Holle. Wann immer
ich einer Plattenfirma etwas anbot, dann
hief es: Das klingt ja gar nicht wie ,,Bo-
ney M.“, also das lduft jetzt nicht. Da
herrschte plotzlich so ein Schubladen-

- denken.

SPIEGEL: Die Marketing-Leute hat-
ten gesiegt?

DEUTSCHER: Die waren jetzt Bof.
Die sagten: Wenn die Leute ,,Boney M.“

wollen, dann kriegen sie auch ,Boney
M.“, so oder so.

SPIEGEL: Wie haben Sie auf den
Sieg des Marketing reagiert?

DEUTSCHER: Ich war ziemlich ge-
plittet und zog mich betreten zuriick,
hab’ erst mal geschmollt. Und dann ha-
be ich eine Superschnulze geschrieben:

‘ ,Mama Leone“. Damit haben die mich

aber trotzdem tiberall achtkantig rausge-
schmissen, weil das eben auch nicht wie
»Boney M.“ klang. Dann haben wir das
in Frankreich veréffentlicht, und es wur-
de ein Riesenhit, auch hier.

SPIEGEL: Haben Sie diese Schnulze
aus Zynismus oder aus Trotz geschrie-
ben?

DEUTSCHER: Ach Gott, iiberschit-
zen Sie mich nicht. Das war eben ’'ne
Schnulze, die ist mir eines Morgens
beim Frithstiicken eingefallen. Ich ma-
che so was aus dem Bauch heraus.

SPIEGEL: Wie vertrdgt sich Ihr
Bauch mit den schlanken Marketing-
Managern der Plattenfirmen?

DEUTSCHER: Schlecht, weil die in
Schablonen denken. Kaum war ,,Boney
M.“ tot, da gab’s die Neue Deutsche
Welle, wieder so eine Masche. Da hieB3
es: Wir kaufen jetzt alles, was nach Neu-
er Deutscher Welle klingt, und schmei-
Ben ein paar hundert Titel dieser Art auf
den Markt, ein paar werden schon Tref-
fer. Also, dann sollte man keine Platten-
firma besitzen, dann kann man auch fir
20 000 Mark Lottoscheine ausfiillen.

SPIEGEL: Die Firmen verzichteten
auf Kiinstlerférderung?



DEUTSCHER: Die gab’s nicht mehr.
Jeder, der wollte, konnte eine Single auf-
nehmen, Hauptsache, es war im Stil der
Neuen Deutschen Welle; wenn'’s ein Hit
wurde, durfte derjenige eine LP machen.
Das war’s. Frither hieB das Motto: ,,The
singer makes the song.“ Jetzt hieB es
plotzlich: , The song makes the singer.“
Und der Song kam aus der Fabrik, vom
Flieband, hatte den Segen der Platten-
firma. Also miiBte das Motto eigentlich
heiBen: , The production makes the sin-
ger.“ Die vorne standen, die Sénger,
wurden austauschbar. -

SPIEGEL.: Das neue Motto stand fiir
eine neue Geschiftsphilosophie. Woher
riihrt dieses unmusikalische Verhalten
der Macher?

DEUTSCHER: Das war der Druck,
der in diesen neuen groBen Konzernen
entstanden ist. Da arbeiteten viele Leu-
te, die erfolgsabhidngig waren, da war fiir
Risiko und Kreativitit kein Platz mehr.

SPIEGEL: Mit geniigend Anpas-
sungsbereitschaft und Chuzpe kann
man in der Pop-Branche offensichtlich
sehr erfolgreich werden. Die englische
Produzentengruppe Stock, Aitken und
Waterman hatte kiirzlich acht Hits in
den englischen Top twenty. Sind die ge-
nial oder nur abgebriiht?

" DEUTSCHER: Das ist eine Fabrik,
die machen das am FlieBband, ohne
Kreativitit.

SPIEGEL: Mit Zynismus?

DEUTSCHER: Nee, das ist reine
Kohlegeilheit. Die haben einen schnel-
len Weg gefunden, Knete zu machen,
und das tun sie. Wiren ja ddmlich, wenn
sie’s nicht titen. Mir macht
so was Angst, aber die Plat-
tenindustrie hat sich ganz
systematisch auf diese Pro-
duktionsform  zubewegt,
das ist das logische Ende.
Andererseits: Da mull ja
auch ein Bediirfnis da sein
fiir den Flachsinn. Was ist
denn bei den Kiufern pas-
siert? Die sind doch so
oberflachlich  geworden,
daB Musik nur noch eine
geile Nebenerscheinung ist.

SPIEGEL: Oberflichli-
che Musik als Reflex einer
oberflichlichen Zeit?

DEUTSCHER: Klar. Die
Plattenfirmen machen zwar
eine bestimmte Musikrich-
tung, aber sie finden ja auch
Kiufer dafiir. Die heutigen
Teenies sind eben anders
als die Woodstock-Genera-
tion. Deshalb kann man de-
nen auch austauschbare
Musik und verwechselbare
Interpreten anbieten.

SPIEGEL: Merken diese
Kurzfrist-Stars heute, wie

~
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sie von der Industrie verheizt wer-
den?

DEUTSCHER: Nein, alle, die ich ge-
troffen habe, glaubten, sie wiren etwas
Besonderes, kénnten sich ldnger halten.
Und deshalb passen die sich natiirlich
allen Wiinschen der Plattenindustrie an.
Die Kehrseite ist, daB viele wirklich gute,
kreative Musiker heute nicht mehr verdf-

fentlicht werden, keine Chance kriegen

und bis zur Rente durch kleine Clubs
tingeln miissen.

SPIEGEL: Hat die Plattenindustrie
ihren Kulturférderungsauftrag aufgege-
ben?

DEUTSCHER: Schon lange; es geht
nur noch um Kohle.

SPIEGEL: Wie kommen Sie damit zu-
recht?

DEUTSCHER: Sehr gut, in den letz-
ten Jahren ging’s mir prichtig. Ich habe
zweimal Gold und zweimal Platin ge-
macht mit meinen Platten, das heift als
Drafi Deutscher und mit meinem Duo
»Mixed Emotions“. -

SPIEGEL: Was fiir Musik ist das?

DEUTSCHER: Gefillige Pop-Songs
und Schnulzen, oder nennen Sie es Mu-
sik, die dem deutschen Ohr wohlgefillig
ist. Was mir eben so liegt.

SPIEGEL: Verausgaben Sie sich da-
bei, wenn Sie so etwas schreiben?

DEUTSCHER: Das ist eine Aufgabe,
die man nur mit Fleil erfiillen kann . . .

SPIEGEL: ... und Kreativitit?

DEUTSCHER: Auch ein biBichen,
klar. Jedenfalls ist das Ergebnis umwer-
fend. Meine Platten gehdren eigentlich
in jede deutsche. Wohnstube. :

\

die Technik verantwortlich. , Ideen und
Impulse entstanden frither, indem eine
Band zusammen arbeitete, probte, expe-
rimentierte, das Zusammenspiel lernte.
Heute*, so der 38jihrige Musikmanager,
~kommen die Versatzstiicke fertig aus

-den Synthesizern, werden nur noch zu-

sammengeklebt.“

. Die jungen Musiker seien ,unterneh-
merisch sehr gut drauf*, meint Rakete,
»aber sie empfinden nichts mehr bei ih-
rer Musik — und das merkt man der Mu-
sik auch an*.

Leuschners These vom ,irmlicheren
Repertoire* heutiger Musiker iiberzeugt
angesichts einer seit Jahren laufenden
Nostaigie-Welle, die immer wieder
Kiinstler und sogar Songs der sechziger
und siebziger Jahre per ,Revival“ popu-
lar macht. Offensichtlich fehlen Musi-
ker, die auf ihren Instrumenten und mit
ihren Texten die heutigen Zeitgefiihle
zum Ausdruck bringen.

Oder fehlt nur den Plattenfirmen der
Mut, diese Kiinstler zu férdern?

Angesichts der finanziellen Dimensio-
nen ihrer Entscheidungen hat viele Mu-
sikmanager die Courage zu Experimen-
ten verlassen. ,, Wir betreiben zwangsldu-
fig eine restriktive Veroffentlichungspo-
litik*, sagt Ariola-Manager Albert
Czapski: ,Alles, was wir bringen, priifen
wir sehr sorgfiltig auf Qualitit und
Kommerzialitat.“

»In den Chefetagen der Plattenkon-
zerne sitzen Krimerseelen, amusische
Verkdufer®, findet der professionelle
Medienkritiker ~ Reginald  Rudorf.
»Wenn jemand einen Hit hat, dann wird
nach demselben Strickmuster weiterpro-
duziert, bis sich das zu Tode geleiert
hat.“

Das wirtschaftliche Interesse der Kon-
zerne zielt darauf, einen Trend zu beset-
zen und iiber einige wenige Stars zu ver-
fiigen, die viel Geld einspielen. Das ist
eintriiglicher als eine breitere Palette von.
Interpreten zu unterhalten, aus denen
nur vielleicht etwas werden kénnte.

»Ein Superstar ist wie eine riesige
Goldgrube*, weill Alvin N. Teller, bis
vor kurzem einer der Chefs von CBS Re-
cords. CBS vermarktet Topstars wie
Bruce Springsteen oder Michael Jack-
son, fiir dessen Album ,Thriller* sie
rund 450 Millionen Mark kassierte. Es
ist immer profitabler, die Werbebudgets
der Stars aufzustocken als das gleiche
Geld in neue Kiinstler zu investieren.

Wirtschaftliche Zwinge, die der Quali-
tit der Musik nicht bekommen, sieht der
Hamburger Musikverleger Hans Wilfred
Sikorski vielerorts am Werk. Seit die
Plattenfirmen zu Grof3konzernen ange-
wachsen seien, entwickelten sie nichts
mehr selbst, sie kauften nur noch fertige
Produkte. Und das seien, meint Sikorski,
vor allem solche Musikstiicke, die keine

Widerstinde am Markt erwarten lie3en.

Die Ursache fiir die ,katastrophale
Entwicklung“ der Musikbranche ortet
Musikverleger Sikorski im kurzfristigen
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