I Weg vom Alltagsgrau - hier ist der
neue Herbst/Winter/Frihjahr-Katalog
mit feinen Ein-paar-Tage-Seereise-
Urlaubs-Uberraschungen fiir Sie:

/R SILJA 91/92. Schone Ideen, die
Bilder und Trdume wecken. Erlebnisse,
die den Horizont erweitern. Eindricke,
die die Seele streicheln. Phantasien, die
aus ein paar freien Tagen /™ viel Meer-
Urlaub machen.

/R Geben Sie uns thre Adresse und Sie
erleben postwendend lhren Katalog
SILJA 91/92.

Telefon: 0451-5899-222

Telefox: 0451-5899-243

/R Oder ab geht die Postkarte:
FINNJET-SILJA LINE GmbH,

ZeiBistraBe 6, 2400 Libeck 1

Name

Anschrift

Telefon
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Spiter Start

Sechs neue Rechner, streng
geheimgehalten, sollen dem US-
Computerhersteller Apple zu

neuem Glanz verheifen. Jetzt wurde
das Geheimnis geluftet.

ichts sollte nach drauBen dringen,
bis zum 21. Oktober. Erst dann,

zur Eroffnung der gigantischen
Computerschau ,,Comdex/Fall "91* in
Las Vegas (US-Staat Nevada), wollen
die Apple-Oberen dem gespannten Pu-
blikum die neuen Rechner mit dem bun-
ten Apfel-Logo présentieren.

Die Erwartungen sind hoch, sie wur-
den in den vergangenen Monaten durch
kryptische Andeutungen noch systema-
tisch gesteigert. ,,Produkte, fiir die wir
bisher nicht bekannt sind“, kiindigte et-
wa Apple-BoB John Sculley an. Bob
Puette, USA-Chef des Unternehmens,
versprach der Computergemeinde gar
~regelrechtes Dynamit®.

Damit die Bombe nicht zu frith platz-
te, wurden nur wenige Vertreter der
Fachpresse mit Vorabinformationen aus
dem Apple-Hauptquartier im kaliforni-
schen Cupertino gefiittert. Vorher aller-
dings muBten sie sich in ausgekliigelten
Vertrigen dazu verpflichten, wihrend
der Sperrfrist absolutes Stillschweigen
zu bewahren.

Es half alles nichts. Die geplante
Show kdnnte den Kaliforniern nun ver-
dorben werden von einer kleinen, unab-
hingigen  Computerzeitschrift — aus
Deutschland. Vier Wochen vor der
groBten  Produktvorstellung in  der

Apple-Firmengeschichte enthiillt das
Fachblatt Macup aus Hamburg in seiner
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neuen Ausgabe eines der bestgehiiteten
Geheimnisse der Branche.

Prisentiert werden mit einer Fiille
technischer Details insgesamt sechs
neue Computer aus Cupertino: drei
leichtgewichtige ..Notebooks*“, clegante
Mini-Maschinen fiir den mobilen Ein-
satz, ein wiirfelformiger Tischrechner in
klassischem Apple-Design sowie zwei
kraftvolle Arbeitsplatzrechner (,, Work-
stations*), die als ,Tower* (Turm) un-
ter dem Schreibtisch geparkt werden
konnen. Die abgedruckten Grafiken der
PC-Erlkdnige sind laut Aussage einer
Apple-Mitarbeiterin .fast wie fotogra-
fiert®.

Fir Unruhe bei den Apple-Bauern im
Silicon Valley hatte bereits der San
Francisco Chronicle gesorgt, als er Mit-
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Apple-Chef Sculley, ,Macintosh“-Computer: Endlich raus aus der Nische?



te August erste Einzelheiten iiber die

neue Produktlinie veroffentlichte.

Prompt stiegen die Kurse der Apple-
Aktien an der New Yorker Borse, ob-
wohl die Firma die Meldung nicht best-
tigt hatte. Fieberhaft wurde in der Zen-
trale in Cupertino nach der undichten
Stelle gefahndet — doch vergebens.

Per Datenleitung sickerten weitere
Details durch, diesmal nach Deutsch-
land: Néchtelang hatten die Macup-Re-
chercheure von Hamburg aus elektro-
nisch thre Informationsquellen in Kali-
fornien angezapft, morgens fanden sich
dann vertrauliche Apple-Memos in den
Computer-Postfichern der Redaktion.
»Noch nie“, erklirt Macup-Redakteur
Volker Riebartsch den Aufwand, ,war
das Interesse an einer Apple-Produk-
teinfithrung vorher so groB.*

Von ,,Dynamit* allerdings kann ange-
sichts der enthiillten Hardware kaum
die Rede sein. Zunichst will die Firma
wauf Teufel komm raus“ (Apple-
Deutschland-Sprecherin  Renate Knii-
fer) Marktbereiche erschlieBen, die bis-
lang vernachldssigt wurden:

D> So wird die wichtigste Neuerung, ein
Notebook-Computer namens ,,Mac-
intosh PowerBook“, gleich in drei
Versionen (,,100¢, ,,140“ und ,.170%)
angeboten werden, vom Einsteiger-
modell (ohne eingebautes Disketten-
laufwerk, Gewicht: 2,3 Kilogramm)
bis zur schnellen und speicherstarken
Profi-Ausfiihrung (3,1 Kilogramm)
mit modernem -Motorola
68030“-Prozessor und eingebautem
Telefaxmodul. Das ,,PowerBook 100%
soll komplett beim japanischen
Elektronikriesen Sony produziert
werden.

> Unter dem Namen ,,Macintosh Clas-
sic II* wird ein wiirfelformiger
Schreibtisch-PC  vorgestellt, gleich-
sam eine gehobene Version des erst
vor einem Jahr eingefiihrten Apple-
Bestsellers ,,Classic”.  Ausgeriistet
ebenfalls mit dem vielseitigen
,,68030“-Prozessor, eignet sich der
.,Classic II* (Preis: rund 4000 Mark)
fiir Privatanwender wie fiir den Biiro-
bereich.

> Die beiden Rechnertiirme ,,Quadra
700“ und ,,Quadra 900“ wurden fiir
den sogenannten High-End-Markt
entwickelt, erstmals setzt Apple in
diesen Maschinen die besonders re-
chenstarken ,,68040“-Hochleistungs-
prozessoren von Motorola ein, auch
,Computer auf einem Chip* genannt.
Die beiden ,,Quadras“ (Preis: rund
13 000 bzw. 18 000 Mark) sollen vor-
nehmlich an investitionsfreudige Ver-
lage und Grafikstudios verkauft wer-
den.
Vom Erfolg der neuen Produkte (zu

denen die Firma sich nicht naher duBern

will) héngt fiir Apple viel ab, das ange-
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kratzte Apple-Image konnte etwas Poli-
tur gut vertragen. So bescherte zwar die
Entscheidung, mit Gerdten wie dem
,,Classic* (fiir rund 3000 Mark) Personal-
computer auch der unteren Preisklasse
anzubieten, der fritheren Edelmarke
steigende Umsiitze und wachsende
Marktanteile; in den USA liegt Appie
heute beim PC-Verkauf auf Platz zwei
hinter IBM. Im Sommer hat Apple sogar
eine strategische Allianz mit dem Markt-
fithrer angekiindigt (SPTEGEL 26/1991).

Gleichzeitig aber sanken in den ver-
gangenen Monaten auch die Gewinne
des Unternehmens. Als Folge von Spar-
maBnahmen muBten im Juni rund 1500
der weltweit 15 000 Beschiftigten ihren
Arbeitsplatz rdumen.

Absatzriickgiinge in den USA wurden
auf die Geriichte um neue Apple-Com-
puter und Preissenkungen zuriickge-
fithrt. Auch in Deutschland reagierten
Apple-Kunden verunsichert. So will et-
wa Apple-Anwender Stefan Melzer,
Chef des AutoteilegroBhandels ,,Adam
& Melzer* in Hamburg, ,mit weiteren
Investitionen bis Ende des Jahres war-
ten“.

Besonders schwer zu tragen hatte
Apple am ,Macintosh Portabie“, dem
Erstversuch der kalifornischen Firma auf
dem Gebiet der tragbaren Laptop-Com-
puter. Selbst die beriihmt ,benutzer-
freundliche* Software aus Cupertino, so
zeigte sich bald nach der Markteinfiih-
rung im Herbst 1989, konnte die gewich-
tigen Nachteile des kapitalen 14-Pfiin-
ders nicht aufwiegen.

Wihrend der plumpe Apple-
»~Schlepptop” (Verkaufspreis in
Deutschland: rund 9000 Mark) bleiern in
den Hindlerregalen ruhte, verkauften
japanische und amerikanische Konkur-
renten wie Toshiba (deutscher Marktan-
teil: 44 Prozent) und Compaq (28 Pro-
zent) immer kleinere und leichtere
~Notebook“-PC in Din-A4-GréBe.

Mit den neuen ,,PowerBook“-Minis,
hofft etwa Archibald Horlitz, Geschiifts-
fihrer der Computer-Handelsfirma
HSD in Berlin, komme Apple nun ,end-
lich aus der Nische raus“. Auffilligstes
Merkmal der vergleichsweise leichtge-
wichtigen neuen Notebook-Computer ist
ein drehbarer ,, Trackball®, der unterhalb
der Tastatur in die Konsole eingelassen
ist. Damit kbnnen wie sonst mit der soge-
nannten Maus Symbole auf dem Bild-
schirm angesteuert und ,angeklickt®
werden.

Als Nachteil konnte sich erweisen, daB
dem ,,PowerBook 100“ kein eingebautes
Diskettenlaufwerk mitgegeben wurde,
nur ein externes kann angeschlossen wer-
den. Vorgesehene Verkaufspreise der
neuen Apple-Portablen in Deutschland:
zwischen 4800 und 8500 Mark.

Mit dem spéten Start in den Notebook-
Markt hat Apple seine Produktprobleme
allerdings noch lange nicht gelést, Nach-
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Laptop-PC ,Macintosh Portable*
Plumper ,Schlepptop”

holbedarf besteht auch im Workstation-
Bereich. Der bisherige Leistungstriger
»Macintosh ITfx“ ist unter Druck gera-
ten, selbst eingefleischte Apple-Anhin-
ger finden die Maschinen von US-Kon-
kurrenzfirmen wie Sun oder Next immer
attraktiver.

So soll sich der grafikstarke ,,Quadra
900“, das neue Hochkantkraftpaket aus
Cupertino, auch zum leistungsféhigen
~Server” eignen, als zentrale Bedien-
einheit filr betriebsinterne Netzwerke
also. Noch in der vergangenen Woche
allerdings gab es Probleme bei der Pro-
grammierung der hochkomplexen Ma-
schine, die den Terminplan fiir die Vor-
stellung zu gefahrden drohten.

Viel Zeit kann sich Apple (die Fir-
mengriinder Steve Jobs und Stephen
Wozniak hatten 1977 in einer Garage
den ersten Personalcomputer zusam-
mengeldtet) mit seinen neuen ,,Qua-
dra“-Spitzenmodellen nicht lassen. Der
einstmals sichere Vorsprung ist langst
dahin.

Bereits im Juli hatte die US-Firma Si-
licon Graphics, Marktfiihrer bei den ge-
hobenen Grafik-Workstations, ihre
neueste Kreation vorgezeigt, die den
»Quadras® schwer zu schaffen machen
konnte. Thre ,Indigo” basiert auf einem
hochspezialisierten RISC-Prozessor, der
aufwendige dreidimensionale Grafiken
und Audiobearbeitung in DAT-Qualitét
ermoglicht.

Das Preisrennen geht weiter. Mit
9995 Dollar kostet die ,,Indigo® in den
USA kaum mehr als der ,,Quadra 900“,
und auch der Geschwindigkeitsrausch
hélt unvermindert an: Der ,Indigo“-
Chip schafft 30 Millionen Rechenschrit-
te pro Sekunde, fast doppelt so viele wie
der ,,Quadra 900“. <4
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