GESELLSCHAFT

lllegale Sprayaktion in Frankfurt-Ho

B

e

chst, legale Wandmalerei

Graffiti

. ¥

in Riisselsheim: Bei Auftragsarbeiten vermissen die

.Bllder statt Bomben*

Die Graffiti-Kunst boomt: In Frankfurt vermittelt die erste rein kommerzielle Spriiheragentur Untergrundkiinstler an
Werbewirtschaft und private Auftraggeber. Zugleich versuchen Polizei und Biirgerinitiativen, gegen wilde Spray-
aktionen vorzugehen - doch selbst anerkannte Graffiti-Artisten brauchen den Reiz des lllegalen.

m Bankenviertel des Frankfurte

Westendssindauch nachts jede Men

ge Polizisten undWachleute unter-
wegs. Unddoch bleiben die dreschwar-
zen Gestalten unentdeckt, die dafsen
Turnschuhsohlen von Schatten 3ahat-
ten huschen, immer gebickt und eine
Rucksack voller Farbdosen auf dem
Buckel; nur die Stahlkugeln dariklap-
pernverraterisch.

Auf einer kleinen Rasenflache in de
Nahe der U-Bahn-Station Westenér-
schwindet dasTrio endgiitig aus dem
Blickfeld. Mit einem Vierkantschlssel
hat der Graffiti-Spriher mit dem Kinst

r Bahn-Schachtes gedéffnet, und giaar
Sekunden spéter balanciert er nsii-
nen Freunden audinem 30Zentimeter
breiten Vorsprungneben denGleis ent-
lang. Eine langeNachtvoller ermiden-
der Arbeitsteht ihnen bevor.

n Auffalligerweise kommt auch Helge
Steinmann, 25, morgens nur mihsa
aus dem Bett und tauclerst nachMit-
tag im Buro auf. Manchmabeschwert

r sichseinChef Kuros Rafii, 25, deschon
seit Stunden am Computeschwitzt,
Uber die Verspéatung, viiiend diebei-
den zur Begrif3ung die Handflachen g

+ geneinanderklatschen lassen. Vor eine

lernamen Grey delNotausgang des U-
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halben Jahr habeSteinmann und Rafii

,OXygen“ gegrindet, die erste rein
kommerzielle Graffiti-Agentur irEuro-
pa, ,wahrscheinlich sogar weltweit“, so
Rafii.

RundzweiDutzend der beste8pray-
er Deutschlands, derSchweiz und
Frankreichs werden von den beiden

mJungunternehmermvermittelt; ihre Kun-

den aus Industrie und Werbungssen
sich Fassaden un®randmauernlein-
wande oderVorfuhrwagen besptien.
Wahrendsich AgenturchefRafii um die
Geschéafte kithmert, bilrgt Aerosol-

e-kiinstler Steinmann als Airector mit
mseinem KinstlernamenBomber® fir

Qualitat.
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Tisch ziehen lassen.
ber wollen nur das Klische&kaufen,

maoglichst billig, egal wie schlecht”, sagt
der Mann, den sie Bomber nennen, un
schittelt verargert daschon leicht ge-
lichteteHaupt.

Auch derillegale SprayerGrey tragt
einen hohen Haaransatz und haich
seinen europaweiten Rufinter dem
Pseudonym Bomber” erspriiht. Der
gemeinsame Name bescherte Helge

.Vviele Auftragget

lerweile, daRR die Sptierehre ewverbie-
tet, gelungeneArbeiten einesKonkur-
renten zu tbermalen. ,Wiwollen te-
dsten, ob die Szenkegal gesprayte Ful3-
gangertunnel respektiert‘,sagt DB-
Sprecherin Christine Geil3ler-Schild.
Bislang scheint da&onzept zufunk-
tionieren: Seit Ende Maiblieb das Bild
von Helge Steinmann undwei Kolle-
gen unangetastet. Dikegale Bemalung
weiterer Unterfihrungen im Rhein-

RHEERERIRNAR

Spruhkunstler die kreative Hektik und beklagen die Einschrankung ihrer Ausdrucksméglichkeiten

Sprayer Steinmann (r.), Kollegen: ,Nicht nur das Klischee®

Schon seitJahrenmalt er Auftrags-
werke fir BMW oder Mercedesgent-
wirft Plattencover flr Konzerne wie So
ny und bespruhtLeinwdnde auf dem
Bundeskanzlerfestoder in Fernseh-
shows. Mit der Agentur im Ricken,
glaubt Steinmann, nfiten sich die

schon viel Arger und

eine Hausdurchsu-
chung. ,Die Graffiti-
Fahnder halten uns

wegenNamen undstil
doch glatt fur eine
Person“, sagt Stein-
mann mit ironischem
Lacheln. Auf jedes
in Graffiti-Magazinen
und Fanzines verof-
fentlichte  Grey-Bild
allerdings sei er minde-
stens genausstolz wie
auf seineeigenen.
Beide Bomber ko-
sten die Deutsche
Bahn AG viel Geld:
Wahrend Bomber-
Grey in seiner Lauf-
bahn schon Reini-
gungskosten irMillio-
nenhodhe verursacht
hat,lieR sich dieBahneine vonBomber
Steinmann bespriht&nterfthrung in
- Risselsheim 20 OOMark kosten.

Das Russelsheimd?rojekt ist der er-
ste Annaherungsversuctwischen den
Bahn-Managern und derbislang als
Vandalen geachteten Spruhwerker

Main-Gebietwird diskutiert. Nur an die
Freigabe der begehrten Zugtenken
die Bahn-Verantwortlichen noch nicht —
dabei kénten sie aufdiese Weise spa-
ren: Die Reinigung einesZuges kostet
bis zu 100 000 MarkWird ein Sprayer
ertappt, danmgeht die Rechnung an den
Tater. Dasschreckt jedoctkaum ab.

Im FrankfurterRaum fahren derzeit
die meisten ,Whole Trains" (so werden
in ganzer Lange besprayte Zige ge-
nannt, die derGraffiti-Klnstlern maxi-

»Um Neues zu kreieren,
muB man illegal
auf die StraBe*

malenRuhmbescheren) in Deutschland
— so viele, daRR didBahn nurnoch mit
nachtlichen Reinigungsaktionen nach-
kommt, weil die Zugerollen missen.
Néachtliche Anstrengungen nehmen
allerdingsauch dieillegalen Spruher in
Kauf: Grey und seine Freunde etwa
missen beihrem Ausflug insFrankfur-
ter U-Bahn-Netz erst mal eindfilome-
ter durch den Tunnel hasten, bis sie aus
n.dem Schienengraben steigen und im to-

Graffiti-Kiunstler nicht mehr tber den

Dennauch die Eisenbahnevissenmitt-

ten Winkel der Uberwachungskameras
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durch die StationAlte Oper robben.
Noch einmal 50(Meter Tunnel, und sie
sind am Ziel ihrer Expedition: eine
frisch getinchte Wand in der Station

Hauptwache — diewichtigste Nahver-
kehrskreuzung in Frankfurt. Das bede
tet: viele Ziige, vieleMenschen,viel

Ruhm.

LWir kénnten auchBombeninstallie-
ren, aber wirmalen nur Bilder", sagt
Grey. Bis dieersteU-Bahn fahrt wird er
zehnDosengeleerthaben und bgedem
Gerauscterschrecken alles nur fur ein
wenig Bewunderung in der Szene.

Am Nachmittag des folgenden Tage
ringt Helge Steinmann im Oxygen-Br(
mit allerlei Grundsatzfragen: ob die
Agentur Auftrage fur Parteien oder di
Bundeswehr bernehmen dirfe, lbe
Formulierungen in Gesclitgbriefen und
wer mit Kaffeekocherdranist. Die vie-
len Kompromisse bei dekrbeit anlega-
len Graffiti schmerzen: ,Die Winsche
der Kundenschranken unseréreativen
Mdoglichkeiten oft ein“, klagt Stein-

mann, undauch die Chancdangsam zu
arbeiten, ohne Hektik untmprovisati-
onsdruck, beenge die k#tlerischen
Ausdrucksmaéglichkeiten.

Reinigung einer S-Bahn (in Mﬁnche):

Vor allem in Berlin, wo die an den
Traditionen der NewYorker Graffiti-
Pioniere geschulten Puristen den Td
angeben, lehneniele Kinstler aus der
Sprayerszene jeddegale Arbeit ab.
Steinmann widersetzich zwar solchen
Grundséatzenallerdings gibt er zu: ,Um
neueBuchstaben-Stile zkreieren, mul}
man zwischendurch einfachlegal auf
die Stral3e oder di€chienen.”

Der illegale SpriheGrey gilt in der
Frankfurter Sprayergemeinschaft mi
seinen 258Jahrenschon alsOpa. Ange-
fangen hat er mit 16, viermatburde er
auf frischer Tat erwischt. VoGericht
landete er nueinmal —und traflort auf
eine verséindnisvolle Richterin. Die
staunte Uber di&unstvollen Bilder auf
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den Beweisfotos (,Dasaben Siealles
frei Hand gespruht?“), und er kam mit
ein paar Arbeitsstunden davon.

Die wilde Kunst aus den New orker
Ghettos wurde erstmalsAnfang der
-achtzigerJahre voramerikanischen Ga-
leristen und Kunsthéndlern als Ware
entdeckt. Sieverklaten die Werke aus|

»Stiimper bringen
die Graffiti-Kunst
in Verruf“

n

dem Untergrund kurzerhand zaeitge-
néssischerAlltagskunst.Jeder, der mit
einer Sprihdose einen gerad@&trich
ziehenkonnte,witterte damals dagro-
Re Geld, deKunstmarkt wurde von be-
spruhten Leinwdnden geradezu uber-
schwemmtSchnell fielen diePreisewie-
der, und nurwenige Kunstler wie der
1990 verstorbene Graffiti-Star Keith
Haring konntensich durchsetzen — fir
ein WerkerzielteHaring bis zu 250 000
Mark. Die meisten Sprayeverschwan-
den jedoch wieder in denU-Bahn-
Schéachten und konzentriertesich auf

D

auf Graffiti ab, aber bisher fehlte den
PR-Agentureneinfach der Ansprech-
partner.“ In diese Lickewill Oxygen
stoRen, und in Berlin, wo im Fruhjahr
eine Hausdurchsuchungswelle diega-
le Szene in Aufregung versetztstehen
zwei Agenturenkurz vor dem Start.

Zugleichmachen die Graffiti-Gegner
ebenfalls mobil: InHamburg startete
Bild jungst eine Kampagneainter dem
Motto ,Stoppt dieSchmierfinken* — al-
lein in Hamburg entstehedurch Na-
menskrakel und die Verzierung von
Bussen und Geh#len einSchaden von
jahrlich 20 Millionen Mark. In Berlin
hat sichunter dem NamenNofitti“ eine
Burgerinitiative gegenillegale Sprayer
formiert. ,Es gibt natdrlich zu viele
Stimper“,sagtSteinmann, ,die bringen
die ganze Kunstrichtung iWerruf.”

Der Munchner ProfessdPeterKreu-
zer, dersich seit Jahren mitStralen-
kunst und Jugendkultuveschaftigt, be-
obachtet in Deutschland ,eine sehr
dichte und hochst lebendige Graffiti-
Kultur®. Er beobachtet mibffensichtli-
chemBedauern, ,wie die léerenSpray-
er sichimmer mehr zuGeschéftsleuten
entwickeln unddabei nur sdun, als ge-
hérten sienoch zur urspiinglichen

Die Rechnung geht an ertappte Sprayer

den Ruhm in deillegalenSzenelmmer

neue Generationewuchsen nach und
nentwickelten ausgefeilte Schriften un
Sprihtechniken.

Die neuerdingsunter Jugendlichen
verbreitete Begeisterung fur die amer
kanischeStralRenkultur, diesich vor al-
lem Uber Sportarten wiBasketballoder
StralenfuBball inEuropa durchsetzte,
bewirkte auch eine Renaissance d
Graffiti-Kunst, dieselbst fiir vieledeut-
sche Sprayer Uberraschend einsetzt
.Dabei haben di€€uropéer derAmeri-
kanernstilistischlangst denRangabge-
laufen“, behauptet Steinmann.

SeinenPartnerRafii interessiermehr
das Geschéaft mit demmeuen Graffiti-
Boom: ,Die Werbewirtschaft fahrt total

Szene"“. Denn vordort kdmen die
wirklichenlmpulse fir die, so Kreu-
zer, Jetzte bildende Kunstrichtung
des Jahrtausends®.

Auch beiOxygen findet man es
schade, dalR Graffiti voallem als
Mittel zum Zweck gefragt sind.
.Die Bereitschaft,Geld fiir Aero-
solkunst auszugeben, hangt von der
Wirkung auf die jugendliche Ziel-
gruppe ab,nicht von der Leiden-
schaft fur dieKunst“, sagtRafii.

Abervielleicht, so hofft die Oxy-
gen-Crew, werde dieverstakte
Nachfrage nach Spruh-Gebrauchs-
kunstwerkenGraffiti auch wieder
zur Sammlerkunst machen. Auf je-
den Fall sind die Lieblingskunden
der Agentursprayesolche, die ih-
nen bei der Gestaltung von Ga-
ragentoren, Autos odeFassaden
nahezufreie Handlassen.

Rafii und Steinmanmdenkenmittler-
weile auchdaran,eigene Ausstellungen
d zu organisieren —aber an derGaleri-

sten-Szene vorbei, denn die haben

Graffiti schon einmal auf dem Gewis-
-sen”.

Durch denderzeitigen Graffiti-Boom
motiviert, stellensich inzwischernselbst
die Lackhersteller auf die Bedfisse

erder Spriher ein. Die Firma Sparvar et-
wa bietet einespezielle Graffiti-Serie

e:an, die Konkurrenz von Auto-K-Lack
fragte bei Oxygen bereits wegeginer

Zusammenarbeit an unbleschriftet ih-

re Dosendoppeldeutig: ,Mit Belton-

Deko-Spraylassensich nahezualle Ge-

genstande ohne groRen Zeitaufwand

verschiaern.* a
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