Wolfram Bickerich Uber das
Aus- und Einkommen wvon Autoren

Die Einnahmen aus meinem Ge-
samtwerk waren, bei aller Einrech-
nung der Zeitumstinde, unter allem
Erwarten.

Thomas Mann an seinen Verleger (1938)

Schicksale der literarischen Szene,
seit Ewigkeiten das gleiche Lamento:
» Wie weit sollen mir 100 Mark hel-
fen, mein Gote???!“ faucht Annette
Kolb ihren Verleger an (1934).
Robert Musil beklagt sich auf héhe-
rem Niveau bei seinem Geldgeber

tiber ,,zu wenig Grofle des Entschlus-
ses meinem unvermeidlichen Geld-
bediirfnis gegeniiber”. Hans Joachim
Schidlich handelt, statt zu klagen —
er trennt sich von seinem alten Opel,
weil er die Versicherungspolice nicht
bezahlen kann.

Der Bestsellerautor John Grisham
hingegen verkauft 1993 die Film-
rechte eines damals noch ungeschrie-
benen Romans fiir 3,75 Millionen
Dollar. Tagesthemen-Moderator Ul-
rich Wickert richtet gerade ein ge-
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askia lebt in ihrer

eigenen Welt, der
Welt der Phantasie.
Sie ist wild und scheu,
witzig und tiber alle
Maben neugierig. Mit
Odysseus nimmt die
Dreizehnjihrige an Bord
ein Festmahl ein, mit

Marco Polo streift sie

durch die Wilder.

Als sie mit ihrem ver-
schollenen Vater und
ihrer besten Freundin
die einsame Landschaft
unter der Mitternachts-
sonne durchstreift,
erlebt sie, wie [llusion

und Wirklichkeit auf-

einanderprallen.
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Bestsellerautoren Grisham, Wickert, Konsalik: Der Markt braucht eher Kiufer

miitliches Anwesen an der franzdsischen
Mittelmeerkiiste ein, erworben von den
Tantiemen seiner jiingsten Bestseller.
Vielschreiber Heinz Konsalik, 75,
schreibt immer weiter; er lief} sich von
seinem Anlageberater behumpsen und
verlor neun Millionen Mark in bar nebst
allen Rechten an seinen Biichern. Schil-
lernd ist das Autorenleben.

Jedes Jahr fertigen — nur selten erfolg-
reiche — Autoren mehr als 50 000 Titel
fiir den deutschen Biichermarkt, also
ungefihr 130 an jedem Tag (darunter 28
in der Belletristik), und die meisten
triumen von einem Erfolg wie Grisham
oder Wickert. Aber ihre Werke bilden
doch nur, tadelte respektlos die Zeit,
jene ,Schrotthaufen, die dem Biicher-
freund den Weg in die Buchhandlung
versperren”. Am Ende sind manch gute
Autoren froh, wenn ihnen noch ihr alter
Wagen bleibt.

Geld stinkt auch einem Literaten nicht
mehr, hat aber bei ihm einen seltsamen
Stellenwert: Er redet nicht dariiber,
wenn er es hat; er spricht erst recht nicht
offentlich dariiber, wenn er es nicht hat,
weil es ja noch kommen kénnte.
Ahnlich steht es um die verkaufte Auf-
lage — sie bleibt nach Maglichkeit
Geheimnis der Verlage, deren Hohe sie
allenfalls einmal jihrlich bei der Abrech-
nung dem Autor mitzuteilen haben. Das
oft karge Ergebnis rechnet sich der
Autor schén — Biicher, so meint er,
bleiben lange im Handel, vergilben
langsamer als Magazine und taugen
daher fiir die Ewigkeit. Und lebt er nicht
fir die Kunst? Ist das nicht Lohn genug?
Alles falsch. Erfolgreiche Schriftstellerei
ist heute Marketing und Verkaufsstrate-
gie, gerichtet an Zielgruppen und gezielt
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auf jene, die der Kunst des Lesens noch
nicht ganz verlustig gegangen sind. Der
reiche Poet wigt erst die Chancen, bevor
er tippt; denn vor die Kunst hat der
Markt den Kiufer gesetzt. Thn gilt es zu
finden, und nicht den Ruhm der Nach-
welt.

Der arme Dichter hat gegen die ge-
druckte Fernsehflimmer-Welt des ,,ma-
gischen Auges“ keine Chance, wenn die
Zeiten danach sind; derzeit wirft sich
der erfolgreiche Autor auf Kochbiicher,
Astrologie oder Frauenthemen, wenn er
nicht — ganz entscheidend! — den Kon-
kurrenten etwas voraus hat: Er hat schon
a priori Erfolg, wenn der Kiufer die
Physiognomie des Autors vom Fernse-
hen kennt.

Da muf der gar nicht schreiben kénnen.
Es reicht, ,Und jetzt das Wertter ...“
anzukiindigen, ,Jetzt mal ehrlich® oder
»Noch Fragen?“ zu notieren und das ver-
traute Gesicht auf den Umschlag zu
pappen — that's marketing.

Unser armer Poet jedoch triumt weiter.
Er sucht sich einen neuen Verleger, der
erstmals alle Versprechen erfiillen will,
die er zu Honorar, Auflage und vor allem
Werbemafinahmen miindlich  abgab;
und es endet wie gehabt: Erfolg haben
immer nur die anderen. Die wenigen
Ausnahmen schreiben die Regel fest.
Und ist es denn ein Wunder? Zweimal
jahrlich driicken die eigentlichen Herr-
scher der Buchbranche, die Vertreter der
2066 deutschen Verlage, ihre Herbst-
oder Frithjahrsnovititen in die 5745
Buchliden. Und jede Neuerscheinung
raubt dem ilteren Titel die Auslage.

Er wird zur kleinen Nummer auf der
Backlist, danach, wenn er Gliick hat, im
Taschenbuch neu aufgelegt, bis er auch

AKG

ANNA WEISE




Kurt Langbein
Christian Skalnik!
LEBEN
VERLANGERN -
UM WELCHEN
PREIS?

Die Wiivde des Mewschen

ist wicht mehy nnantastboar

— Computer entscheiden: Wer
darf sterben, wer mufl leben

— Jeder sechste stirbt auf der
Warteliste fir ein neues Herz

- Hirntot, aber herzwarm:
4 von 10 sind dagegen

328 Seiten mit umfassendem Serviceteil.
DM 39,80/4S 298,-/sFr 38, -

EUROPAVER\AL

dort von der Konkurrenz iiberrollt wird.
Ohne farbiges Display im Schaufenster
oder im Laden, ohne Vorab-Leseexem-
plare fiir den Handel, ohne Anzeige in
der Presse, ohne Literarisches Quartett,
ohne TV-Gesicht auf dem Cover lduft es
nicht.

Bei einer Umfrage des Verbands deut-
scher Schriftsteller (VS) gaben zwei
Autoren die Hohe ihrer Erstauflage mit
100 Exemplaren an, eine Gréflenord-
nung, die sich noch fiir den person-
lichen Kontakt zwischen Autor und
Leser eignet. Andererseits starteten zweli
Schriftsteller mit respektablen 60 000
Stiick.

Die durchschnittliche deutsche Erstauf-
lage umfafit 3000 Exemplare. Pro Stiick
und im Schnitt erhilt der Verfasser zehn
Prozent vom Ladenpreis, der fiir Hard-
cover inzwischen bei 38,91 Mark liegt.
Der Durchschnittsautor kriegt also fiir
ein Werk, fiir das er meist Monate, oft
Jahre seines Lebens geopfert hat, 12 000
Mark — brurto.

Der unterdurchschnittlich erfolgreiche
Dichter, meist wohl ein Lyriker, muf3
vor Drucklegung seiner Verse dem Ver-
leger einen Vorschuff zahlen; bei der
VS-Umfrage waren es zwei. Immerhin
72 Reimer kamen ohne Draufzahlen,
aber auch ohne Vorschufl davon.

Der iiberdurchschnittliche Schriftsteller
erhilt ein Garantie-Honorar, Vorschuf?
genannt, das bei der VS-Erhebung zu 78
Prozent zwischen 1001 und 10 000
Mark betrug. Nur jeder zehnte Autor
durfte ein hoheres Honorar verbuchen,
also auch versteuern.

Die povere Statistik hilt niemanden
davon ab, den Schreibcomputer anzu-
werfen; sie alle triumen vom Erfolg. Ute
Ehrhardt etwa, die mit ihrem inhaltlich
schlichten, aber ungemein zugkriftigen
,Gute Midchen kommen in den
Himmel, bése iiberallhin ...“ ein neues
Genre  der  Jungmidchen-Literatur
schuf, kam in wenigen Monaten aufeine
Auflage von 600 000 Stiick; bei einem
Ladenpreis von 29,80 Mark und einer
Tantieme zwischen zehn und zwolf Pro-
zent — Erfolgsautoren wie Giinter Grass
oder Stefan Heym kassieren bis zu 20
Prozent — ist die Autorin inzwischen
Millionirin.

In der gleichen Einkommenskategorie
logieren Ulli  Wickert, Peter Scholl-
Latour, Manfred Krug (,Abgehauen®)
oder Partrick Siiskind (,Das Parfiim®).
Drei der vier konnten sich ihren Erfolg
nur erschreiben, weil sie daneben reguli-
re Berufe ausiibten; der vierte bendtigte
fiir seinen Erfolg ecliche Jahre der Geduld
und geniigsamen Lebensfithrung.

An viele Autoren glaubt die lingste Zeit
allenfalls der Lebensgefihree. Jostein
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Gaarder (,,Sofies Welt®) verbrauchte drei
Jahre und ein Gurteil vom Lehrerinnen-
gehalt seiner Ehefrau, ehe er ihr etwas
abgeben konnte. Bis Sommer 1996 wur-
den 1,7 Millionen Exemplare verkauft.
Nun ist Gaarder richtig reich.

Wer hat seinen Erfolg gemache? War es
der Agent, dem ein Autor — so er einen
hat — meist 15 Prozent seiner Einnah-
men abliefern muf? Die Werbung? In
Gaarders Fall war es wohl schlicht das
Gliick, von dem sie alle triumen.

Bei Konsalik war es der Ehrgeiz, seiner
neuen jungen Frau aufler Schulden und
dem neuen Reihenhiuschen mehr bie-
ten zu konnen: Binnen kurzer Zeit ver-
diente der Erfolgsautor (80 Millionen
Biicher weltweit) genug, um alle Rechte
an seinen inzwischen 150 Titeln zuriick-
kaufen zu konnen.

Auch bei Monika Maron war es der Ehr-
geiz, einem neuen Lebensabschnitts-
partner ein angenchmes Ambiente zu
bieten. Sie versprach ihrer Verlegerin
mit ,Stille Zeile Sechs” einen Erfolg,
vorausgesetzt, der Vorschuff sei iippig
genug. Und dann schaffte sie es auf
geheimnisvolle Weise, im , Literarischen
Quartett” prisentiert zu werden. Das ist
so gut wie, wenigstens, ein Fiinfer im
Lotto und noch besser als eine Fufinote
im SPIEGEL, die nach Einschitzung
deutscher Verleger ganz unabhingig
vom Inhalt der Rezension fiir den
zusitzlichen Verkauf von wenigstens
1000 Exemplaren gut ist.

Andere Dichter, nicht die schlechtesten,
sind auf jene seltsame Art deutscher
Literaturférderung angewiesen, die sich
WPreis“ nennt und in Wirklichkeit ein
offentlicher Zuschuff zu den Lebens-
haltungskosten ist. Die Bundeslinder,
denen diese Sorte Kultur obliegt, gaben
dafiir im vorigen Jahr etwas mehr als 50
Millionen Mark aus.

Doch auf solche Preise, Stipendien oder
»Stadtschreiber“-Ehren ist selten Verlaf3:
Sie kommen einmalig, sind schnell ver-
braucht und treffen hiufig die Falschen,
die ihrer nicht bediirfen. So wurde
Giinter Grass mit dem Hans-Fallada-
Preis fiir sein ,Weites Feld“ bedacht;
dabei verkaufte sich das wie von selbst.
Fiir den durchs weite Feld laufenden
ewigen Spitzel benutzte Grass einen
Helden, den sein ungleich drmerer Kol-
lege Hans Joachim Schidlich in einem
eigenen Werk als , Tallhover* geschaffen
hatte. Grass honorierte den Kollegen
statt mit Barem (oder wenigstens einer
Autoversicherung) mit einem Vergelt's
Gott.

Schidlich seinerseits erhielt im Sommer
1996 immerhin auch eine Anerken-
nung, nimlich den renommierten und

mit 40 000 Mark dotierten Kleist-Preis.



