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er Nachfolger von Diderot und
Dd’Alembert, die mit ihrer 1751 be-

gonnenen Encyclopédie Weltruhm
erlangten, lebt im Rentnerparadies St. Pe-
tersburg in Florida. Seine Mitarbeiter
heilen nicht Rousseau, Voltaire oder Mon-
M tesquieu, sondern Monica und Dany.

An seinem Arbeitsplatz gibt es keinen
Globus und keine Bibliothek. Das Areal
gleicht einer winzigen Rumpelkammer:
Auf dem Boden liegen Papiere verstreut
zwischen Tiiten, einem Rucksack, Papp-
i kartons und einer Kiste voll verworrener
'I: i | Computerkabel.

3 Mitten in diesem Chaos sitzt Jimmy
i |: Wales, ein entspannter Enddreifiger, dem

T Ii‘ H”” | i das Hemd aus der Hose hingt. Hier orga-
" nisiert er das Wissen der Menschheit. Und
| hier fiihrt er eine Tradition fort, die von

Jl i
iliﬂlﬂiﬂﬂﬂ | alliliiilMEii

BRIAN LYNCH / DDP (L.); REDUX / LAIF (R.)

den Philosophen der franzosischen Auf-
kldrung bis zum Brockhaus und zur Ency-
clopaedia Britannica reicht. Es gibt aber
auch Leute, die sagen, dass er diese Arbeit
nicht fortsetzt, sondern zerstort.
. Walesist der Griinder von Wikipedia. Sei-
! ne Online-Enzyklopédie ist ein fiir den mo-
dernen Jedermann offenes, basisdemokra-
tisches Projekt: Mehrere zehntausend Men-
schen weltweit schreiben Beitrége, sie ergin-
4 zen oder Kkorrigieren bestehende Artikel.
| Und sie diskutieren mitunter erregt, wie sie
e zum Beispiel den Irak-Krieg moglichst objek-
tiv, fehlerfrei und aktuell darstellen kénnen.
| Die Welt, sofern sie iiber einen Inter-
M 1 ct-Anschluss verfiigt, hat sich mit ihm auf
1| die Suche gemacht nach der einen, der ein-
zigen Wahrheit.

Bibliothek (in Dublin), Internet-Café (in Peking): Weisheit der Massen

Es gibt keine Redaktion, keinen Verlag
und kein enormes Millionenbudget. Es gibt
weder Werbung noch Benutzergebiihren.
Wikipedia verbreitet nicht die Erkenntnis
von Nobelpreistrigern und Fachautorita-
ten, sondern die Weisheit der Massen: oft
erstaunlich informativ, gelegentlich bril-
lant, manchmal schludrig bis falsch, aber
meistens aktuell - und immer umsonst.
Wann hat es das schon einmal gegeben:
eine Volks-Enzyklopidie, die auch vom
Volk geschrieben wird?

Mit Wikipedia ist eine tiglich wachsen-
de Wissensmaschine entstanden, eines der
groften und spannendsten Internet-Impe-
rien weltweit. Uber eine Million Beitrage
enthilt allein die englische Fassung, die
zweitwichtigste — die deutsche - ist zurzeit
mehr als 420000 Artikel stark; jeden Tag

kommen hierzulande 500 neue hinzu. Wi-
kipedia gehort zu den international am
haufigsten besuchten Web-Seiten — neben
Google, Ebay und Yahoo.

Nur Wales hat davon nichts, zumindest
finanziell: Als er Wikipedia am 15. Januar
2001 ins Leben rief, war die Internet-Blase
an den Borsen gerade geplatzt. Niemand
wollte etwas von neuen Geschaftsideen
wissen, Risikokapital gab es nicht. Anstel-
le einer Firma griindete er deshalb eine
Volksbewegung.

,,Ich weild selbst nicht, ob ich damals die
dimmste oder die kliigste Entscheidung
meines Lebens getroffen habe, sagt Wales,
ein ehemaliger Borsenhéndler mit abgebro-
chener Promotion. Weil seine Hobby-Enzy-
klopadisten bis heute von Banner-Werbung
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und tiberhaupt Kommerz nichts wissen wol-
len, ist sein Laien-Lexikon als Stiftung orga-
nisiert, die von Spenden lebt. Nach den letz-
ten verfiigbaren Zahlen standen im dritten
Quartal vorigen Jahres 240000 Dollar be-
reit, um Computerserver, Biirokosten, zwei
Angestellte und Aushilfen zu finanzieren.

Wikipedia ist langst zum Symbol ge-
worden — fiir eine neue Ara des Internet,
im Szenejargon Web 2.0 genannt. In dle-
sem neuen Web-Zeitalter spielen die Nut-
zer, die User, die Hauptrolle: Aus passiven
Konsumenten werden hochst aktive Pro-
duzenten. Millionen Leser, Radiohorer und
Zuschauer schaffen die Inhalte fiir sich und
ihresgleichen selbst.

Wikipedia steht auf jenen zwei Séulen,
die zugleich das Fundament dieser neuen
Generation @ ausmachen: Einerseits wichst
da eine neue Macht des Kollektivs heran,
dessen vermeintliche Allwissenheit sich
dauernd verdndert und stdndig zur Dispo-
sition gestellt wird.

Andererseits wird der Einzelne zum
Machtfaktor. So entbloen sich Abermil-
lionen im Netz — mal als Besserwisser
bei Wikipedia & Co., mal im eigenen
Online-Tagebuch, mal ganz profan mit ver-
huschten Nacktfotos vor der heimischen
Schrankwandkombination.

So verandert ein Medium auch das Den-
ken seiner Nutzer. Ich surfe, also sind wir.

Ein Heer von Freizeitforschern und
Hobbyjournalisten, von Amateurfotogra-
fen, Nachwuchsfilmern und Feierabend-
moderatoren hat das World Wide Web als
Podium erobert. Das Internet ist zu einem
bunten, chaotischen Mitmach-Marktplatz
geworden, auf dem jeder nach Laune im
Publikum sitzen oder die Biithne bespie-
len kann. Ein wahres Welt-Theater, dessen
Konsequenzen noch gar nicht abschétz-
bar sind.

Werden wir umso unselbstidndiger, je
vernetzter wir sind? Oder umso aktiver, je
mehr Zeit unseres Lebens sich im Web
abspielt? Wird es die eine Wahrheit da
iiberhaupt noch geben, wo die Meinung
von Millionen durch die Breitband-Leitung
stromt? Erleben wir eine schone neue Welt
von Bescheidwissern — oder eine von ego-
manischen Rechthabern? Klar ist nur: Bis-
lang bestimmten Intendanten, Regisseure,
Journalisten das Programm — kurz: Profis.
Jetzt erhebt sich aus jedem einzelnen Zu-
schauersessel Konkurrenz.

Ein Urtraum der Aufklarung scheint
wahr zu werden. Dass ein Publikum sich
selbst aufklire, schrieb einst Immanuel
Kant, sei unausbleiblich, wenn man ihm
nur die Freiheit liee, von seiner Vernunft
offentlich Gebrauch zu machen. Die neue
bunte Bildungsbiirgerbewegung, die mit
Biithnen wie Wikipedia entstanden ist, fiihlt
sich dieser Tradition durchaus verpflich-
tet. Freiheit, Niitzlichkeit, Vereinsarbeit:
E-mancipation als Aufklarung Version 2.0.

Ein Massenphdnomen ist so entstanden,
dessen Auswirkungen bislang nur zu er-
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ahnen sind. Im Kleinen lassen sie sich be-
reits beobachten, zum Beispiel in der
Branche der Enzyklopédisten: Noch Ende
der achtziger Jahre konnte die Britannica
fiir ihre Gesamtausgabe etwa 2000 Dollar
verlangen. Jetzt wird das aufwendig erar-
beitete Geistesmonument fiir rund 30
Dollar auf CD-Rom verscherbelt. Ver-
gleichbare Qualitét gibt es dafiir bei Wiki-
pedia vollig kostenlos — wenn man einer
Untersuchung der Wissenschaftszeitschrift
,Nature* folgt.

Bedeutet Masse auf einmal Klasse? Der
amerikanische Wirtschaftsjournalist James
Surowiecki glaubt: ,,Unter den richtigen
Umsténden sind Gruppen bemerkenswert
intelligent — und oft kliiger als die Ge-
scheitesten in ihrer Mitte.“ In seinem Buch
,Die Weisheit der Vielen“ gibt er zahlrei-
che Beispiele fiir die These, dass Gruppen
schlauer sind als Einzelne. Sein Ergebnis:
,Im kollektiven Wissen liegt die Losung.“

Was aber bedeutet das fiir die Medien-,
Wissens- und Unterhaltungsindustrie? Wer-
den ganze Branchen umgepfliigt, werden
Traditionskonzerne untergehen, weil sie
sich nicht rechtzeitig der neuen Zeit ange-
passt haben und vollig neue Unternehmen
oder gar Non-Profit-Bewegungen an ihre
Stelle treten? Und welche Folgen hat es
fiir die Gesellschaft, fiir Politik und Kultur,
wenn Massenkommunikation eine Sache
fiir jedermann wird?

Mehr als fiinf Jahre ist es her, dass die
Internet-Blase an der Borse platzte — und
plotzlich ist die gute alte New Economy
wieder da. Wieder werden Internet-Seiten
fir Hunderte von Millionen Dollar ver-
kauft. Wieder beschworen Trend-Gurus Jo-
seph Schumpeters Kraft der ,,schopferi-
schen Zerstorung“. Wieder schwellen die
Kurse an, denn kaum haben sich wenige
Uberlebende wie Google in kiirzester Zeit
als Milliardenkonzerne etabliert, drangen
schon vollig neue Namen nach vorn.

Beispielsweise MySpace.com. Die ameri-
kanische Kontakt- und Entertainmentborse
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youtube.com

Grunder Hurley, Chen

Griindung: Februar 2005

GroRBe: Sechs Millionen Nutzer,
60000 neue Videos pro Tag
Geschaftsmodell: Archiv-Plattform fiir
zumeist selbstgedrehte Videoclips

foulll} e

fiir Teens und Twens wurde im Juli 2003
gegriindet. Inzwischen melden sich jeden
Tag weit iiber 200000 neue Fans an. Fast aus
dem Nichts wurde MySpace zur viertgro3-
ten Web-Seite der englischsprachigen Welt:
ein bunter Jahrmarkt, auf dem inzwischen
auch immer mehr deutsche Kids ihr virtu-
elles Poesiealbum verfassen oder Liebes-
briefe schreiben, ihre Fotos und Videos vor-
zeigen oder den néchsten Flirt aufreiflen.
Mit 93 Millionen Mitgliedern hat MySpace
bereits mehr ,,Einwohner* als Deutschland.

Oder YouTube.com: Die Internet-Platt-
form fiir selbstgedrehte Kurzvideos ging

Digitales Feuerwerk

Darstellung des weltweiten
Internet-Datenverkehrs

Die Faden zeigen den
Datenverkehr zwischen
den Weltmetropolen, die
Farbung deutet das
Volumen an (rot = hoch).

Quelle:
CAIDA — Cooperative Association
for Internet Data Analysis

TONY AVELAR / AP

NORDAMERIKA

erst im vergangenen Dezember online und
hat inzwischen schon 70 Millionen Clips im
Angebot; jeden Tag kommen 60000 neue
hinzu.

Ganz gleich ob Flickr, Facebook oder
PodShow, egal ob Meetup, Evite oder
Technorati: Junge Internet-Firmen werden
plotzlich mit Risikokapital iiberhduft,
nachdem sie jahrelang eher gemieden wur-
den. Thre Griinder gelten in Silicon Valley
wieder als Stars, ihre Web-Seiten stehen
fiir einen neuen Lebensstil.

Thr Konzept ist vollig anders als das
fritherer Internet-Pioniere. Sie betrachten
ihr Publikum nicht als passive ,,user*, son-
dern als kreative, mitteilungsbediirftige
Urheber und Gestalter, die sich fortwih-
rend austauschen wollen und dabei ein
bislang eher knappes, teures Gut vollig
kostenlos produzieren: Inhalt. ,,User ge-
nerated content“ und ,,social networks“
lauten deshalb die neuen Zauberworte,
die Investoren und Trend-Gurus gleicher-
maQen elektrisieren.

Zeitungsmacher hatten einst Angst vor
dem Radio, dieses fiihlte sich vom Fern-
sehen attackiert — das Aufkommen neuer
Medien hat immer fiir Unruhe gesorgt,
doch im Prinzip hat sich seit Gutenbergs
Erfindung der modernen Druckerpresse
Mitte des 15. Jahrhunderts kaum etwas
gedndert. Stets gab es wenige — professio-
nelle — Sender und viele, viele Empfanger.

An dieser Grundregel wird jetzt kraftig
geriittelt. Denn das Internet im Jahr 2006
ist mehr als nur Vertriebskanal. Es ist zu ei-
nem Ort geworden, an dem die Leute sich
unterhalten und darstellen, an dem sie ihr
Wissen und ihre Interessen organisieren —
oder ganz einfach mit Freunden herum-
hédngen. Es steht fiir eine Demokratisie-
rung der Massenkommunikation, frei nach
dem Motto: Mein Netz gehort mir!

Projekte wie Wikipedia, MySpace und
YouTube animieren alle zum Mitmachen
und erfiillen so selbst einen Traum mar-
xistischer Medientheorie. Eine wirkliche

| AFRIKA

SUDAMERIKA
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Revolution in den Massenmedien, schrieb
Hans Magnus Enzensberger vor 36 Jahren,
miisse nicht die Manipulateure zum Ver-
schwinden bringen, sondern jeden zum
Manipulateur machen.

Schon Bertolt Brecht verlangte seit Ende
der zwanziger Jahre, das Publikum solle
nicht nur belehrt werden, sondern auch
selbst belehren. Uber den Rundfunk
schrieb er hoffnungsvoll, er ,wire der
denkbar grofartigste Kommunikationsap-
parat des offentlichen Lebens ... wenn er
es verstiinde, nicht nur auszusenden, son-
dern auch zu empfangen, also den Zuhorer
nicht nur horen, sondern auch sprechen
zu machen und ihn nicht zu isolieren, son-
dern ihn in Beziehung zu setzen“. Erst
durchs Internet ist diese Form der Mas-
senkommunikation aller mit allen mog-
lich geworden.

Eine Generation zieht sich online aus,
manchmal wortwortlich, manchmal, indem
sie ihre Gefiihle und Gedanken, ihren All-
tag und ihr Familienleben offen présentiert
— die mediale Distanz lasst auch bisher giil-
tige Schamgrenzen fallen.

Der ,,gldserne Mensch®, in der Vergan-
genheit fiir viele eine Schreckensvision,
wird zunehmend zur Realitdt — fiir man-
che gar zum erstrebenswerten Ideal. Wer
viel von sich preisgibt, wird interessant,
er wird in anderen Blogs erwihnt oder
mit ,,comments“ tiberhduft. Das ist die
neue Okonomie der Aufmerksamkeit. Fiir
alle, die eine interessantere Online-Version
ihres realen Ichs haben, springt neben-
bei ein Spiel mit Identitdten heraus — so-
lange es keine Begegnung mit der Wirk-
lichkeit gibt.

Doch es geht nicht nur um Selbstdar-
stellung, Web 2.0 wird auch Folgen fiir die
politische und gesellschaftliche Entwick-
lung haben. Mit Blogs und Podcasts lassen
sich in einer verlinkten Netz-Gemeinschaft
in Windeseile Protest, Boykott und Unter-
stiitzung organisieren. Jeder kann seine
Meinung iiber Politik oder Produkte
duBern — und im Internet einen machtvol-
len Verstirker finden. Einst belanglose
Splittergruppen konnen sich tibers Web zu
einflussreichen Fronten formieren.

Undemokratische Regierungen haben
die Gefahr erkannt und versuchen mitun-
ter, globale Suchmaschinen wie Google zu
domestizieren — siehe China. Motto: Frei-
heit, die sich nicht googlen ldsst, existiert
auch offline nicht.

Einer der wesentlichen Charakterziige
des Web 2.0 aber ist die kollektive Intelli-
genz: Die Weisheit der Massen erweist sich
oft als schneller und aktueller, tiefgriindi-
ger sowie — durch zahlreiche Links — brei-
ter als herkommliche Artikel, Fachbiicher
oder Forschungsprojekte.

,Die einfache Orientierung an klassi-
schen Autoritdten bricht zusammen*“, sagt
der Berliner Kommunikationswissenschaft-
ler Norbert Bolz (siche Interview Seite 66).
Anwilte und Arzte, Journalisten, Lehrer,

Professoren und Politiker — alle, die pro-
fessionell mit Wissen umgehen, seien ei-
nem Erosionsprozess ausgesetzt: ,,An die
Stelle von Autoritét tritt dieses eigentiim-
liche, breit gestreute, selbstkontrollierte
Netzwerk-Wissen.

So jedenfalls wurde das Platzen der In-
ternet-Blase nicht das Ende, sondern der
wahre Beginn der digitalen Revolution.
Seither hat die rasante Verbreitung von
Breitbandanschliissen vollig neue Voraus-
setzungen geschaffen: sowohl technisch,
wie wirtschaftlich, politisch und kulturell.
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Google-Reklame (New Yorker Times Square zum Bérsengang am 19. August 2004): In kiirzester

Erst jetzt wird sichtbar, wozu das Internet
wirklich fahig ist.

Das bekommen vor allem die klassi-
schen Medien zu spiiren. Denn wenn in-
formative und unterhaltsame Inhalte um-
sonst im Web entstehen und ein globales
Publikum finden: Wer soll dann noch auf-
wendig erstellte Zeitungen, Sendungen,
CDs und Filme kaufen? Ein weltweites
Milliardengeschift ist bedroht. ,,Jeder ist in
Gefahr®, sagt Trendforscher Paul Saffo
vom Institute for the Future in Palo Alto
iiber die verdnderte Wirtschafts- und Ge-
sellschaftswelt.

Eines der prominentesten Gesichter der
Web-2.0-Generation ist Caterina Fake. In
diesem Friihjahr brachte sie es zusammen
mit ihrem Mann, Stewart Butterfield, bis
auf die Titelseite von ,,Newsweek*: als Pio-
niere des neuen ,Wir“-Gefiihls im Netz.

Fake hat zwar schon seit 1994 fiir Start-
ups im Silicon Valley gearbeitet, sie hat
Websites fiir Firmen wie McDonald’s ge-
bastelt, Online-Zeitschriften gegriindet
und Foren ins Leben gerufen. Und sie
gehort zur ersten Generation der Blogger.
Seit 1999 schreibt sie beinahe tédglich neue
Beitrage fiir ihr Online-Tagebuch. Sie
selbst zdhlt sich ,,zu den Ureinwohnern
des Internet®.

Der gro8te Erfolg ihres Lebens war
trotzdem eher Zufall. Nach dem Zusam-
menbruch der New Economy waren Fake
und Butterfield ins kanadische Vancouver
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Zeit als Milliardenkonzern etabliert

gezogen, wo sie ein komplexes Online-
Spiel entwickelten. ,,Game Neverending*
wiirde wahrscheinlich heute noch eine
Nischenexistenz fristen, hitte es damals
nicht eine interessante Zusatzfunktion
geboten: Die Spieler konnten hier unkom-
pliziert ihre Digitalfotos online stellen —
und das taten sie massenhaft. Binnen
weniger Wochen wurde der ungewohnli-
che Bilderdienst zum eigentlichen Renner
des Spiels.

Das war das Ende von Neverending —
und die Geburtsstunde von Flickr. Nur
zwei Jahre spéter ist die Internet-Seite zu
einem riesigen, internationalen Bilderrei-
gen geworden, zu einem gemeinsamen Fa-
milienalbum der globalen Netz-Gesell-
schaft. Rund vier Millionen Menschen la-
den im Sekundentakt ihre Bilder auf die
Server der jungen Firma.

Es gibt Schnappschiisse von Hochzei-
ten, von Sonnenuntergidngen und Straen-
protesten in Katmandu. Freunde und Ver-

JENNIFER S. ALTMAN / BLOOMBERG NEWS / LANDOV / INTERTOPICS

gen. Als ,,Augen der Welt“ bezeichnet des-
halb Butterfield das Unternehmen. Er ist
iiberzeugt, dass im Nachrichtengeschéft die
besten und frischesten Fotos oft auf Flickr
zu finden seien — und nicht bei klassischen
Agenturen wie Reuters, AP oder Getty.
Ganz gleich, ob beim Tsunami in Siid-
ostasien, bei den Terroranschldgen von Lon-
don oder den Studentenunruhen in Paris:
Langst greifen auch etablierte Medien auf
die Arbeit der Amateurfotografen zuriick.
Im besten Fall wird die neue Plattform
zur Startrampe fiir Karrieren, die im Off-
line-Leben kaum denkbar wiren. Rebekka
Guoleifsdottir, eine 28-jdhrige, alleinerzie-
hende Mutter aus Island, hatte frither
wenig Ahnung vom Fotografieren. Dann
begann sie, ihre Bilder ins Internet zu stel-
len: Selbstportrats und Bilder ihrer Sohne,
Buchten, Wasserfille, verfallene Héauser.
Inzwischen wurden ihre Bilder hundert-
tausendfach angeklickt. ,Fotografie ist

Grinder Butterfield, Fake

Griindung: Februar 2004

GroRe: Rund vier Millionen Nutzer,
180 Millionen Fotos
Geschaftsmodell: Plattform zum Spei-
chern und Austauschen digitaler Fotos

oy e L
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THOMAS KERN / LOOKAT

mein Leben geworden®, sagt sie. Solche
Karrieren riitteln auch die Branchenriesen
wach.

2811 Mission College Boulevard in San-
ta Clara, Kalifornien: Am Ende eines
groBen Parkplatzes steht ein schmucklo-
ses Biirogebdude. Drinnen gibt es eine
Empfangsdame und Grofraumbiiros — Ge-
werbegebietseinheitslook. Hier residiert
Yahoo, ein Milliardenkonzern, der selbst
erst vor gut einem Jahrzehnt als bunter
Haufen um Griinder Jerry Yang entstan-
den und eine Ikone der Web-1.0-Ara ge-
worden ist.

Hier arbeiten Fake und Butterfield, die
ihre Firma im Friithjahr 2005 fiir eine zwei-
stellige Millionensumme an Yang verkauf-
ten. Flickr war damals gerade profitabel
geworden; das Unternehmen verdient, in-
dem es Speicherplatz fiir Fotos verkauft
oder wenn Kunden ihre Schnappschiisse
ausdrucken oder zu Kalendern, Biichern
und Postkarten verarbeiten lassen. Die
beiden Griinder sind jetzt so eine Art Ab-
teilungsleiter im Yahoo-Reich geworden,
mittags kann man sie in der Kantine tref-
fen. Powerpoint-Préasentationen und lange
Meetings, budgetieren, fokussieren und vi-
sionieren — Butterfield findet solche Kon-
zernmethoden immer noch ,verriickt®.
Manches sei niitzlich, sagt er, ,,und man-
ches nicht so sehr®.

Noch vor wenigen Jahren wurden Start-
up-Karrieren ganz anders gekront: mit ei-
ner rauschenden Party an der Wall Street
zum Borsengang. Doch inzwischen gelten
im Silicon Valley andere Regeln als in der
Griinderzeit der neunziger Jahre. Viele
Pioniere aus dieser Epoche sind, so sie
iiberlebt haben, zu michtigen Paten der
Hightech-Szene zwischen San José, Palo
Alto und San Francisco geworden.

Drei, zwei, eins — meins: Kaum jemand
greift so beherzt zu wie Ebay-Chefin Meg
Whitman, die den deutschen Werbeslo-
gan fiir ihr Online-Auktionshaus verin-
nerlicht hat. Fiir rund 630 Millionen Dollar
schlug sie bei der Preisvergleichsseite
shopping.com zu; 1,5 Milliarden Dollar
war ihr das Online-Bezahlsystem PayPal
wert; die Internet-Telefonfirma Skype
nahm sie fiir mindestens 2,5 Milliarden in
ihr Reich auf.

Amazon, Cisco, Google und Microsoft:
Amerikas Hightech-Konzerne langen der-
zeit zu, wo sie nur konnen; mitunter aus
schierer Angst, den Anschluss zu verlie-
ren. Die besten Online-Innovationen fan-

wandte kommentieren gegenseitig ihre . flickr den an der Basis statt, und sie hétten ,,sehr
Fotos, Fremde finden sich zu virtuellen e ednbemar g zerstorerische® Auswirkungen auf die eta-
Gruppenausstellungen zusammen, in de- f— blierten Konzerne, warnte Microsoft-Griin-
ngn es urgs %ﬂpll‘((?[ster} gzht (B,C_I(}ileeﬁs“) e der l\]é[ill Gatqs Ell’éd(l?,l vergangenen Jahres
oder um Architektur in Aserbaidschan. s Y per Memo seine Kollegen.
Einen ,,Platz, auf dem die Leute zusam- SR T Die Kapitdne der alten Industrien wol-
ki « t Fake Flickr. e e ot i len eb ig fehl die Welt
T Doch di Intemet-Sete st mpvischen | et SSSRERELY | OO WOE B ner Rupert
weit mehr als ein Forum fiir Millionen e — Murdoch, 75, kaufte MySpace vorigen
Hobbyknipser. Ihre globale Priasenz ist von - R Sommer fiir gut 580 Millionen Dollar. Ex-
professionellen Fotografen nicht zu schla- Paramount-Studioboss Barry Diller, 64,
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Prominente Online-Tagebuchschreiber Buschheuer, Mailer, Padberg: Gigantische Seifenoper

legte sich fiir 1,85 Milliarden Dollar die
Suchmaschine AskJeeves zu. Und auch
Viacom-Griinder Sumner Redstone will es
offenkundig wissen: Der 83-Jahrige gilt als
potentieller Kdufer von Facebook.
Facebook, eine Kontaktborse fiir Stu-
denten, wurde erst vor zwei Jahren von
einem damals 19-jahrigen Harvard-Schii-
ler gegriindet. Inzwischen ist die Seite

Wirkiich Wichtige Worte

Begriffe der neuen Netzkultur

Web 2.0

Vom Internet-Pionier Tim O'Reilly
gepragter Begriff fiir das Internet
der 2. Generation. Im Vordergrund
steht das aktive Mitwirken des
Einzelnen an den Inhalten des
World Wide Web.

Communities

Virtuelle Gemeinschaften von
Menschen, die sich iiber das Intemet
bilden. Dabei wird {iber Foren,
Chat-Systeme, Tauschbdrsen etc.
miteinander kommuniziert.

Podcast

Radio- oder Videobeitrdge, die nicht
per Antenne empfangen, sondern
aus dem Internet geladen werden.
Das Kunstwort Podcast setzt sich
zusammen aus iPod, dem Namen
eines beliebten MP3-Players, und
Broadcast, Englisch fiir ,Sendung".

Blog/Weblog

Urspriinglich Internet-Tageblicher,
von denen einige mittlerweile publi-
zistischen Status haben. Die Seite
wird periodisch aktualisiert.

Die neuesten Beitrage stehen an
jeweils oberster Stelle.

U < &

g

EZIO PETERSEN / UPI / GAMMA

fir einen Milliarden-Dollar-Deal im Ge-
spréch.

Solche Aussichten haben sich ldngst
auch in der deutschen Internet-Szene her-
umgesprochen. Wie schon beim letzten
Hype sind auch diesmal wieder ,,Entre-
preneure* von Berlin bis Wetzlar hochst
aktiv. Manchmal reicht es ja schon, sich
an amerikanische Geschéftsideen anzu-
lehnen. Was in Amerika MySpace.com
heilt, nennt sich dann in Deutschland du-
gehoerst-zu-meinen-freunden.de

Der Kolner Wirtschaftsstudent Chris-
toph Berger, 27, griindete Anfang Mérz
mit seinem 25-jahrigen Bruder und einem
Partner ein Netzwerk fiir deutsche Stu-
denten. In der Nacht zum 28. April stellten
sie studylounge.de ins Web — ein Volltref-
fer. In nur drei Wochen meldeten sich
10000 Menschen an, jeden Tag kommen
iiber 1000 Neue hinzu. ,,Es geht richtig ab“,
sagt Berger.

Studylounge ist eine Mischung aus Men-
sa, Horsaal und schwarzem Brett, aus Uni-
Zeitung und Studentenkneipe. Mitglieder
konnen ihre Uni, Studienfdcher und pri-
vate Vorlieben angeben, Fotos hochladen
und auf einer virtuellen Pinnwand Nach-
richten schreiben. Sie konnen online
Freunde sammeln und virtuelle Gruppen
grinden wie die ,,Dortmunder Party-
animals“ oder ,,Chemie ist toll!!*.

,Unser Vorbild ist Facebook*, sagt Ber-
ger, der die Erfolgszahlen des amerika-
nischen Uni-Portals auswendig kennt:
Knapp die Hailfte aller US-Studenten
haben ein eigenes Facebook-Profil. In
Deutschland sind rund zwei Millionen
Menschen an einer Uni eingeschrieben.
,1ch glaube, wir haben ein grofes Poten-
tial“, sagt Berger.

Es herrscht wieder Griinderzeit in der
deutschen Online-Welt. Es gibt wieder Par-
tys wie die zum zehnten Geburtstag von
SinnerSchrader, jener Hamburger Inter-
net-Agentur, die als eine der wenigen den

groBen Crash tiberlebte. Von ,,neuer Lust
und neuer Leidenschaft® war dort die
Rede, der Untergang der klassischen Me-
dien schon wieder in Sicht.

Und es gibt wieder Stammtische wie den
,Web Montag®, der in Stddten wie Koln,
Berlin, Miinchen und Hamburg Griinder,
Anwender, Blogger und dergleichen zu
Diskussionen iiber ,,Social Bookmarking*
oder ,E-Democracy“ versammelt — an
Orten, die sich zum Beispiel newthinking
store nennen.

Vasco Sommer hat all das schon einmal
erlebt. Neulich, beim Berliner Web Mon-
tag, ist er mal wieder auf einen der ju-
gendlichen ,,Business-Leader* gestofRen.
,Hast du Programmierer?“, hat der ihn
aufgeregt gefragt, ,,ich brauche mindestens
zehn davon, sofort!“ ,, Alles ist wie frither®,
sagt Sommer.

Damals, 1997, griindete er mit seinem
Geschiftspartner Florian Wilken kontakt
anzeigen.de. Das Kleinanzeigenportal
iiberstand den Zusammenbruch der New
Economy. 2002 verkauften die beiden heu-
te 31-Jdhrigen ihre Firma und nahmen eine
Auszeit. Seit vorigem Jahr betreiben sie
in einer Berliner Fabriketage mit blog.de
eines der grofften deutschen Blogger-
foren.

Wie in einer gigantischen Seifenoper
breiten dort Online-Chronisten ihre phan-
tasierten oder realen Erlebnisse aus, Figu-
ren wie Chiara Online, die tiber ihren ,,ers-
ten Sex seit bestimmt 15 Jahren ohne jede
SchutzmaBnahme® dhnlich offen schreibt
wie iiber die Operation ihres Triimmer-
bruchs in der linken Hand. 50000 Klicks
hat sie mit ihrem Tagebuch in einem hal-
ben Jahr erzeugt.

Die Leser geben Kommentare ab, schrei-
ben sich E-Mails und verlinken ihre Seiten
untereinander. Da mutet es schon fast
rithrend an, wenn auch tatsichliche Promis
wie die deutsche Schriftstellerin Else Busch-
heuer, ihr US-Kollege Norman Mailer oder
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Exhibitionismus — leichtgemacht”

Der Kommunikationswissenschaftler Norbert Bolz iiber die alltédgliche Selbstentbl6Rung
im Internet, wegfallende Schamgrenzen und das Ende der Expertokratie

Bolz, 53, ist studierter Philosoph, Pro-
fessor fiir Medienwissenschaft an der
Technischen Universitdt Berlin und Ver-
fasser zahlreicher Biicher (,Weltkom-
munikation, ,Das konsumistische Ma-
nifest®).

SPIEGEL: Herr Professor, Millionen Men-
schen schreiben ihr Tagebuch als soge-
nanntes Blog im Internet und zeigen pri-
vate Fotos oder Videos online wildfrem-
den Leuten. Warum machen die das?
Bolz: Ganz einfach: Sie konnen so die
ganze Welt iiber ihre Existenz informie-
ren. Frither war Identitédtsbildung — vor
allem bei Jugendlichen — ja meist auf die
Mode beschrankt. Man hat mit Outfits,
mit Piercings oder blauen Haaren, um
Aufmerksamkeit gekdampft. In der U-Bahn
sieht man in fiinf Minuten alles, was es an
Selbstdarstellung geben kann. Wir alle
sind da ldngst unendlich abgestumpft. Die
jungen Medien bieten ein neues Forum:
Exhibitionismus - leichtgemacht. Sie kon-
nen tber die korperliche Beschrianktheit
hinaus Selbstdarstellung betreiben, ein
ganz anderes Ich aufbauen.

SPIEGEL: Das Private wird dabei offentlich
wie nie zuvor. Ab jetzt wird durch-kom-
muniziert — ist das der neue Imperativ?
Bolz: Zumindest fallen nun die Scham-
grenzen der Selbstdarstellung weg. Man
hat das schon beim Aufkommen der
E-Mail-Kommunikation gemerkt. Leute,
die bei mir im Seminar nie den Mund
aufkriegten, haben auf einmal fleiBig
E-Mails geschickt. Der Ton wird schérfer,
man wird selbstbewusster, man ist ge-
schiitzt durch die mediale Distanz. Das
ermoglicht Leuten die Selbstdarstellung,
die frither viel zu schiichtern gewesen
wiren, um in die Offentlichkeit zu treten.
SPIEGEL: Aus Konsumenten werden Pro-
duzenten?

Bolz: Sie sind Journalist und schreiben
Artikel. Ich bin Universitatsprofessor und
kann wenigstens meine Studenten zum
Zuhoren zwingen. Das Bediirfnis nach
Aufmerksamkeit, nach Publizitit, ist aber
in allen Menschen sehr stark. Doch die
meisten haben keinen genuinen Zugang
dazu. Fiir die sind die neuen Medien eine
grofe Verlockung ...

SPIEGEL: ... und Befreiung?

Bolz: Auf jeden Fall. Die Folgelasten fiir
Medien, Gesellschaft, die Zukunft der

Biirgerlichkeit — das ist ein anderes The-
ma. Aber sozialpsychologisch ist es eine
groBe Befreiung.

SPIEGEL: In der Schule haben wir ein ein-
faches Kommunikationsmodell gelernt.
Es gibt Sender, Botschaft und Empfénger.
Bolz: Das konnen Sie vergessen! Im In-
ternet lduft alles anders. Es sind zwar
Massen wie nie zuvor beteiligt, aber es ist
kein Massenmedium, weil die Grund-
struktur nicht mehr vorhanden ist. Das

]

Medienphilosoph Bolz
JWunderbare Gegenmacht“

Web existiert in Threm Computer — aber
Sie haben nur jeweils eine Seite von
Abermillionen auf Threm Bildschirm. In
der unendlichen Fiille der Moglichkeiten
miissen Sie eine Auswahl treffen. Nichts
wird Thnen aufgedrangt.

SPIEGEL: Haben Sie schon einen Begriff
fiir dieses Phdnomen?

Bolz: Das ist eine unheimlich schwierige
Frage. In meinem Seminar zur Medien-
geschichte unterscheide ich drei Etappen:
den Ubergang von miindlicher zu schrift-
licher Kommunikation, die Massenmedi-
en, das Internet. Aber zum Web fallt mir
noch keine Strukturbeschreibung ein.
Man sieht nur, es ist eine ,,many-to-
many-communication. Also: Viele kom-
munizieren mit vielen. Wir beobachten
die Selbstorganisation grofler Gemein-
schaften. Wir brauchen eine neue Kom-
munikationstheorie, aber weil diese

NORBERT MICHALKE

Strukturen so neu sind, tasten wir noch
nach ihr.

SPIEGEL: Erleben wir eine Demokratisie-
rung der Massenkommunikation?

Bolz: Mich erinnert das an Bertolt Brechts
Radiotheorie, die er von 1927 an ver-
fasste. Wir haben jetzt dieses phantasti-
sche Medium, schreibt er sinngemél dar-
in, wo jeder Empfianger gleichzeitig auch
Sender sein konnte. Dahinter stand die
richtige technische Einsicht, dass die
Struktur ,,ein Sender, viele Empfénger*
beim Radio kiinstlich hergestellt wird.
Brecht also sagte, wir haben diese wun-
derbaren Moglichkeiten, aber wir wissen
nicht, was wir kommunizieren wollen.
SPIEGEL: Stimmen Sie ihm zu, gibt es auch
im Internet nur groBes Rauschen und we-
nig Relevanz?

Bolz: Das Medium sucht noch nach den
besten Anwendungsmoglichkeiten. Das
ist ganz normal. Man erfindet technische
Medien, und dann iiberlegt man, was
man damit machen kann. Das galt fiirs
Fernsehen wie fiirs Radio. Beim Telefon
dachte man, man {ibertrdgt damit viel-
leicht Konzerte. Von wenig Relevanz
kann jedenfalls keine Rede sein, wenn
Sie neue Gemeinschaften wie die der
Online-Enzyklopadie Wikipedia betrach-
ten. Da entsteht ein weltweites Laien-
wissen, das in Konkurrenz zum Exper-
tenwissen tritt. Fiir mich ist das Stichwort
deshalb nicht Demokratisierung, sondern
Doxa.

SPIEGEL: Das miissen Sie erklédren!

Bolz: Die Griechen haben in der Antike
die Weichen gestellt. Sie haben gesagt,
bisher gab es doxa — also reines Mei-
nungswissen. Ab jetzt bringen wir nur
noch echtes, wissenschaftlich fundiertes
Wissen, die sogenannte episteme. Jetzt,
2500 Jahre spiter, kommt plotzlich die
Doxa wieder zuriick, im Internet, als
Meinungswissen aller moglichen Leute,
die tiberhaupt keine Experten sind.
Aber in ihrer Massierung fordern sie of-
fenbar interessantere Ergebnisse zutage
als hochspezialisierte Wissenschaftler.
Das ist das Faszinierende an Wikipedia.
Es ist der erste systematische Versuch,
dieses diffuse, weltweit verstreute Mei-
nungswissen in Prozessen der Selbst-
organisation zu einer der akademischen
Arbeit mindestens ebenbiirtigen Alter-
native zu machen.
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SPIEGEL: Ist die Weisheit der Massen dem
Expertenwissen iiberlegen?

Bolz: Ja, und zwar in sehr vielen Dimen-
sionen: in der Aktualitdt, der Anwen-
dungsbreite, der Eindringungstiefe und
dem Verweisungsreichtum. Dagegen krie-
gen Sie natiirlich niemals so wunderbar
hoch abstrahierte Beitrdge wie etwa im
Historischen Worterbuch der Philoso-
phie. Dessen Artikel sind mitunter 25
Jahre alt, aber sie sind durchreflektiert
und stimmig. Wikipedia ist Doxa fiirs
Volk. Als Profi miissen Sie mit Profis
kommunizieren.

SPIEGEL: Dahinter stehen aber auch méch-
tige wirtschaftliche Entwicklungen. Ein
Projekt wie Wikipedia bedroht bildungs-
biirgerliche Tempel wie den Brockhaus
oder die Encyclopzedia Britannica in ihrer
Existenz. Uberkommt Sie manchmal so
eine Art Untergangsstimmung?

Bolz: Untergangsstimmung nicht. Aber
auf jeden Fall verschiebt sich etwas in der
offentlichen Relevanz. Die Expertokra-
tie verliert an Boden, an Legitimitét. Es
ist realistisch, von Empowerment der
Massen zu sprechen. Die Menschen wer-
den immer mehr zu — wie man im Mit-
telalter sagte — idiotae: also zu eigensin-
nig Wissenden. Fiir Nikolaus von Kues
waren das Eigensinnige, die selbst was
wissen und sich von den Gelehrten nichts
mehr sagen lassen. Eine riesige Heraus-
forderung fiir die Scholastik im Spatmit-
telalter und der beginnenden Renaissance
ist das gewesen.

SPIEGEL: Sie wollen Milliarden Surfer als
Idioten abstempeln?

Bolz: Ich meine das nicht bose. Die neu-
en Idiotae lassen sich ihr Wissen, ihre In-
teressen und Leidenschaften nicht mehr
ausreden. Sie organisieren sich zu einer
wunderbaren Gegenmacht.

SPIEGEL: Wie verdndern sich durch Surfen
und Klicken am Computer unsere Denk-
gewohnheiten? Ist die abendldndische
Vernunft mit ihren These-Antithese-Syn-
these-Konstrukten in unserer sprunghaf-
ten ,,Link“-Kultur noch funktionsfdhig?
Bolz: Bei Kant jedenfalls gab es diese Be-
grenztheit der Vernunft durch Zeit nicht.
Wihrend wir auch bei Habermas noch
endlos Diskussionszeit hatten, wird dies
nun zunehmend unrealistisch. Heute geht
es darum, in kurzer Zeit moglichst viel
Material zu durchforsten. In einem Satz:
Die klassische Vernunft war zeitunab-
hingig, heute fehlt uns die Ruhe fiir se-
quenzielle Informationsverarbeitung. In
wenigen Sekunden das Wichtige erken-
nen konnen ist bedeutender als Deduk-
tionen zu beherrschen.

SPIEGEL: Und was bedeutet das alles fiir
das Gemeinwesen, fiir den gesellschaftli-
chen und politischen Diskurs?

ILOVE / OBS

Bolz: Die einfache Orientierung an klas-
sischen Autoritdten bricht zusammen.
Man nimmt Politikern ihr Besser-Wissen
nicht ldnger ab. Auch bei Anwilten und
Medizinern ist die Erosion ihrer Auto-
ritat unendlich weit fortgeschritten. Fiir
Arzte ist das eine Katastrophe: Thre Pa-
tienten sind auf einmal bestens infor-
miert, fragen und fordern. Uberhaupt
sind alle, die mit Wissen umgehen, die-
sem Erosionsprozess ausgesetzt. An die
Stelle von Autoritdt tritt dieses eigen-
tiimliche, breitgestreute, selbstkontrol-
lierte Netzwerkwissen.

SPIEGEL: Wie bereitet ein Kommunika-
tionsprofessor seine Kinder auf diese Le-
benswelt vor?

Bolz: Sie meinen, wie ich denen das
Hirn wasche? Ich versuche ihnen immer
wieder einzublduen, sie sollen Biicher

lesen. Alles andere lasse ich laufen.
Ich sage immer nur, lest Biicher, sonst
gehort ihr zu den Losern. Das ist der
einzige Erziehungsauftrag, den ich mir
erteilt habe — mit bescheidenem Erfolg.
Allerdings: Wenn ich dagegen meine
eigenen Studenten sehe: Die schaffen es
tatsdchlich, Biicher nur noch am Rand
wahrzunehmen. Bei denen habe ich es
aufgegeben. Ich weise darauf hin, dass
man sich bestimmte Dinge nur mit Hilfe
von Biichern erarbeiten kann. Aber dabei
belasse ich es. Bei meinen Kindern ver-
suche ich noch, einen gewissen Zwang
auszuiiben.

Web-Gesangsentdeckung Grup Tekkan: Stars — im Netz gemacht

das Model Eva Padberg das Medium ent-
decken — die eine frither, der andere spater.

Eine Momentaufnahme der Online-Tage-
biicher auf Sommers Portal jedenfalls wiirde
ein vollig chaotisches Portrét der deutschen
Web-Gesellschaft zeigen: Binnen Sekunden
folgen Beitrége iiber den ,,Da-Vinci-Code“
oder den ,,Herrentag” in Luckenwalde, iiber
Computerprobleme (,,Mein neuer PC wird
so langsam!“), das Wetter (,,Mal sehen, wie
es morgen ist“) und andere Widrigkeiten
(,,Ich schreibe auch dariiber, dass ich nach
wie vor viel Alkohol trinke*).

,Man erreicht andere am besten, wenn
man von sich selbst etwas preisgibt“, sagt
Sommer iiber seine Blogger. Er will Infor-
mationshierarchien abbauen und den Men-
schen Werkzeuge an die Hand geben, da-
mit sie ihre Kreativitdt ausleben konnen —
am liebsten gleich international: Sommer
und Wilken haben ihr Bloggergeschift, das
sie in Berlin in einem fiinfkopfigen Team

betreiben, schon bis nach Spanien und
Schweden ausgedehnt.

Ist der Markt bereits wieder iiberhitzt?
Zumindest die Auswirkungen an der Bor-
se sind diesmal weniger deutlich. Zwar
werden erneut astronomische Preise ge-
zahlt, aber nicht an der Borse, sondern in
diskreten Deals mit Murdoch & Co. So
bleiben die jungen Firmen von Analysten
verschont, die Quartal fiir Quartal immer
phantastischere Umsatz- und Gewinnpro-
gnosen erwarten. Die Aussicht auf rasche
Milliarden-Deals jedenfalls spiilt jede Men-
ge frisches Risikokapital in die Firmchen
zwischen Palo Alto und San Francisco.

YouTube.com legt ein besonders hohes
Tempo vor. Die Video-Plattform hatte erst
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vor etwa einem halben Jahr 3,5 Millionen
Dollar Startkapital erhalten. Anfang April
schoben die Investoren von Sequoia
Capital, die auch zu den ersten Financiers
von Google gehorten, rasch mehr als das
Doppelte nach. Denn die Nutzerzahlen
explodieren.

Schon kurz nach dem Start im Dezem-
ber waren drei Millionen oft verwackelte
Kurzvideos abrufbar: kleine, meist mit Di-
gitalkameras gedrehte Filmschnipsel, haufig
von Teens und Twens, die sich als Freizeit-
Popstar oder Hobby-Comedian versuchen.

Chad Hurley, 29, ist einer der Firmen-
griinder der Firma. Anfang 2005, erzihlt
er, drehten er und seine Freunde bei einem
Abendessen kleine Videos. Weil die per
E-Mail wegen ihrer grofen Datenmenge
nur schwer zu verschicken waren, tiiftelte
er — wo sonst als in seiner Garage? — an ei-
ner einfacheren Losung. Das war der Be-
ginn von YouTube.

Seine Firma residiert in einem winzigen
Backsteinhaus iiber Amici’s Pizzeria im
kalifornischen San Mateo. Im April zhlte
sie gerade mal 26 Mitarbeiter. Und doch
wird sie von den klassischen Fernsehsen-
dern genauso argwohnisch bedugt wie von
Hollywood — weil sie fiir einen Wandel in
der Entertainment-Industrie steht. Bei
YouTube gibt es weder einen Studioboss
noch Regisseure. Deren Jobs erledigt das
Publikum.

,Wir erleben gerade den Ubergang zur
Clip-Kultur“, sagt Hurley. ,,Das hier ist
eine wirklich demokratische Unterhal-
tungsform.“ Er glaubt, dass zunehmend
mehr Menschen selbst fiir halbstiindige
TV-Serien weder Zeit noch Geduld auf-
bringen. Wozu noch stundenlange Oscar-
Ubertragungen verfolgen, wenn die wich-
tigsten oder lustigsten Momente kurz dar-
auf bei YouTube iiber den Bildschirm
flackern? Warum ein ausfiihrliches Liza-
Minnelli-Interview anschauen, wenn die
peinlichsten Ausschnitte auch online zu se-
hen sind? Ist ein Sekunden-Clip iiber Pra-
sident Bushs Versprecher bei einer Presse-
konferenz nicht viel unterhaltsamer als die

Abendnachrichten?
Andererseits: Lasst uns S
vielleicht genau das auch zu 4w & &
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Nutzerinnen in einem Internet-Café (in Hamburg): Der ,gldserne Mensch® wird fiir viele zum

Inhalte — mittelfristig gegen Gebiihr — statt-
dessen auf seiner Seite promoten. ,Wir hel-
fen ihnen, ein vollig neues Publikum an-
zusprechen.“

Wie schnell und méchtig das Medium
funktioniert, haben kiirzlich erst drei tiir-
kischstimmige Jungs aus dem pfilzischen
Germersheim erfahren. Ihr talentfreies
HipHop-Video, in einem Jugendtreff pro-
duziert, wurde auf YouTube in wenigen
Tagen zum Hit der Trashkultur. Uber den
holprig gereimten und schief gesungenen
Song ,,Wo bist Du, mein Sonnenlicht?*
wurde quer durch Deutschland gelacht.

Solche Phidnomene wie die gruslige
Grup Tekkan aber, die Arctic Monkeys oder

Gnarls Barkley zeigen, dass die Fan-Ge-
meinde im Netz bereits grol genug werden
kann, um den einzelnen Kiinstler iibers Web
hinaus berithmt zu machen — wenngleich bis-
lang dann auch noch der Plattenvertrag oder
TV-Auftritt die Karriere erst richtig befeuert.
So scheint es auch nur noch eine Frage der
Zeit zu sein, bis Katrin Bauerfeind, Modera-
torin des Internet-Fernsehens Ehrensenf.de,
eine Karriere in den klassischen Medien star-
tet. Schon jetzt liefert sie mit den TV-Ma-
chern Rainer Bender und Carola Sayer tég-
lich eine herrliche Portion Wahnsinn frei

Haus — zur Freude von Zehntausenden.
Friiher sei Online nur die Idee eines zu-
satzlichen Vertriebskanals gewesen. Das
war der bedeutende Irrtum in

der Ara des Web 1.0, glaubt

einer Art Best-of-Gesellschaft . Tim O’Reilly, einer der Vor-
degenerieren? Einer Welt, die Gern gekhckt Anteil der weltweiten denker des www. Schon 1992
nur noch auf Hohepunkte fi- Internet-Nutzer, die diese schrieb er eine erste umfas-
xiert ist? Internet-Anbieter Angebote wahrnehmen* sende Gebrauchsanweisung
YouTube ist ein buntes, | v : . - ¥ fiirs Internet. Als er im Okto-
zhaOtiSHCheS_ PanOngumf' Jue YAHOO! \?v?ec rz]nI13aSEClr\}IIz:1] i(;I3 Syé zCuhS:tt—fzfg S I;1t|eonnen 28,0+ %er 2fOO4 in Szli)n F?nci_sco eine
er stellt rein, was ihm geféllt, onferenz iiber die jlingsten
Urheberrechte spielen nur C O K [L‘ Suchmaschine mit Zusatzfunktionen 26.8 Netztrends organisierte, wur-
eine untergeordnete Rolle. o (g wie z.B. Bildersuche A de der Titel der Veranstal-
N ich TV-Send d t Web 2.0 N
andere Urheber beschweren, | FRRGIRY. | Mictosoft intemet ol mit 2394 || dermeuendm
nimmt das Unternehmen die S TN s 9% Die alten Medien haben
entsprechenden Clips aus Bal.é&ﬁﬁ Fiihrende chinesische 9.4 versucht, das Internet nacjl
dem Programm. Hurley < suchmaschine y % ihrem Weltbild zu gestalten®,
glaubt allerdings, die klassi- X A A sagt O‘Reilly. Firmen, die jetzt
schen Medien sollten auf Pro- Quelle: Alexa gemessen an allen Internet-Nutzer eines Tages, 3-Monats-Durchschnitt | aufsteigen, hitten dagegen die

test lieber verzichten und ihre

= neuen Regeln verstanden.
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erstrebenswerten Ideal

Was das fiir Wirtschaft und Gesellschaft
heillt, wird erst allméhlich deutlich. Die
Verunsicherung ist grof8. Fachtagungen in
den USA sind mit Titeln wie ,,Der Tod des
Produzenten“ tiberschrieben. Das ,,Live-
Web“ wird als ,,das neue Hollywood“
ebenso gefeiert wie gefiirchtet. Und auch
die Werbebranche hat die Macht der Blog-
ger schon zu spiiren bekommen.

Kurz nachdem der deutsche Kreativ-
Guru Jean-Remy von Matt Weblogs als
,,Klowinde des Internet* bezeichnet hatte,
schlugen die Blogger zuriick. Der iiber-
raschte von Matt sah sich angesichts des
Proteststurm zu einer 6ffentlichen Ent-
schuldigung gendtigt und lobte die ,,virale
Kraft dieser Medienform“.

Kaum abzusehen sind die Folgen fiir die
Politik. Neben den traditionellen Nach-
richtenmarkt mit seinen professionellen
Kommentarseiten, Titelgeschichten, Inter-
views und Enthiillungen tritt ein anschwel-
lendes Stimmengewirr von politischen
Blogs und Podcasts. Die sorgen — in den

BERTHOLD STEINHILBER / BILDERBERG

konnten ihre Vorstellungen nicht so leicht
verbreiten.

Das Web wurde zum idealen Instru-
ment, um ihren Einfluss auf Politik und
Gesellschaft zu verstarkten. ,,Das ist so-
ziales Dynamit*, sagt Saffo. Er glaubt, dass
im Netz viele selbstgewdhlte virtuelle Ge-
meinschaften entstehen, die nach eigenen
Gesetzen funktionieren und ihre eigene
kulturelle Identitdt entwickeln. Das Inter-
net, sagt er, werde zu einem ,,vollig unvor-
hersehbaren Verstarker sozialer Trends“.

Heute miissten sich die fulmiiden Vete-
ranen des langen Marschs durch die In-
stanzen die Augen reiben. Nicht die poli-
tisch engagierten Revoluzzer haben die
neue Ordnung herbeigefiihrt, sondern ver-
haltensunauffillige Stubenhocker vor ihren
Bildschirmen. Die Revolution kam nicht
von der Stralle, sie schlich durch die Hin-
tertiir. Erst als aus der Kommune die Com-
munity wurde, kam es zum Umbruch der
herrschenden Verhéltnisse. Seitdem wéchst
stetig die Meinungsmacht der Blogs und
Foren, die auch von den alten Eliten nicht
mehr ignoriert werden kann.

Was aber bedeuten diese Verdanderungen
fiir die klassischen Medien? Ist die Angst be-
rechtigt, die selbst Medienmythen wie Ru-
pert Murdoch bereits um sein konservativ-
publizistisches Lebenswerk fiirchten lasst?
,,Gesellschaften und Unternehmen werden
scheitern und untergehen, wenn sie glau-
ben, dass ihre glorreiche Vergangenheit sie
vor dem Wandel beschiitzt”, sagte er im
Marz vor britischen Zeitungsverlegern.

myspace.com

>

. |
Grinder Tom Anderson, Chris DeWolfe

Griindung: Juli 2003

GroBe: 93 Millionen Mitglieder
Geschaftsmodell: Kontakt- und
Entertainmentbérse, vorwiegend
fiir Teenager und Twens

DAMIAN DOVARGANES / AP

Seine Rede klang wie ein Fanal: ,,Die
Macht entgleitet den alten Eliten in unse-
rer Branche, den Chefredakteuren, Ver-
lagsfithrern und Eigentiimern.“ Gut aus-
gebildete Medienkonsumenten wollen
nicht mehr gefithrt werden, sagte Mur-
doch, in einer wettbewerbsintensiven Welt
,konnen sie alles kriegen, wann sie wollen
und so viel sie wollen®.

Spitestens seit der spektakuldren Uber-
nahme von MySpace durch Murdochs
News Corp im vorigen Sommer ist die On-
line-Plattform zu einem der momentan be-
deutendsten Phdnomene der US-Massen-
kultur aufgestiegen.

93 Millionen Nutzerprofile bilden mitt-
lerweile eine riesige Parallelgesellschaft.
MySpacer stellen sich dort mit ihrer eige-
nen Seite vor: Sie zeigen Privatfotos und
-videos, lassen ihre Lieblingsmusik erklin-
gen, beschreiben sich selbst und wen sie
treffen wollen. Im ,,Friend-Space* ste-
hen die Fotos sdmtlicher Freunde — wer
weniger als hundert vorweist, gilt leicht
als Autist.

Ein Online-Tagebuch hélt die virtuelle
Clique tiber die jiingsten Erlebnisse auf
dem Laufenden. Kommuniziert wird iiber
offentliche Kommentarlisten, die wie ein
modernes Poesiealbum wirken, vollge-
stopft mit Bildern und belanglosen Kurz-
botschaften, mit Komplimenten und mit-
unter eindeutigen Angeboten.

Die Nutzer seiner Plattform haben drei
groRe Motive, sagt Shawn Gold, Marke-
tingchef von MySpace: ,,Sie wollen sich
selbst ausdriicken, sie wollen mit Freun-
den in Verbindung treten, und sie wollen
ihre Popkultur ausleben.“

So viel Transparenz hat es auf o6ffentli-
chen Pldtzen wohl noch nie gegeben. Vie-
le MySpacer breiten ungehemmt fast alles
iiber sich aus: vom Gehalt und ihrer sexu-
ellen Orientierung bis zum letzten Voll-
rausch und den fiir die néchste Party zu
besorgenden Betdubungsmitteln.

Erst allmahlich lernen sie, dass ihr Kos-
mos genau beobachtet wird. Mal sprengt
die Polizei ein Event wegen illegalen Al-
koholkonsums von Minderjéhrigen, mal
schmeillt ein katholisches College einen
schwulen Studenten raus — Eltern, Lehrer,
Dozenten und Wachtmeister surfen auf-
merksam durch die Profile; selbst Arbeit-
geber schauen sich Bewerber inzwischen
schon auf MySpace an, bevor sie ein Job-
angebot unterbreiten.

Trotzdem macht sich die Online-Ge-

USA schon deutlich spiirbar, in Deutsch- ey meinschaft auch in Deutschland langsam
land erst allméhlich - fiir groBere Mei- TEe EEEes TE | TELD = | breit. Wer sich etwa durch die Profile von
nungsvielfalt. Aber zugleich radikalisieren & T pE Kolner MySpacern klickt, stoft auf eine
und polarisieren sie auch die Debatte. L m— e Mischung aus Schulhof und Science-Fic-
,Ubers Internet kommen Leute zu- e ——— tion, aus Anmache und harmlosem Ge-
sammen, die eigentlich nicht miteinander e e e | N plauder tiber die ,,Geschi LK Klausur* —
sprechen sollten®, sagt Zukunftsforscher . < - —— ein perfekteres Forum der Selbstdarstel-
Saffo. Die christlichen Fundamentalisten . i H lung hat es in fritheren Offline-Zeiten
Amerikas zum Beispiel fanden frither viel # o nicht gegeben. Mitglieder mit Phantasie-
schwerer zueinander, sie waren in gro- namen wie ,herr quatsch“ oder ,,Som-
RBere Gemeinschaften eingebunden und merregen‘ finden sich zu virtuellen Grup-
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pen zusammen, die meistens irgendwie
mit Bands, Partys und Alkohol zu tun ha-
ben oder sogar mit alten Karnevalsliedern
(,,everything has an ending, only the sau-
sage has two“).

Rainer Schirrmeister und Daniel Goihl,
beide 19, sind zwei von ihnen. Wer die bei-
den Abiturienten im Café Starbucks am
Kolner Friesenplatz treffen will, legt sich
am besten selbst ein MySpace-Profil zu,
wundert sich ein wenig iiber die umgehend
eintreffende Post fremder Bikini-Schon-
heiten (,,Rachel wants to be your friend*)
und sucht dann nach ,,Rainerzufall und
»germany’s next popstar®, um einen Ter-
min auszumachen.

Schon mit elf Jahren hatte ,,Rainerzu-
fall“ seinen eigenen Internet-Zugang, seit-
dem ist er regelmdfig im Netz, zuerst
waren es Chatrooms, dann das Instant-
Messaging-Programm [CQ, jetzt ist es
MySpace. ,,Ich habe gut 160 Freunde auf
meinem Profil“, sagt er, ,,die meisten ken-
ne ich auch im echten Leben. Ich brauche
keine 1000, um gliicklich zu sein.

Das Kolner Nachtleben ist anscheinend
trotzdem eine tiberschaubare Angelegen-
heit geworden: Wenn die beiden Freunde
in ihre Lieblingsclubs gehen, das Under-
ground oder die Live Music Hall, haben sie
ziemlich viele Gesichter schon mal irgend-
wo online gesehen. ,,,Hey, bist du nicht
,sexy girl‘ von MySpace‘ — so dhnlich lauft
das dann“, sagt Daniel; viele der Maddchen
wiirden extra-scharfe Fotos in ihr Profil
stellen, ,,in echt®, sagt er, ,,sind die meis-
tens aber nicht so offen“. Rainer war bis
vor kurzem noch Single. ,Klar hab ich bei
MySpace Freundinnen gefunden®, sagt er,
,man kann das gut als Baggerborse be-
nutzen.*

Die beiden Jungs haben jeder eine eige-
ne Band, ,,Musik ist absolut grundlegend®,
sagen sie, wenn sie ihr MySpace-Leben er-
klaren. Im April legte Daniel ein Profil fiir
seine Band Distinct an, ,,jetzt haben wir
schon tiber 4000 ,friends‘“, sagt er. Hier
fand er auch einen neuen Lead-Sénger und
Kontakte fiir Auftritte, die er in England
und Frankreich plant.

Uber 250 Mitarbeiter kiimmern sich am
Firmensitz in Santa Monica um die Belan-
ge der Gemeinschaft. Die Gewinne des
Unternehmens waren bislang eher be-
scheiden.

Es ist deshalb eine der drangendsten
Fragen der Industrie, wie aus dem Mas-
senphdnomen auch ein Massengeschéft
werden kann. MySpace ist kein zentra-
ler Marktplatz, auf dem sich Shows von
News Corp und generell Inhalt, egal wel-
cher Art und welcher Herkunft, einfach
promoten liefen. MySpace ist ein Anti-
Portal, Aufmerksamkeit entsteht hier von
unten, durch eine Art Mund-zu-Mund-
Progaganda der Fans. ,,Wir konnen das
hier nicht als Medienunternehmen be-
trachten®, sagte News-Corp-Prasident
Peter Chernin kiirzlich der ,,New York

MATTHIAS JUNG

Team des Internet-TV Ehrensenf: Tégliche Dosis Wahnsinn

Times“: ,, Diese Seite wird von ihren Nut-
zern programmiert.®

Die Frage nach dem richtigen Ge-
schéftsmodell stellt sich deshalb quer durch
die gesamte Branche. Zwar gibt es dies-
mal, so scheint es vorerst, weniger Luftbu-
chungen als beim ersten Boom; die Tech-
nik ist leichter zu nutzen, die Reichweite
sehr viel grofRer. Borsenmillionen verpuf-
fen nicht mehr grofBflachig in Werbekam-
pagnen. Gemeinschaften wie MySpace,
Flickr oder YouTube haben sich an der Ba-
sis quasi von selbst aufgebaut. Trotzdem

podshow.com

Mitgrinder oom
Griindung: Anfang 2005

GroBe: Zehn Millionen Downloads

pro Monat

Geschaftsmodell: Plattform fiir selbst-
produzierte Radio- und Videoshows

Check out this G
PodShow podcast! |
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bleibt offen, woher kiinftige Profite ei-
gentlich kommen sollen.

Eindrucksvoller als die Gewinne sind
auch diesmal haufig wieder Ehrgeiz und
Visionen. Ron Bloom beispielsweise glaubt,
dass schon in fiinf Jahren ,,die Halfte aller
Medieninhalte weltweit von Privatleuten
produziert werden wird“. Seine Firma soll
eine der wichtigsten Plattformen fiir ,,user
generated content* werden. ,,In diesem Be-
reich®, sagt er, ,wollen wir die weltweit
grofite Mediengruppe aufbauen.

Anfang 2005 hat Bloom zusammen mit
dem fritheren MTV-Moderator Adam
Curry PodShow gegriindet — eine Platt-
form fiir Freizeitmoderatoren, die iibers
Web ihre selbstproduzierten Radioshows
ausstrahlen wollen.

Zurzeit residiert der kiinftige Weltkon-
zern noch mit 40 Mitarbeitern in einer
Fabriketage in San Francisco. Mit 200 ex-
klusiven Hobbysendungen hat PodShow
trotzdem schon eine riesige Fan-Gemeinde
gefunden. Zuhorer weltweit laden sich
regelmillig Beitrage vom ,weekly wine
podcast® bis zu ,,Keith and his girlfriend
talk shit“ auf ihren Computer.

Bloom findet, dass man diese Entwick-
lung nicht hoch genug einschétzen kann.
,Vor zehn Jahren konnte es sich kein nor-
maler Mensch leisten, eine eigene Zeitung
zu drucken oder eine Radiofrequenz zu
kaufen®, sagt er. Heute sind nur ein paar
Mausklicks erforderlich.

Was da ins Netz gestellt wird, hat aller-
dings nicht mehr viel mit klassischem Ra-
dio und traditioneller Werbung zu tun. So
unprofessionell, frisch und authentisch wie
die Sendungen wirkt auch das Sponsoring.
,»Ich trinke ja selbst kein Bier, find’s aber
klasse, dass Heineken meine Sendung un-
terstiitzt. Meine Freunde sagen, das sei ein
Super-Bier“ — so dhnlich klingt Reklame
im Podcast-Zeitalter. Bloom sagt, auf die-
se Weise nehme er schon jetzt Millionen
ein. Fiir eine Sendung wie ,,MommyCast“,
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in der zwei Frauen aus dem Vorort iiber
ihre Babys und ihr Familienleben plau-
dern, hat er einen sechsstelligen Sponso-
ren-Deal mit einem Windelproduzenten
vermittelt.

Manche Podcaster starten steile Karrie-
ren — so wie Gruselautor Scott Sigler, der
jahrelang vergeblich versuchte, einen
Agenten oder Verlag fiir seine Romane zu
finden. Dann begann er, sein Werk kapi-
telweise und als Audiodatei online unters
Volk zu bringen. Mehrere zehntausend
Fans horen ihm inzwischen Woche fiir Wo-
che zu, einige Biicher wurden langst ge-
druckt und tausendfach verkauft.

Andere klingen, als sei das Radio ge-
rade erst erfunden worden: ,,Oh, ich bin
zu leise, hallo, hort ihr mich?“ — so geht es
zu, wenn zum Beispiel Larissa Vassilian
alias Annik Rubens ihren Podcast ,,Schlaf-

los in Miinchen® sendet. Die Nachwuchs-
moderatorin plaudert ohne Punkt und
Komma. Es geht um ihre Heimorgel, sehr
haufig um ihren Kater ,,Tiger“ oder auch
darum, ,,endlich diese omintse Vorhang-
stange zu installieren, von der ich euch
ja schon erzdhlt habe“. Thre Fans kom-
mentieren das auf Rubens’ Web-Seite
durchaus kritisch (,,Diese Scheifkatze
nervt®), trotzdem hoéren bis zu 10000
Menschen zu. Authentischer als die ewig-
gleichen tollsten Hits der Achtziger, Neun-
ziger und das Beste von heute im kom-
merziellen Rundfunk sind solche Podcasts
allemal.

Hobbyschreiber, -fotografen, -filmer und
-moderatoren, die im Internet kostenlos
gegen ihre professionellen Kollegen kon-
kurrieren; Informations- und Unterhal-
tungsformen, die bestens ohne Sende-
anstalt und Verlag funktionieren: Solche

Wikipedia-Stammtisch (in Berlin): Macht des Kollektivs

Herausforderungen hat es fiir die Medien
— und die Mediengesellschaft — bislang
nicht gegeben.

In seiner Brandrede vor britischen Zei-
tungsverlegern fand Rupert Murdoch
dennoch ein versohnliches Fazit. ,,Grof3-
artiger Journalismus wird immer Leser
finden“, sagte er. Murdoch glaubt, dass
Nachrichtenorganisationen weiterbeste-
hen, wenn sie unverzichtbare Inhalte schaf-
fen und diese in dem Medium liefern, das
ihren Lesern am besten passt.

Wikipedia-Griinder Wales steht fiir eine
andere Position. Vor einiger Zeit sall er bei
einer Podiumsdiskussion neben dem Chef
von USA Today online. ,,USA Today“ ist
die groBte Tageszeitung Nordamerikas, die
Redaktion ihrer Online-Ausgabe ist perso-
nell bestens ausgestattet. Wales hatte zum
Zeitpunkt der Begegnung iiberhaupt kei-

nen Angestellten — und trotzdem mehr
Verkehr auf seiner Internet-Seite. ,,Das
war cool“, sagt er.

Neulich, an einem warmen Maiabend
in Berlin, sallen rund 30 seiner Hobby-En-
zyklopéadisten ausnahmsweise in Echtzeit
und ganz real zusammen, bei Grillwiirsten
und Bier am Spreeufer gleich gegeniiber
der Jannowitzbriicke, manche hatten ihre
Laptops dabei.

Eine eigentiimliche Feierabendakade-
mie hatte sich da versammelt, es gab
Experten fiir Fahrrader und Drogenpoli-
tik, fiir Ufos und Kroatien. Jaan-Cornelius
Kibelka war dabei, ein 16-jahriger Gym-
nasiast, der alles iiber U-Bahnen weil}
und fiir seinen Artikel iiber Budapest dort
jede Station besuchte. Eine andere Autorin
stellte sich als Juliana C. vor; sie schrei-
be Beitrage iiber Pornografie und Erotik.
,Ich habe lange als Prostituierte gearbei-

tet und zu viel Quatsch iiber diese The-
men gelesen®, erkldrte sie ihre Motiva-
tion.

Ganz Kklein fing das alles vor ein paar
Jahren an. Es gab ein paar eher belanglo-
se Artikel (,,Die Nordsee ist ein Teil des At-
lantiks und somit ein Meer“) und nur we-
nige Autoren. Kurt Jansson, ein Berliner
Soziologiestudent, gehorte dazu. Wikis wa-
ren an seinem Uni-Institut damals, 2002,
ein Fremdwort, die Diskussion dort war in
den neunziger Jahren steckengeblieben.
Jansson legte deshalb 700 Zettel mit einer
Ankiindigung fiir sein ,,autonomes Semi-
nar* in Vorlesungsverzeichnisse. Der Titel
(,,Freie Software — Freies Wissen — Freie
Gesellschaft?“) beschreibt ziemlich gut,
was danach passierte.

Inzwischen ist Jansson, 29, Vorsitzender
des deutschen Wikimedia-Vereins. Uber

420000 Artikel haben er und iiber 20000
weitere Autoren seither verfasst. Ihr Web-
Lexikon gehort zu den beliebtesten Inter-
net-Seiten Deutschlands. 95 Prozent aller
Gymnasiasten machen sich laut Umfragen
bei Wikipedia schlau.

Irgendwann im vorigen Jahr entstand
dann der Plan, die gesammelte Erkenntnis
der Online-Enzyklopadie zu Papier zu
bringen. Ein Berliner Verlag war brennend
interessiert und wollte gleich 100 Bénde
drucken - ein direkter Angriff auf Brock-
haus, Britannica & Co.

Das Vorhaben platzte. ,,Unsere Com-
munity ist noch nicht so weit“, sagt Jans-
son. Seine Wikipedianer wehrten sich er-
bittert gegen diese Kommerzialisierung ih-
res Projekts. Und gegen den Versuch, ihr
taglich wachsendes kollektives Wissen fiir
die Ewigkeit unverdnderlich zwischen
Buchdeckel zu pressen. FRANK HORNIG
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