ERNAHRUNG
MARGARINE

Fett vom Arzt

In deutschen Apotheken weht jetzt
ein Hauch von Supermarkt. Zwi-
schen Pillen und Ampullen tiirmen
sich goldfarbene Halbpfund-Desen. Ihr
Inhatt: Margarine.

Sie heilit Becel, und ihr Schépfer,
der Unilever-Konzern, will sie ,aus-
schlieBlich der Empfehlung des Arz-
tes® und den Apotheken vorbehalten.
Denn Becel soll keine Arme-Leute-
Butter sein, sondern fast ein Medi-
kament.

Es ist das ,erstc streichbare Nah-
ringsfett mit einem Gehalt von 50
bis 58 Prozent essentieller Fettsduren®

{Unilever-Werbung), angezeigt bei
wsarteriosklerotischen Herz- und Ge-
faBerkrankungen* sowie  anderen

Krankheiten, die mit erhdhten Blut-
lipidwerten einhergehen®,

Hinter dem Fach-Chinesisch steckt
ein neues Mandver im Kampf um den
deutschen Fettmarkt. Seit flinf Fahren
beschiefien sich die Hersteller von
Margarine und Butter mit Gesund-
heits-Argumenten, und die Butter-
Front blieh bislang Sieger: In den
leizten zehrn Jahren steigerten die
Westdeutschen ihren Butterverbrauch
von 6,9 auf 8,5 Kilogramm pro Kopf
und Jahr, hingegen sank der Marga-
rine-Konsum von 12,7 auf 9,7 Kilo-
gramm.

Dabei hatter die Fabrikanten des
Pflanzenfetis die Wissenschaft weit-
gehend auf ihrer Seite. Tierisches Feti
wie Butter enthilt vorwiegend gesit-
tigte Fettsdure und damit Cholesterin;
diesen Stoff erkannten Forscher als
ecinen wesentlichen Ausléser der Ver-
kalkung (Artcriosklerose). Pflanzliche
e dagegen, wie sic fiir Margarine
verwendet werden, enthallen ungesit-
tigte Fettsduren mit wenig oder gar
keinem Cholesterin,

Fiir mehrere Millionen Werbemark
jdhrlich akiivierten die westdeutschen
Margarine-Hersteller {(der grifite: Uni-
lever mit 60 Prozeni Marktanteil) die
Angst vor Kreislauf~- und Herzkrank-
heit. Sie griindeten das Margarine-
Instituf fir gesunde Erndhrung, das in
Anzeigen Cholesterin-Warnungen und
die Empfehlung der American Heart
Association verbreitete: ,Essen 'Sie
weniger tierische Fette.” Eine Sonder-
kampagne fir Arzte beantwortete
selbstgestellte Fragen, etwa: ,, Wie groQ
ist das Risike fir Herz- und GefalB-
krankheiten bel erhihtem Cholesterin-
spiegel?“

Der Frankfurter Verein zur Firde-
rung des Milchverbrauchs, dem die
bundesdeutsche Butterwerbung ob-
liegt, wehrte sich mit gleicher Waffe,
In seinen Anzeigen hiefl es beispiels-
weise: | Pflanzenfett oder DButter?
Auch diese Frage haben dic Wissen-
schaftler zugunsten der Butter beant-
wortet.“ Oder: ,Liigt einer? Das Mér-
chen vom gefidhrlichen Cholesterin.*

Als die Butter-Leute ihrer Gesund-
heitswerbung durch die Uberschrift
2Bekanntmachung® auch noch amdtli-
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Becel-Margarine in der Apotheke
LLigs einere”

chen Anstrich gaben, gingen die Mar-
garinefabriken Elbgau, Wagner und
Rostock wvor Gericht. Sie erstritten
eine einstweilige Verfilgung gegen den
Butter-Erlafl.

Noch é&rgerlicher war freilich, dalB
Westdeutschlands Arzte sich nicht ein-
deutig fiir Margarine erkliren woll-
ten. Die meister von ihnen halten,
anders als smerikanische Mediziner,
mif ihrer Meinung itber Cholesterin
noch zuriick. An sie macht sich Uni-
lever jetzt mit der Apotheken-~-Marga-
rine Becel heran.

Um sein neues Produkt hei den

Arzten aufzuwerten, unterwarf sich
der Konzern freiwilliz dem Verzichi

Limonade mit Oranaensaft

Pop-Anzeige {ir Fanta
st das auch serids?”

auf Publikumswerbung, den das Heil-
mittel-Werbegesetz fir rezepipflich-
jige Medikamente vorschreibt. In
Arzteprospekten wird mitgeteilt, dal
es ,keine Werbung gegeniber Laien®
:gebe.

Um so iachlichey spricht der Mar-
garinetext mit ,Hypercholesterin-
#mie®, ,,Pathogenese®, Serumlipidwer-
ten” und einem Literaturverzeichnis
die Mediziner an. Uberdies erhielfen
60 000 von ihnen Probedosen des ex-
kiusiven Fetts.

Auch die Apotheker gehen bei Becel
nicht leer aus. Die Halbpfund-Dose

kostet fast soviel wie Butter: 1,85
Mark.

WERBUNG
LIMONADE

Pop im Mund

Zwei Hamburger im Dienst des US-
Werbe-Imperiums McCann kehr-
ten von ciner Reise zuriick und er-
zihlten hescheiden: ,Wir haben am
Puls der Zeit gelauscht.* Was er ihnen,
in London, geschlagen hatte, setzien
sie in Werbung um: Westdeutschlands
erste Pop~-Kampagne.

Fiir Fanta aus demn Hause Coca-Cola,
mit tiber 100 Millionen Flaschen im
letzten Jahr der Bundesbiirger liebste
Orangenlimonade, irrlichtert es nun
{iber Fernsehschirme und Anzeigen.
Der Slogan ,LaB Dir mal ‘ne Fanta
schmecken® erscheint auf Méinner-
Manschetten und Miadchen-Hemden,
auf den Gissern der Super-Brille einer
Super-Blonden, als Titowierung auf
behaarten Handriicken. Hintergrund
ist stets ein Streifenmuster in den
modischen Schockfarben Orange und
Lila.

In Fernsehspots biegen sich Fla-
schenhélse, winden sich Strohhalme
zum durstigen Mund, zerreilen Kin-
derhiinde eine Fanta-Flasche in zwei
idilften, jeder trinkt aus einer. Der
FlaschenverschluB entfernt sich selbst-
titlg und sagt dabei vernehmlich
~Pop“.

,Die meiste Werbung in Deutschland
hinkt doch weiter hinter der Zeit zu-
riick®, erliautert Bodo Rieger, 36, Lon-
don-Fahrer und bei McCann in Ham-
burg fiir Schépferisches zusidndig. Bei
Pop (fiir populir) waren die deutschen
Werber noch nicht angekommen. In
den USA dagegen ist Pop-Werbung
schon fast ein alier Hut.

Die Amerikaner hatten das Etikett
zuerst jener Kunst-Produktion aufge-
klebt, die Portrits von Konserven-
dosen oder Ausschnitte aus Comic
sirips samt Sprechblasen zu Gerndl-
den erhoh. Heute umgreift Pop den
Mini-, Astronauten- und Oben-~ohne-
Look, Beat, Beatles und Batman,
James-Bond-Filme, Gammler und
Aluminiumperiicken.

US-Kritiker Peter Benchley: ,Pop
ist etwas Phantastisches, Unernstes,

Rebellisches, Neues, Irgend elwas.
Eigentlich Scherz.”
Europdisches Pop-Zenfrum wurde

f.ondon. In den Mini-Liden der Lon-
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doner Carnaby Street, in Kunstgale-
rien und den Beat-Schuppen von Soho
und Chelsea tauchten Rieger und ein
McCann-Kollege tief ins Pop-Plasma
und holten ihre Fanta-Phantasien
herauf.

Sie fanden auch eine englische Teen-
ager-Band, die den Werbeslogan
kunstgerecht vertonte. Frel nach der
Melodie wvon ,Herrn Pastorn sin
Kauh*.

Die Coca-Cola~-Manager in Essen
rangen sich beim ersten Anblick ihrer
neuen Fanta-Werbelinie zu Beifalls-
gemurmel durch. Verloren ténte eine
Solostimme: ,,Ist das auch serigs?“

RECHT

ENTSCHEIDUNGEN

Schmerzensgeld steht auch dem Ge-
schidigten zu, der sofort nach einem
Untall bewulBtlos worde und es bis zu
seinem Tode blieb (Oberlandesgericht
Schleswig-Holstein; Aktenzeichen: 1 U
124/66). :

Der Verurteilte kann eine Revision
nicht allein auf das Argument stiitzen,
der Gerichtsvorsitzende habe ihn nicht
tiber sein Rechi belehrt, in der Haupt-
verhandlung Angaben zur Sache zu
verweigern (Bundesgerichtshof; Ak-
tenzeichen: 1 StB 26/66).

Parlamente handeln nicht willkiirlich,
wenn sie bei politischen Beleidigungen
die Immunitit eines Abgeordneten
nicht autheben (Bayrischer Verfas-
sungsgerichtshof; AKtenzeichen: 141
VI/61).

Die Witwe eines bei einem Unfall ge-
toteten Ehemannes, die fiir ein Klein-
kind zu sorgen hat, braucht nicht zur
fingnziellen Entlastung des Schuldi-
gen und seines Versicherers eine Ar-
heit anzunehmen (Bundesgerichtshof;
Aktenzeichen: VI ZR 4/65).

Ein Arbeitnehmer darf nicht in kur-
zer Hose oder Bermuda-Shorts zum
Dienst erscheinen. In Bayern sind
Ausnahmen fiir eine lederne Trach-
tenhose denkbar (Landesarbeitsgericht
Ffrankfurt; Aktenzeichen: 1 Ta BV
2/66).

HANDEL

DDR

Ausfuhr ins eigene Land

ie Waschmaschine ,WA 66" aus

dem volkseigenen Waschgerite-
werk Schwarzenberg im Erzgebirge
wird in Deutschland zu drei verschie-
denen Preisen angeboten. Die tech-
nische Ausstatiung ist stets gleich, der
Preis richtet sich nach dem Wohnsitz
des Kiufers.

Im mitteldeutschen Staatshandel
kostet der viereinhalb Kilogramm
Trockenwiasche fassende Waschauto-
mat 2609 Mark. Das westdeutsche Ver-
sandhaus Quelie liefert ihn (als Model}
SPrivileg*) fiir 498 Mark. Einen dritien
Weg hilt die staatseigene Ost-Berliner
Genex GmbH offen: Bundesbiirger
kénnen DDR-Bewohnern die WA 66
schenken, Dann {fordern die west-
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europbischen Agenten der Genex 820
Mark.

Im offiziellen Auftrag des Ost-Berli-
ner Handelsministeriums macht sich
die Genex den wachsenden Bedarf der
mitteldeutschen Bevdlkerung an hoch-
wertigen Konsumgiitern zunutze, um
die Devisenkasse der DDR zu fiillen.
Dabei treten die Staaishéndler nicht
selbst auf,” sondern schalten je eine
dénische und Schweizer Privatgesell-
schaft ein: die Firma Jauerfood in
Kopenhagen und die Palatinus GmbH
in Ziirich, die in Miinchen mit der Ali-
mex Handels-GmbH eine Schwester-
firma betreibt.

Gegen Vorkasse, die westdeutsche
Spender in harter Wahrung auf Kon-
ten in der Bundesrepublik oder der
Schweiz leisten, liefert die Genex
Luxusgiiter an DDR-Biirger aus, auf
die diese sonst jahrelang warten miis-
sen. Der graue Interzonenhandel, einst
von mildtitigen Organisationen wie
Caritas und Evangelischem Hilfswerk
begriindet, z§hlt heute fast ausschliefl-
lich Privatpersonen zu seinen Kunden.

Autosalon in Ostberlin
Hiben zahien, driben fahren

Zwar haben die Behérden in Ost und
West der Genex und ihren Vertrags-
partnern jegliche Werbung untersagt,
aber unfter DDR-Bewohnern und in
westdeutschen Fliichilings-Verbiinden
sprach sich die Existenz des Geschenk-
dienstes schnell herum. Jauerfood, Pa-
latinus und Alimex versenden auf An-
forderung Kataloge.

Der Spender im Westen kann aus
einer 44 Seiten starken bebilderten
Liste wihlen. Neben Autos und Fern-
sehgeriten findet er darin Cellos und
Konzerifliigel, Badewannen und Fahr-
ridder, Brautkleider und Babywische.
Sogar Kohlen {(der Zentner Brikett zu
6,35 Mark) und Benzin (der Liter fiir
78 Pfennig) werden, wenn hiiben be-
zahlt, dritben geliefert. Genex ver-
schickt Quittungen mit der Unfer-
schrift der mitteldeutschen Empiinger.

Verkaufsschlager sind Autos jeder

GrifBe: Auf taugend Einwohner kom-
men in der Bundesrepublik 146 Perso-



