WERBUNG

AGENTUREN
Vergniugen dabei

n sechs Montagen des vergangenen

Sommers suchte ein Rechtsberater
der Rostkaffee-Firma Tchibo die Zivil-
kammer 15 des Hamburger Landge-
richts auf. Er legte den Richtern die je-
weils neu erschienenen Illustrierten vor
und erwirkte sechs Einstweilige Verfii-
gungen gegen sechs Nescafé-Anzeigen.

Das juristische Dauerfeuer beein-
druckte die Produzenten der Anzeigen-
serie kaum. Die Schweizer Werbe-
Agentur des gelernten Historikers Dr.
Markus Kutter, 40, des Graphikers Karl
Gerstner, 35, und des Architekten Paul
Gredinger, 38, ist schon ofters mit dem
westdeutschen Werberecht kollidiert.
Dennoch stiel die Firma ,Gerstner,
Gredinger + Kutter* innerhalb von
nicht einmal drei Jahren zur Kkleinen
Elitegruppe der auftragsstarken und
von groflen Unternehmen umworbenen
Agenturen vor.

Zu ihren renommierten Kunden in
den letzten Jahren zidhlen aufler dem
Nestlé-Konzern das Volkswagenwerk,
die Deutsche Lufthansa, die Oetker-
Gruppe (Gorbatschow-Wodka, Sektkel-
lerei So6hnléin) und die Auto Union. In
diesem Jahr verwalten Gerstner, Gre=
dinger und Kutter (GGK) Werbe-Etats
von insgesamt 16 Millionen Mark.

Das Erfolgsgeheimnis laut Dr. Kutter:
,Es macht uns SpaB.“

Die vergniigten Schweizer setzten
dem Publikum Gorbatschow-Anzeigen
mit langem, russischem Text in kyrilli-
scher Schrift vor, der den Konkurrenz-
wodka Puschkin auf die Hérner nahm:
,Viele meinen, Leo Leontowitsch Gor-
batschow sei ein Dichter wie Alexander
Puschkin. Das ist nicht_-wahr. Wahr ist
vielmehr, dal Leo Leontowitsch Gor-
batschow einen guten Wodka gemacht
hat. Das Dichten hat er anderen iiber-
lassen.“ .

Das Gericht war nicht amisiert und
erlieB eine Einstweilige Verfiigung.
Exilierte WeiBlrussen beschwerten sich
iber die ,kommunistische“ Sprache,

DEUTSCHLAND

Werbe-Unternehmer Gerstner, Gredinger, Kutter: Vorstof in die Spitzengruppe . ..

Exilbolschewisten hingegen fanden sie
srickstindig® — die Ubersetzung
stammte von einem WeiBrussen aus der
Petersburger Mathematikerfamilie Euler.

Vor kurzem brachten die Schweizer
eine Audi-Anzeige inLatein. Gredingers
ehemaliger Lateinlehrer Wiesmann in
Chur, der bereits ,Max und Moritz*
latinisiert hatte, zeichnete fiir den klas-
sischen Satzbau verantwortlich.

Fir den VW-Variant dachten sich
Gerstner, Gredinger -und Kutter die
aberwitzigsten Verwendungsmoglichkei-
ten vom Hundezwinger bis zum Kin-
derzimmer aus. 23 davon zeigten sie in
einem Faltprospekt, der 1,88 Meter
lang war.

Die VW-Werbung war Ende 1962 der
erste GroBauftrag. Bis dahin kannte nie-
mand die Miniaturfirma, die sich vier
Jahre zuvor in einer Etage von Kutters
Elternhaus in der Baseler Augustiner-
gasse etabliert hatte.

Historiker Kutter hatte zuvor unter
anderem einen- mit Schlagzeilen be-
spickten und teils quergedruckten ,syn-
thetischen® Roman verfait, dem der
Dramatiker Friedrich Diirrenmatt ein
Vorwort schrieb,

Gerstner aduflerté sich zur modernen
Malerei unter Titeln wie ,,Spirale 5% und
,Kalte Kunst?“ und entwarf geometrl—
sche Farbkompositionen. -

Architekt Gredinger (,Ich habe mich
sechs Jahre lang um eine Arbeit her-

umgedriickt®) stiel 1959 zur Firma. Er
hatte mit kubistischer Malerei experi-
mentiert und mit Karlheinz Stockhau-
sen serielle Musik fiir den Nordwest-
deutschen Rundfunk geschrieben.

Der erste Werbe-Auftrag war ein
Brot-und-Butter-Geschift: Die Jung-
werber bezahlten eine Schreibmaschine
mit einem Prospekt fiir 700 Mark.

Es war Frau Gerstner, die den VW-
Auftrag und damit den Erfolg ins Haus
brachte. Auf einem Londoner KongreB
von Automobilfachleuten, wo sie dol-
metschte, war es ihr gelungen, einen
Wolfsburger Manager fiir das Baseler
Team zu interessieren.

Heute sind die Baseler Ideenschmiede
in der Werbung arriviert. Die Agentur
leistete es sich vor kurzem sogar, einen
Millionenauftrag von Shell zurtickzu-
weisen, weil er ,mit zu vielen Kl€in-
arbeiten verbunden® war.

Umgekehrt lehnten die Mainzer
Blendax-Werke Werbevorschlige von
GGK fiir die Zahnpasta ,Blendax-
Fluor“ als ,zu intellektuell* ab. Auf
den Anzeigen waren vergilbte Fa-
milienphotos zu -sehen: (,Wenn unsere
Eltern Fluor gekannt hétten...%),

Dr. Kutier: ,Die Leute sind begei-
stert, wenn sie die ‘Werbung bei ande-
ren sehen Stehen sie selbst vor der
Entsche1dung, fallt ihnen _das Herz in
die- Hosen “.

Audi.
Hoc est sermone Latino:
Aures tuas praebeas.
Ergo audi.
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.mit Latein und Russiscb. GGK-Werbung fir Audi, Gorbatschow, VW-Variant )
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