DEUTSCHLAND

VERBRAUCHER

"PREISAUSSCHREIBEN

Wieviel Kopfe pro Huhn? |

affgier der Endverbraucher“ macht

Nudelbickerei Birkel fur eine seit
Wochen' in der Lebensmittelbranche
grassierende Epidemie verantwortlich;
»Einfallslosigkeit der Werbeleute* hilt
dagegen Gewiifzmixerei Maggi flir des
Fiebers Wurzel. . Margarinekocherei
Rama sieht alles als ,allgemeine Zeit-
krankheit“, Feinkosthindler Vonhoff

aus dem Dlplomatenﬂecken Bad Godes-,

berg als. ,schlimme Seuche“. Das dia-
gnostizierte Ubel die Prelsausschrexben-
welle.
Sie brach mit dem Sommer iiber
_Héndler und Kunden herein und
schwillt, mit immer: saftigeren Preisen
ausgestattet, stdndig weiter. Unter den
ersten Preisausschreiben waren

Diese nationalen Denksport-Turniere
(Henkel-Aufgabe: ,Kann man einen
Damenhut mit Clin spiilen?“) sind noch
umrankt{ von wenigstens 800 bis 1000
regionalen Preisausschreiben. Hinzu
kommen wdchentliche Fragespiele von
Fachbldttern und Xundenzeitschriften.

Schliellich laden auch noch Werbe-

.kolonnen, die in Kinos und Gasthau-

sern Kochtopfe, Bettnidsserdecken, Klei-
der, Ofen und Mébel verhdkern, zu tag-
lichen, ja stiindlichen Verlosungen ein.

Branchenkundige schitzen, dafi allein

.iiber die rund 180 000 deutschen Lebens-

mittelgeschifte im .Moment 300 bis 350
Millionen Ldsungskarten flir Bundes-
Wettbewerbe verteilt werden, fiir jeden
Deutschen also durchschnittlich finf.

Etwa 30 Millionen Karten erwarten die -
von .

Veranstalter ausgefiillt zuriick,
Jedem zweiten Deutschen eine.’ |

" Im Fachblatt der Emzelhandler der
,,Lebensm1ttel Zeltung“ klagt ‘ein All-

: gaugr Kaufmann iiber d1e Zettelﬂut

> Homey, Herstellerin des Reinigungs-
tuches. ,sei: frisch“ (Gewinne: Reise,
Boot, Auto Kamera, Goldmunzen),

' > Tlerfemkostproduzent »Schappi“ (Ge-
winne: Autos und Bargeld);
[> Maxwell-Kaffee (Gewinne: 1000 gol-
- dene Kaffeebohnen).
Und seit der Urlaubsflaute legten
gleich zwei Dutzend weitere Marken-

firmen hochdotierte Gronettbewerbe
auf, unter ihnen ’

[> Henkel, Diisseldorf, fiir das Spiil-
mittel ,,Clin® (50 000 Mark);

[> Unilever, Hambufg, fiir die Marga-
rine ,Rama*“ (100 000 Mark);

[> Knorr, Heilbronn, fiir Feinkostsup-
pen (150 000 Mark);

[> Birkel, Endersbach, fiir Nudeln (50
Autos und zehn Flugreisen);

[> Findus, Frankfurt, fiir tiefgekiihlte
Meniis (Reisen, Tiefkiihltruhen);
[> Cinzano, Turin, fir

(,Traumreisen*).

* Knorr-Pressereferent Walter Négele,
Stadtangestellte Eleonore Grauer (als ,Kit-
chen von Heilbronn“),
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Wermut |

sz-Auslosung bei Knorr*: Houptgewmner ist -die Post

Tag rund 400-Kunden und wollen die
Formulare und Bedingungen ... oder
sie geben die ausgefiillten Vordrucke

- zurlick, oder sie wollen zusitzliche Fra-
.gen beantwortet wissen.“

Nach diesem ‘ Hindler-Protest gegen

-ein  ,Lotterie - Einnehmer - Dasein“

(;,Lebensmittel-Zeitung”) wurde die Dis-
kussionsfrage der Fachblattredaktion
»,Was sagen Sie zu Preisausschreiben?*

- von prominenten Hindlern eindeutig

beantwortet.

Vonhoff, Bad Godesberg: ,Nichts mehr.¢
Er hat Nachteile in der stérenden
Ladenwerbung der Veranstalter und im
Preisausschreiben-Interesse seiner An-
gestellten entdeckt. ,,Jeder fiillt wenig-
stens zehn Losungskarten fiir sich und
flir seine Verwandtschaft aus.”

Kdlns straff organisierter Filialist
Stiissgen: ,,Wir machen nicht mit.«

Veranstalter sind zwar auch ,von der
Massierung der Wettbewerbe tief be-
troffen“ (Birkel), konnen aber ,im all-
gemeinen nicht mehr zuriick® (Rama).
Thre Ritsel sind nédmlich — so Birkel —
von langer Hand (,acht bis zehn
Monate®) vorbereitet, allein die Erstel-

lung der Prospekte dauert Wochen
(,,zwei Druckereien fiir einen Veranstal-
ter“). Rama-Sprecher Lakowski bilan-
ziert den Aufwand: ,1,8 Pfennig pro
Teilnehmerkarte, etwa 50 000 Mark fir
Ladenwerbung.“

Preisausschreiben miissen darum
weiterlaufen, auch wenn sie noch nicht
begonnen haben.-Um nun aufmuckende
Hindler als Zettelverteiler " bei der
Stange zu halten, haben die meisten
Ausschreiber sie in ihren Gewinnplan
mit einbezogen. Siegt beispielsweise ein
Kunde, so nimmt automatisch der fiir
ihn zustdndige Hindler an einer Sonder-
auslosung teil. )

Und um mdéglichst viele Kunden zum
Mitspielen zu bewegen, damit diese
ihrerseits dén Handel durch Anforde-
rungen von Teilnehmerscheinen zum
Aushalten zwingen, werden die Preis-
fragen immer.simpler. Birkel will wis-
sen: ,,Wieviel 'Koépfchen zeigen die sie-
ben Birkel-Hiihnchen?“ und stellt de-
nen, die-es raten, ein .Auto in Aussicht.

Exakt mefBbare Erfolge fiir ihre Fir-
men konnten bis heute jedoch die Ratsel-

" Onkel. nicht recht nachweisen. .Es" ist

ihnen.nédmlich aufgrund der bestehen-
den Wettbewerbsgesetze verboten, ein
Quiz so . anzulegen;. daB dadurch der
Warenverkauf . direkt, geférdert wird.
Und darum trésten sie sich gegenseitig
damit, daB sie ,allgemein ihre Marke
aufwerten® (Rama) und gleichzeitig
einem ,dringenden Verlangen ihrer
Kunden“ (Birkel) nachkommen.

So vielstimmig und eindringlich diese
Argumente .auch, vorgetragen werden,
sie sind zweifelhaft. Es gibt namlich

¢t immer mehr Anhaltspunkte dafiir, daB

die Werbewirkung der Turniere uner-
heblich ist, die imponierenden Teilneh-
merzahlen tduschen. Rama-Vertreter
muBten sich bei einem ‘Interview des
Hauptgewinners ihres Preisausschrei-
bens nach dér Frage ,,W]ssen Sie, welche
Firma Ihnen den Preis bringt?“ erst an-
hoéren, , da der Kandidat fiinf andere
Wettbewerbe aufzZihlte, bevor er darauf

* kam, dal er Rama-Sieger war.

"Auch die Suppen- und Nudel-Ménner

: bei Knorr und Birkel beobachteten, da

Teilnehmer sich immer aus denselben

. . Gruppen rekrutieren, ,;bestimmte Haus-
. ,,In unser Geschaft kommen an einem -

frauen, Rentner und Kinder¥ (Birkel).

. Diese Dauerrater fielen bei- Auslosun-

gen, an denen immer rund..95 Prozent
der'Einsender teilnehmen, dadurch auf,
daB sie durch Kniffe Notar und Hilfs-
kréifte, die aus Kisten oder Gliicksriddern
Gewinnkarten ziehen, zu tbertolpeln
versuchten. Knorr: Sie schicken- Karten,
die doppelt so groB sind wie normale,
sie kleben ihre Losungen auf dicke Kar-
tons, sie firben die Umrandungen ihrer
Karten (grell), ,,um -aufzufallen und be-
vorzugt zu werden®.

Die Aussichten, bei einem solchen
Wettbewerb reguldr zu gewinnen, sind
allerdings auch sehr gering. Auf 25
Millionen Einsendungen entfallen hiu-
fig nur fiinf Hauptgewinne; das ist eine
Chance von eins zu flinfhunderttausend.
Den Gesamtgewinnen von 50000 bis
150 000 Mark pro Preisausschreiben ste-
hen Porto-Einsdtze von etwa 375000
Mark gegeniiber, pro Karte 15 Pfennig.

Angesichts dieser ungiinstigen Quote
kommt der Bad Godesberger Feinkost-
hidndler Vonhoff zu dem SchluBf: ,In
der gegenwirtigen Quizwelle gibt es nur
einen sicheren Gewinner — die Post.“
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