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Gruppe um Blumenfeld und Martin
im Februar 1965, die Fraktionen der
Regierungsparteien zu einem Coup de
force zu bewegen, zu einem Bundes-
gesetz mit blofler Wirtschafisbegriin-
dung, das den &ffentlich-rechilichen
Rundfunkanstalten Werbegendungen
"in vier knappen Paragraphen kurzer-
hand verbot.

Der von ,Dr. Barzel und Fraktion,
Mischnick und Fraktion® am 10. Mirz
1965 eingebrachte verbesserte Ent-
wurf, der nach dem Urteil des Heidel-
berger Staaisrechtlers Hans Schneider
immer noch ,die Spuren eiliger Ge-
staltung wvon ungeilibter Hand ver-
rat®, sollte offenkundig das Feld fiir
das private Werbefernsehen freischie-
fien und nehen dem Druck der
Zeitungsbesitzer nun auch den Druck
der werbungtreibenden Wirtschaft auf
die Regierungen von Bund und Lan-
dern lenken,

Blumenfelds Versuch, das Gesetz im
Wahlsommer durch die Ausschilsse zu
peitschen, mifflang jedoch, Die SPD,
auf die Axel Springer in liebens-
wiirdigen Gesprichen ebenfalls Einflul
zu nehmen suchie, rang sich zu einer
abwartenden, in der Frwiderung ihres
Abgeordneten Adolf Arndt auf die Be-
griindung des Antrags durch Blumen-
feld sogar scharf ablehnenden Haltung
durch.

»Es  ist ausgestanden“, sagte der
Hamburger Biirgermeister Weichmann
wenige Wochen vor der Wahl erleich-
tert seufzend, als habe er ein schweres
Erlebnis hinter sich. Mit dem Ende der
Legislaturperiode des Bundestages
verfiel der Antrag.

Den Tiefstand, den die parlamenta-
rische Behandlung der Fernsehfrage
zu diesem Zeitpunkt erreicht hatte, be-
zeichnet Erik Blumenfelds Antwort an
den SPIEGEL, der um konkrete Bei-
spiele flir den behaupteten ,Vernich-
tungswetthewerb® gebeten hatte. ,Ich
finde, dafl wir uns auch in unserer jet-
zigen Diskussion immer wieder in
einen Bereich hineinbegeben, wo wir
Gesetzesinitiatoren beweispflichtig ge-
macht werden sollen", sagte der Strei-
ter fiir die Kommerzialisierung der Of-
tentlichkeit unmutig. ,Es heillit: Be-
weist uns doch, dai} die Zeitungsver-
leger jetzt vor dem Bankrott stehen.
Wir sind aber nicht beweispflichtig,
wenn wir einen wichtigen staais- und
wirtschaftspolitischen Grundsatz fest-
legen.”

Ob sich dieser Macht- und Lobby-
standpunkt am Ende durchsetzen wird,
ist fiir die Verfassungswirklichlkeit in
der Bundesrepublik von einiger Be-
deuiung. Zugespitzt 18031 sich sagen,
daB sich an der Fernsehfruage, die von
der Konzenirationsfrage nicht zu tren-
nen ist, entscheiden wird, ob das par-
lamentarische System in Deutschland
noch funktionsfihig ist oder nicht, ob
es Interessenkonflikte noch offen und
sachgemnif ldsen kann oder tatsichlich
jener Paralysierung verfallen ist, die
von der aulierparlamentarischen Oppo-
sifion behauptet wird.

Der Griff nach dem Fernsehen hat
den autoritéiren Zug des Konzerns un-
zweldeulig hervortreten lassen, nicht
nur in der Bedenkenlosigkeit der an-
gewandien Mittel, sondern auch in der
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Der Springer-Konzern erobert den Markt der Jugendzeitschrifien

twa 80 Millionen Exemplare von

-4 Jugend- und Spiitjugend-Zeit-
schriften werden jdhriich in der
Bundesrepublik an Teens und
Twens verkauft, Rund 40 Millionen
davon, 45 Prozeni, kommen aus
dem Hause Springer.

Seit Axel Springer im Juli 1965
das florierende Teenager-Magazin
LBravo“ vom
Miinchner Verle-
ger Helmut Kind-
ler gekauft und
ein Jahr spéter
auch noch ,Twen*
und ,0OK“ vom
Hambyrger Hein-
rich Bauer Verlag
erworben hat, ist
Axel Springer
auch Deutschlands erfoigreichster
Jugendzeitschrifien-Verleger.

Jedes flinfte der recht kaufkraf-
tigen deutschen Kinder zwischen
14 und 24 Jahren liest jede Woche
LBravo“, das ingwischen mit ,OK*
vereinigi wurde und mit einer
Wochenauflage von 765 000 Exem-
plaren Europas grifite Jugendzeit-
schrift ist.

Rund 180000 schon tapfer wver-
dienende, meist unverheiratete 20-
bis 30jihrige geben einmal imn Mo-
nat 2,20 Mark fir ,Twen® aus und
crkauten sich das Gefiihl, modern,
Lhicht mehr zllein® und iiberhaupt
L Zu sein.

.Bravo® und ,Twen* gleichen
sich &ufertich wenig. .Brave®, in
kleinemmn Format -auf november-
grauem Papier, vollgeklemmt nrit
Bildern wvon Beatgruppen, bietet
Aufklrungs-Serien {,Report iber
die Lehrjahre der Liebe“} und An-
zeigen {fiir Bonbons und gegen
Pickel. , Twen®, in internationalem
Illustrierten-Format und mit
preisgekrintern Layout auf weilem
Glanzpapier, bietet diister-anregen-
den Sex und gibt sich, so seine
Kritiker, ,superindividualistisch®.
Eines aber hahen ,Bravo“ und
~Twen”, seit Springer sie verlegt,
gemeinsam: den Appell an die Le-
ser mitzumachen.

In einer einzigen Nummer regie
~Brave” seine Leser nicht weniger
als zehnpmal an, efwas zu entscheij-
den, anzukreuzen, auszuschneiden,

LBravo”

einzuschicken oder aufzukleben
(,,Freut Euch des Klebens*).
LBravo'-, Reporter-Leser" kénnen

durch Schilderung dessen, ,was
mich bewegt®, 300 Mark Honorar
verdienen, sie diirfen sich von ,ih-
rem Star® aus der ,Bravo“-Redak-
tion anrufen lassen, sie kidnnen so-
gar mit ,Bravo" gemeinsam in die
Ferten reisen.

STwen“-Leser werden aufgefor-
dert, ein , Liebe-Spiel” per Compu-
ter mitzumachen, auf dem Hocdten-
heimring mit dem Auto zu frainie-
ren oder Midchen | auszusuchen
und zu verzaubern®.

Das Hezept ist alt. Nach ihm ent-
standen schon die Hor zu“-Fami-
lie und die ,Bild“- ung ,Hambur-~
ger Abendblatt-Lesergemeinden.
Auch die Parolen, mi{ denen die
Emotionen infantiler Bundesbilrger
mobilisiert werden, gleichen denen,
die jedem ,Bild*-Leser wertraut
sind: ,,Bravo“ fordert: ,Schlufl da-
mit! Es gibt keine Haibstarkenge-
fahr.«

Es ist eine heile, nette Welt, die
»Bravo“- und ,Twen“-Lesern vor-
gegaukelt wird. Da gibt es keinen
Krieg in Vietnam, keinen Hunger
in der Welt, keine Rassenkrawalle
in Amerika und keine Studenten-
Rebellicnen in Berlin, Frankfurt
ungd Miinchen.

Die jungen Leute sind nett und
brav. Sie leben, so kiinden Anzei-
gen fiir ,Bravo®, ,nicht in einer
Traumwelt®, sie sehen ,sich und
ihre Moglichkeiten sehr realistisch®,
und wihrend andere Springer-Zei-
tungen die jungen Rebellen an den
Universititen als ,verriickte Halb~
starke* abkanzeln, verlangt ,Bra-
vo', ,dall es an der Zeit ist, ein Vor-
urteil zu korrigieren®.

Preilich, man vergiit auch nicht,
dafi die jungen Leute im Jahr 20
Milliarden Mark ausgeben und daf
sich Anzeigen in ,Braveo® (Seiten-
preis: 13298 Mark fiir schwarz-
weill, 21 273,60 Mark fiir vierfarbig)
lohnen. Erfolg: Der Anzeigen-Um-
satz stieg um 30 Prozent.

~Twen®, noch immer ohne Ge-
winn, obwohl die Auflage im Jahr
1967 von 100060 auf 180000 ver-
kaufte Exemplare anstieg, will nun
der neue Herausgeber, ,Bild"-Chef
Peter Boenisch, aus der Verlustzone
bringen.

Boenisch, als ,Bravoe"-Chefredak-
teur in den Jabren 1558 bis 1959
mit jugendlichen Lesern vertraut,
fliegt einmal in der Woche nach
Miinchen, um der etwas bohemi-
schen ,, Twen“-Redakiion mehr Pla-
nung beizubringen. Sein Helfer bei
diesem  Geschift
ist Axel Springer
junior (Pseud-
onym: Sven Si-
mon), der schon
im Oktober 1967
seine hitbsche
Frau Rosemarie
fur das Titeiblatt
photographierte.

Flir 1968 erwar-
tet Boenisch mit
~Rendez~-Vous 68", einer Partner-
wahl per Computer, einen ,Welt-
rekord®, Die fur ,Twen" preisglin-
stige Aktion — . jeder Teilnehmer
mull 4,50 Mark zahlen — soll die
Auflage von ,,Twen” weiter in die
Hohe bringen.

Auch | Bravo“-Leser sollen nicht
zu kurz kommen. Sie wurden der-
weil aufgefordert zu testen: ,Pafit
ihr wirklich zusammen?“

STwen”
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