DEUFSCHLAND

rungsqguote ebenso stetig sinkt und das
TaAter-Risike immer geringer wird.

So hatl Schrinker Grage ,nur das
Risiko meiner trtlich bekannfen Hand-
schrift®. Er geht deshalb lieber aufler-
halb seiner Heimatstadt Koln Safes
knacken, und zwar mit Werkzeugen,
die ,kinderleicht auf allen Baustellen
und in Fabrikationsbetrieben zu
holen* sind.

So isi der lange iiber Interpol ge-
suchte Italiener Guido ,.in Deutschland
immer unterwegs gewesen”, Er ,wurde
nie kontroliiert® und brauchie sich
wauch nie zu verbergen”. Sein Rat an
Deutschlands Polizei: . Fir manche
Ausldnder wire es schlimm, wenn zu-
erst in ihrem Heimatland nach dem
Vorleben gefragt wilrde Weil die
westdeutsche Polizei ,unsere Unter-
well® nicht kenne, wisse sie auch
nicht, ,dall in Deutschland viele erheb-
lich vorbestrafte Auslinder ecine Ge-
werbeerlaubnis haben und dann viele
kriminelle Madglichkeiten besitzen®.

So folgte Aulodieb Worner Steffen
angesichts der Linder- und Gemeinde-
grenzen, die der Polizei zumeis! ge-
setzt sind, nach cinem Coup sieis dem
Grundsatz;  Imm-r sofort auf die
Autobahn, was kann da noch passie-

ren.” Fur den Notfall haite er stets
passende Papiere parat, denn — so
Steffen zu Haas — ,die vielen ge-

tidlschten Fiihrerscheine und Papiere
kionnt ihr nie wieder aus dem Verkehr
zichen®.

Und so kennt schlieBlich der Jung-
kriminelle Heinz Meinedke auf seinem
Fachgebiet, dem Diebstahl speziell von
Opel-Wagen, ,.s0 gut wie kein Risiko*:
-Mit schnellen Opel-Wagen kommt
die Polizei nicht mit. Nur einmal bin
ich... in einem gestohlenen Wagen
kontrolliert worden, aber so oberflich-
lich, dall ich nicht auffallen konnte*

Ebenso lobl Safe-Spezialist Grage,
der nach seinermn gegenwiirtigen Zucht-
hausaufenthalt méglicherweise umsat-
teln will -~ ,Ich habe ein necues Pa-
tent, das verkaufe ich vielleicht und
bleibe anstindig” —, die GroBzligigkeit
westdeutscher Polizisten: ,,Man hat mir
schon einmal einen Wagen, mit
Schweiflapparat und Einbruchswerk-
zeugen im Kofferraum, wieder ausge-
hindigt.«

~Mehr Kripo unterwegs, zu Full, mit
privaten Wagen, mit kleinen Funk-
gerditen und Signalpfeifen”, so kénnie
es nach Grages Meinung nachis auf
Deutschlands Sirufen wieder sicher
werden, denn, sagi der Fachmann, ,das
macht einen verrickt*. Kollege Stef-
fen dagegen empfiehlt der Polizei
Riickgriffe auf die Unterweltler: ,Ihr
brauchtet Leute von uns” — jedoch:
Ihr zahl! nicht genug.”

Und als Beitrag zur vorbeugenden
Verbrechensbekdmpfung gab Dieb
Steffen, der als sogenannter reisender
Tater viel im Bundesgebiet herumkam,
Interviewer Haas den Tip: ,Bei dem
vielen Umherreisen haben wir erst
erkannt, welche ungeahnten Miglich-
keiten fiir Einbruchsdiebstihle es im
siiddeutschen Raum aullerhalb der
Stadte gibt. Da wird noch mancher
kraftig hinlangen.®
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DaB sie angesichts so vieler unge-
nutzter Mbglichkeiten seitens der
deutschen Polizei lberhaupt gefafit
wurden, flihren beispielsweise der
Neapolitaner Bertolli und der Kélner
Grage auf puren ,Zufall* zuriick.

Bertolli wurde festgenommen, als er
in einer westdeutschen Gastarbeiter-
Kneipe vor einer Streife davonlaufen
wollte. Erst spiter erfuhr er, dal die
so auf ihn aufmerksam gewordenen
Polizisten nicht ihn, sondern einen
Landsmann gesucht hatten,

Auch Grage ,brauchte” sich eigeni-
lich . nichi schnappen zu lassen*: Nach
getaner Arbeit an seinem 41. Geld-
schrank stellte ihn die Polizei. Grage,
der seine Verfolger schwer bewaffnet
wihnte, hob die Arme. Zu spdl er-
kannte er: ,,Die Polizisten hatten keine
Pistole gezogen. Wiare ich blofl abge-
hauen.©

Lintas-Chefs, Mouson-Anzeige*: Erholung von Waschpulver

WERBUNG

AGENTUREN

Flirt mit Fremden

as sich da schrigen Blicks und

kuBibereiten Mundes rikelt. ist
offenkundig nicht Frau Saubermann
oder die Frau, die weiller wiischt. Mit
der Langhaarigen, die auf Anzeigen
far Creme Mouson schwirmt, erholt
sich eine der groBten, &ltesten
und eigenartigsten Werbcagenturen
Deutschlands von allzu langer Wasch-
pulver-Ehe: Lintas in Hamburg.

Der Seitensprung hat die Lintas-
Werber ,begeistert und begliickt®.
Denn bisher wurden sie in ihrem
Hauptquartier, einer ehemaligen Poli-
zeikaserne an der Hamburger Bur-
chardstrafle, streng gehalten. Sie mul3-
ten zumeist fiir Waschmitte]l werben

* 3. v, L Geschaftsfilhrer Christiansen,

(Omao, Sunil), viel fir Margarine
(Rama, Sanella) oder Speiseeis (Lang-
nese}. Und sie hatten nur einen Auif-
traggeber, der zugleich ihr oberster
Chef war: den Uniiever-Konzern.

Lintas ist die Abktirzung fiir Levers
International Advertising Service,
eine weltweite Werbeagentur, die der
Riesenkonzern schon vor mehr als 40
Jahren grindete. Die deutsche Filiale
datiert von 1929 und gehiirte bis zum
Zweiten Weltkrieg zu den funf einzi-
gen Agenturen, die in Deutschland
nach amerikanischem Vorhild warben
{die anderen: Mosse, J. W. Thormpson,
Erwin Wasey, McCann).

Mit der hauseigenen Grofiwerberei
{(Vorkriegs-Slogan: ,Halb so schlimm,
nimm Vim“), die 300 Angestellte be-
schiiftigte, wverschaffte der KXonzern
seinen Produkten wichtige Wettbhe-
werbsvorteile. Deutsche Firmen stell-
ten damals thre Wer-
hung noch  iiber-
wiegend in Heimar-
beit her oder beschif-

Ligien einzelne Werbe-
herater.
Auch nach dem

Krieg forderte Lintas
den Unilever-Umsatz
zunichst noch befrie-
digend. Allmaihlich
aber (berlebte sich
die Konstruktion.

Die Ageniur brauch-
te sich nicht um Auf-
tfrdge =zu bemiihen
und auch keine Ge-
winne zu machen.
‘Wohlversehen mit
den Riesenetats der
Mutter (etwa: Ome
30 Millionen Mark;
Rama 13 Millionen),
gedieh Lintas mithe-
los zu Mammui-
Gréfie. Mit 133 Millio-
nen  Mark Umsatz
wurde sie die zweit-
grilite  westdeutsche
Werbefirma, aber sie
geriet in die Gefahr, die langweiligste
zu werden.

Lintas-Leute hatien quasi Beamnten-
status. Einmal in der Obhut des Kon-
zerns, war ihr Arbeitsplatz so gut wie
gesichert. Lintas-Werbern winkten
Pensionen, wie sle Unilever seinen
alten Mitarbeitern zahlt., Jede Werbe-
idee mufite durch ecinen Test-Apparat,
der immer weiter perfektioniert wur-
de. Das verlangte Unilever, weil der
Konzern bei seinen Super-Etats keine
Risiken eingehen mochte.

Mehr als jede andere deutsche
Agentur, zwei Millionen Mark jahr-
lich, gibt Lintas fiir Tests von Werbe-
kampagnen aus, und dabei werden ge-
wagte Einfille zuverlidssig ausgeschie-
den. Ubrig blieben ,das strahlendste
Weill meines Lebens“ (Sunii), ,die
Frau, die weiller wischt® (Sunil), Ra-
mas Vierlinderin oder Omaos Familie
Saubermann.

Der Konzernleitung von. Unilever
dimmerte, dafl ldngsi andere Agen-
turen mit gleicher Leistungsfihigkeit.
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aber mit mehr Pfiff ent{standen waren.
Zunéchst erlegte sie der Lintas auf,
mit Gewinn zu arbeiten, dann fing sie
an, die Konkurrenz ins Haus zu holen.
Lintas verlor unter anderen die Etats
fiir Lux-Seife und das Feinwasch-
mittel Korall an die Agentur J. W.
Thompson, fiir Sunlicht-Seife an Foo-
te, Cone & Belding, fiir Sanella und
Palmin an Heumann, Ogilvy &
Mather,

Heute muB und darf sich die Kon-
zernagentur erstmals in den fast 40
Jahren ihres Bestehens ,im rauhen
Wind des Wetthewerbs tummeln®, so
Lintas-Manager Konrad Hirte,

Der rauhe Wind gefiel den Ham-
burger Werbern., ,Gewinne stirken
die Moral®, sagt Lintas-Chef Carl
Friedrich Christiansen, und seine Jagd
nach gewinnbringender Kundschaft
hatte Erfolg. Er wirbt heute flir
Springers ,Bravo®, fiir die Produkte
After Eight und Smarties des SafB-
warenkonzerns Stockmann-Rowntree
und gewann in diesem Jahr Creme
Mouson und die Allianz-Versicherung
in Miinchen hinzu. Zehn Prozent des
Umsatzes sind schon Fremdgeschift.

Der Personaltausch mit Unilever
hat aufgehirt, die Zeit der miiden
Werbebeamten ist vorbei. Hirte: , Wer
nicht gut ist, fliegt 'raus. Ein Pensions-
denken gibt es nicht mehr.*

¥hrgeizige Jungwerber werden
einer US-Partner-Agentur zum Trai-
ning iiberstellt. Mehr als 30 sind schon
im Madison-Avenue-8til geschult, und
die Lintas-Manager behaupten: ,Wir
sind amerikanischer als die amerika-
nischen Agenturen in Deutschland.“

Jedenfalls sind Unilevers Werber
keine Unilever-Werber mehr. Gele-
gentlich mufl Lintas-Chef Christian-
sen die Begeisterung seiner jungen
Leute fliir den Flirt mit fremden Kun-
den bereits ziigeln: ,Es darf bei uns
natiirlich niemand vergessen, daf
Butter und Brot nach wie wvor von
Unilever kommen,“

LUFTFAHRT
SUDFLUG
Pech mit Partnern

Der Stuttgarter Charterflug-Mana-
ger und Griinder der Siidflug In-
ternational GmbH & Co. KG A. Biick-
le, 42, ist das erste Vietnam-Opfer der
deutschen Luftfahrt.

Der ehemalige Jagdflieger geriet mit
Westdeutschlands zweitgriBter Char-
terfluggesellschaft an den Rand der
Pleite, weil die Amerikaner ihm nicht
punktlich die bestellten Diisenfiug-
zeuge liefern konnten. Sie bauten im
Krisenjahr 1987 mit Vorrang fir den
Absatzmarkt Vietnam, wo bisher 2669
Flugzeuge und Hubschrauber verloren-
gingen.

Stidflug-Chef Biickle hatte Anfang
1966 bei den Douglas-Werken in Santa
Monica {Kalifornien) fiir 70 Millionen
Mark zwei Langstrecken-Jets des
Typs DC-8 (162 Sitze) und zwei Mittel-
strecken~Jets des Typs DC-9 (112 Pas-
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sagiere) hestellt. Die Langstrecken-
flugzeuge sollten schon im Mai 1987
geliefert werden.

Biickle kurbelte rechizeitig sein
Reisegeschdft an. Mit Unterstiitzung
von Scharnow und Touropa wollte er
1867 mehr Deutsche als je zuvor nach
Amerika, Teneriffa, Ostafrika und
Thailand fliegen.

Der Sidflug-Manager hatte vor 15
Jahren sein Radiogeschift im schwibi-
schen Miinsingen verkauft und mit
zwei  Mini-Flugzeugen angefangen.
1963 beforderten die Maschinen mit
dem blau-weilen Emblem 23 000 Flug-
géste, 1967 wird die Zahl der Passa-
giere zehnmal so hoch liegen (Jahres-
umsatz: 60 Millionen Mark).

Biickles Eigenkapital blieb indes
knapp. Auch als die Reiseveranstalier
Scharnow und Touropa sich mit je 25
Prozent Gesellschafteranteil an der
Sudflug beteiligten, stieg das nomi-

Bickle

nelle Kapital nicht tiber 300000 Mark
zuziiglich sechs Millionen langfristiger
Gesellschafter-Dariehen. Die Siidflug-
Eigner warteten auf das ganz grofle
Geschift, das sie aller finanziellen
Sorgen entheben wiirde.

Thre Rechnung schien 1967 aufzuge-
hen. Anfang des Jahres gewihrte Pri-
sident Johnson der Slidflug als erster
deutscher Chartergesellschaft US~Lan-
derechte fiir preisglinstige Einzelpau-
schalreisen, und die Flugmanager in
Stuttgart hofften, daffi die neuen Jets
ihre Kosten hald einfliegen wiirden.

Im Frithling 67 machte ein Brief der
Douglas-Werke das Kalkil zunichte.
Sie teilten mit, das erste der bestell-
ten Flugzeuge  kénne nicht im Mai,
sondern allenfalls nach der diesjahri~
gen Reisesaison geliefert werden. We-
gen der hochtourigen Produktion fiir
Vietnam war es den Amerikanern un-
miglich, geniigend Diisentriebwerke
heranzuschaffen.

Von den Reiseveranstaltern an feste
Vertrige gebunden, mulite Blickle nun
teure Charterjets aus den USA einset-
zen. Fiir eine DC~-8 zum Beispiel zahlte
er der amerikanischen Fluggesetlschaft
Airlift tdglich 120 000 Mark, eine Boeing

Intercontinental wvon Standard Air-
ways kostete ihn in 24 Stunden 80¢ 000
Mark.

Die Charterfirmen flogen mit ihren
eigenen Piloten, das fir die Douglas-
Riesen angeheuerte Besatzungsperso-
nal sal derweil in Stuttgart chne Ar-
beit herum. Biickle: ,Die ganze Sache
hat uns viele, viele Millionen geko-
atet.”

So zur Ader gelassen, mubBte die
Stidftug im Oktober Vertragsreisen in
die USA, nach Teneriffa, Nairobi und
Bangkok Konkurrenzgesellschaften
iibertragen. Seitdem flieflen kaum
noch Einnahmen in Biickles Kassen.
Statt des erwarteten Jahresgewinns
zeichnen sich fir 1967 rund eine Mil-
lion Mark Verlust ab.

Biickle wversuchte, den Sturzflug
durch die Awufnahme finanzkréftiger
Partner abzubremsen. Zuletzt verhan-
delte er mit dem holivianischen Zinn-

Siidflug-Griinder, Sidfiug-Maschine: Notlandung bei der Lufthansa

kénig Patino, der schon in London
und Hongkong Fluggesellschaften un-
terhilt.

Die Mitgesellschafter Touropa und
Scharnow sprachen schlielich ein
Machtwort. Sie wiinschten einen deut-
schen Kiufer und entschieden, die Siid-
flug unverziiglich der Lufthansa zur
Ubernahme anzubieten.

Biickle blieb nicht einmal eine Gal-
genfrist. Lufthansa-Vorstandsmitglied
Dr. Herbert Culmann bekundete In-
teresse an dem Geschift, dringte aber
auf eine schnelle Entscheidung: ,Die
angespanntie Liquiditdtslage gebigtet,
dafl noch in diesem Dezember alles
klar wird.”

Letztes Angebot der Lufthansa: 7.8
Millionen Mark, wenn , der Verlust fiir
diesez Jahr eine bestimmte Grenze
nicht iberschreitet” (Culmann). Biickle
soll davon finf Millionen Mark erhal-
ten. Den Rest teilen sich seine ehema-
ligen Mitinhaber.

Mit dem ansehnlichen Trostpreis ist
der ehemalige Jagdflieger nun end-
giiltig am Boden. Er scheidet als selb-
stindiger Flugunternehmer aus und
fungiert kiinftig nur noch als erster
Berater der Lufthansa. Blickle: .Es ist

‘alles sehr, sehr traurig.“
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