DEUTSCHLAND

WERBUNG
TABAK

Die mdnnliche Note

Sechs Wochen lang zog ein Team
junger Werbetechniker mit einer
italienischen Musikband durch das In-
dustrierevier ,um  Stuttgart. Jeden
Abend lockten die Reklametrommler

Hunderte italienischer Gastarbeiter in

Sile und Turnhallen.

Mit einem bunten Programm —
heiBe Rhythmen und Quizspielereien —
versuchte die Bremer Tabakfirma
Brinkmann GmbH den Ausléandern
beizubringen, was die meisten deut-
schen ‘Arbeiter wéahrend der letzten
Wohlstandsjahre “fast verlernt haben:
das Pfeiferauchen. Wihrend der Unter-
haltungsdarbietungen wurden Pfeifen
und Tabakpickchen unter das Publikum
gestreut — just nach .der Methode des
Olmagnaten John Davison Rockefeller,
der im vergangenen Jahrhundert Pe-
troleumlampen an die Chinesen ver-
tzilte, um sich einen breiten Kunden-

stamm stdndiger Brennolverbraucher
zu sichern. .
Der grote deutsche Rauchtabak-

produzent hofft sich mit.dieser unge-
wohnlichen Kundenwerbung einer Ab-
satz- und Strukturkrise entziehen zu
kénnen, der in'den vergangenen Jahren
schon viele kleine Betriebe zum Opfer
gefallen sind. Seit 1950 ist der Rauch-
tabakverbrauch um die Hilfte zuriick-
gegangen, der Zigarettenumsatz hinge-
gen hat sich verdreifacht. (1960: 70,253
Milliarden Stlick.) Wahrend 1936 noch
2400 westdeutsche Firmen an der Pro-
duktion von Pfeifentabak und Fein-
schnitt beteiligt waren, veredeln heute
nur noch etwa drei Dutzend Unter-

nehmen Rohtabak fiir den konservati-

ven Pfeifenraucher. Hollaud mit seinen
11,5 Millionen Einwohnern verbraucht
die gleiche Menge Rauchtabak wie West-
deutschland mit 53.7 Millionen Biirgern.

Nur die wirtschaftlich stiarksten Fir-
men, wie die Brinkmann GmbH in Bre-
men, Landewyck in Trier und mit Ab-
stand die Arnold Boéninger GmbH & Co.
in Duisburg sowie Dobbelmann in Rees
(,GroBer Mann, kleiner Mann, alle rau-
chen Dobbelmann®) standen die Krise
durch, nachdem sie sich mit raffinierten
Werbetricks neue Kundenkreise er-
schlossen hatten.

»Wir lieBen uns vom englisch-ameri-
kanischen Leitbild inspirieren%, sagt
Brinkmanns Rauchtabak-Direktor Her-
warth Blume. ,,Die Pfeife muBite von dem
Odium des kleinen Mannes befreit wer-
den, der sich nur das Packchen Kriill-
schnitt fiir 60 Pfennig leisten kann.“

Um die holzernen Rauchgeridte auch
in Deutschland gesellschaftsfdhig zu
machen, griindeten die Brinkminner

schon vor einiger Zeit in Bremen ein .

Tabakskollegium, das alle zwei Monate
in einem hanseatischen Klubraum tagt.
Vor paffenden Kaufleuten, Rechtsanwaél-
ten, Arzten und Journalisten halten pro-
minente Ehrengaste wie der Bundes-
bahnpréisident Heinz Maria Oeftering
Vortridge zur Erbauung der Pfeifen-
kollegen. AnschlieBend werden scharfe
Getrénke gereicht, die den Eindruck
verstirken, dafl hier harte Minner mit
Niveau einer echt minnlichen Freizeit-
gestaltung huldigen

Die ménnliche Note wurde zum Leit-
motiv der gesamten bundesdeutschen
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Rauchtabakwerbung, nachdem Brink-

mann seine erste Tabakmischung mit-

Snob-Appeal — ,Golden Mixture* —
herausgebracht hatte. Der nach ameri-
kanischer Manier stark gesoBte Tabak

leitete eine neue Raucherwelle ein, die -

durch phantasievolle Verpackung und
ausldndische Firmencachets hochge-
peitscht wurde. . . .

Je glaubwiirdigerr die Marken als
original-amerikanisch, -englisch oder
~hollindisch aufgemacht wurden, desto
besser kamen sie in den gehobenen
Raucherkreisen an — beispielsweise
»Golden Mixture“, auf deren Verpak-
kung zweideutig zu -lesen steht: ,Diese
in aller Welt so berithmte Mixture wird
in Deutschland von der Tabakfabrik
Brinkmann in Bremen hergestellt.“ Ver-
kaufsdirektor Blume gibt zu, daB die
Mischung nirgendwo sonst hergestellt
wird, allenfalls exporiiert die Firma
Mixture-Produkte.

Eindeutig als holldndisch deklarierte
Brinkmann seine zweite Erfolgsmarke
,Donker Shag“ (zu deutsch: ,Dunkler
Feinschnitt“), Um sie einzufiihren, lief
der Chef des Bremer Hauses, Wolfgang

.}iueuhA ATUTTI
{\_DIVERTIMENTO

Raucher-Schav in Stutigart
Jedem ltaliener eine Pfeife

Ritter, 1958 in dem deutsch-holldndi-
schen Grenzort Geldern eine Firma
grinden, die den Namen seines damali-
gen Direktors und Werbeleiters Horst
van Deun trug.

,Die Marke wurde groBzugxg vorbe-
reitet”, erinnert sich van Deun. der sich
wenige Monate nach dem Donker-Start
mit Ritter liberwarf. .Dann wurde mein
Name ausgetauscht.” Ritter schlo8 einen
Lizenzvertrag mit der Koninklijke
Tabakfabriek J. & A. C. van Rossem
in Rotterdam und lieB im Juli 1959 auf
die neuen Umhiillungen drucken: ,Nur
echt 1im holldndischen Frischbeutel. Zur
Zollersparnis in Deutschland herge-

- behauptet:

“'geehrter Geschiftsfreund!

stellt.“ In Reklame-Publikationen wurde
,»Original-Mischung; der
gleiche Tabak wie in Holland.*

Noch bis Ende 1959 war Donker in
Holland nahezu unbekannt“, so kom-
mentiert ein ehemaliger Verkaufsknappe
von Ritter diese Reklame-Manschette.
»Ich selbst habe in Geschéften in Den
Haag, Utrecht, Amersfoort, Apeldoorn
und Hengelo vergeblich nachgefragt.”
Auflerdem sei die Werbebehauptung
»Der gleiche Tabak wie in Holland“ ab-
surd, denn nach dem Tabaksteuergesetz
der Bundesrepublik muBten damals
50 Prozent deutsche Bldtter (heute 20
Prozent) beigemischt werden.

Schliefllich fand Brinkmann-Chef Rit-
ter auch in Amerika Alliierte, die ihn
bei seinen Bemiihungen unterstiitzten,
mit weiteren Spezialmarken den Kreis
der Pfeifenraucher zu vergréfiern. Da-

bei half ihm unter anderem die Roh-.

tabak-Exportfirma Dixon & Hamilton
Tobacco Supplier’'s Inc. in Kinston
(North Carolma), in deren Namen
Brinkmann eine Spezialsorte ,,meoln ,
als Lizenzprodukt startete.

Nachdem die weniger potenten bun-
desdeutschen Tabakfabrikanten festge-

. stellt hatten, dafl ihr grofiter deutscher

Konkurrént mit den, Auslandscachets
durchschlagenden Erfolg hatte — Brink-
mann eroberte mittlerweile etwa 60 Pro-
zent des bundesdeutschen Pfeifentabak-
und Feinschnittmarktes -—, Kkreierten
auch sie ,original amerikanische® Ta-
bakmischungen und vielfach auch die
dazu passenden Lizenzfirmen. ‘
So annoncierte zum Beispiel vor eini~
gen Monaten eine ,Eastriver Tobacco
Company Kentucky, USA* in norddeut-
schen Zeitungen einen neuen ,herzhaf-
ten Genufl fiir richtige Mé&nner“, den
Feinschnitt ,Starliner“. Die attraktiv
aufgemachte schwarzweil3rote Packung
ist heute in vielen Tabakldden zu finden.
Schwieriger ist es, die Eastriver Com-

‘pany in Kentucky ausfindig zu machen.

Dem amerikanischen Tabakhandler-
Verband ist sie vollig unbekannt.

Nur wenige Branchespezialisten wis-
sen, daf3 die ostfriesische Tabakfabrik
J. Binting & Co. (Leer) einen Rohtabak-
hiéndler aus. dem amerikanischen Bun-
desstaat Kentucky gechartert hat, der
die Pseudo-Lizenzfirma in Louisville
anmeldete. Der Juniorchef von J.Biinting
& Co., Onno Klopp, gibt zu, daB es sich
um .eine Verlegenheitsgriindung han-
delt: ,Die Eastriver Company. ist fiir
uns gemacht worden.*

Etwa zu der Zeit, als ,Starliner® ge-
startet wurde, versandte die Rauch-
tabak-Fabrik Heinrich Obermann in
Biinde (Westfalen) an die Einzelhindler
Rundschreiben, in denen es hiefi: ,,Sehr
Wir haben
von der amerikanischen Firma Carolina
Pipe-Tobacco Co. Inc., Wilson, Noith
Carolina das Alleinvertriebsrecht fur
den Pfeifentabak ,Wilson‘ erhalten, den
wir Thnen mit diesem Brief vorstellen
mdchten. Wilson ist eine typische ame-
rikanische Mischung... Ein Genuf3 fir
jeden Raucher!... Wilson wird in
Deutschland hergestellt’ und kann da-
durch zum giinstigen Preis yon 2,50 Mark
die 50 Gramm geliefert werden.*

Intern verriet Fabrikant Obermann,

daB hinter seiner Lizenzfirma ein
Deutschamerikaner namens Witzke
steckt. ,Die Firma selbst produziert

nichts®“, sagt Obermann junior; man
konne sie auch als ,Briefkastenfirma®
bezeichnen. Doch selbst diese desillusio-




nierende Erkliarung ist noch tibertrieben.
Als die amerikanische Post unlingst
der Carolina Pipe-Tobacco Co. einen
Brief zustellen wollte, fand sie nicht
einmal den Briefkasten. Der Brief kam
als unzustellbar zuriick.

Gegen solche Pannen hat sich die
Arnold Béninger GmbH & Co. in Duis~
burg gewappnet. Auch Boninger bringt
amerikanische Mischungen fiir den kul-
tivierten Pfeifenraucher ' heraus, die
einer ,Tobacco Company Inc. Lan-

- caster Henderson® in North Carolina
zugeschrieben werden. Mit einem Ame-
rikaner als Kompagnon griindete Fir-
menchef Hans-Gert von Sluyterman-
Boninger die Company, die nur 500 Dol-
lar Stammkapital besitzt, und richtete
dafiir auch ein Firmenschild und den
Briefkasten her. Uber diese Firma gab
sich der Duisburger Fabrikant dann
selbst Lizenzen fiir seine Tabakmarken

»John Hopkins“, ,Spring Hill“ und

Harvard“ Der Umweg liber Amerika
sei heute unvermeidlich, gestand der
Tabakmixer einem Geschaftsfreund
Als Beweis fiihrte er die Umsatzsteige-
rung an, die.er mit ‘seinen amerikani-
schen Marken erzielte.

Neuerdings' segelt von Sluyterman
auch unter hollindischem Cachet. Er
brachte eine neue Serie leichter Java-
Tabake unter der Marke ,Jacob van
Hoorn“ heraus, die aber noch nicht so
gut im- Geschift liegt wie d1e amerika-
nischen Sorten.

Stiandig auf der Jagd nach néuen
Kunden, ist Brinkmann-Chef Ritter der
iibrigen Branche schon wieder weit vor-
ausgeeilt.. ,Mit unserer Werbekampagne
in den Freizeitraumen der auslidndischen
Gastarbeiter haben wir ein grofles
Stiick Neuland erobert®, behauptete
Ritters Public-Relations-Chef Schrdéder.

In den nichsten Wochen wollen die
Brinkminner im Ruhrgebiet Zehntau-
sende von Italienern, Spaniern und
Griechen mit Unterhaltungsrummel
und verschenkten Pfeifen fiir die billi-
gen naturreinen , Tabaksorten gewin-
nen, die der deutsche Facharbeiter aus
Griinden des Sozialprestiges nicht sehr
schatzt.

SOWIETZONE

SOLDATEN-SENDER

Don’t fence me in

eit die SED-Agitatoren den Emp-
fang westlicher Jazz- und Schlager-
sendungen als ideologischen Landesver-
rat geifieln, erfreuen sich die Frequenzen
98,6 Megahertz auf UKW und 1358 Kilo-
hertz der Mittelwelle speziell unter den
jugendlichen Einwohnern der DDR-
Hauptstadt steigender Beliebtheit.

Auf diesen Ostberliner Wellenldngen
kann Ulbrichts junge Garde allndcht-
lich zwischen 23.45 und 0.15 Uhr ohne
Furcht vor parteiamtlichen Riigen
Tone empfangen, die kein anderer
volkseigener DDR-Sender ausstrahit.

Den Vorzug, sich ungestraft an den
Jazz-Gesdngen Ella Fitzgeralds oder am
‘Wimmern Elvis Presleys erbauen zu diir-
fen, verdanken Ostberlins Radiohorer
dem Einfallsreichtum des parteigelenk-
ten Staatlichen Rundfunkkomitees, dem
der Altkommunist, Zahnarzt und Philo-
sophieprofessor Hermann Ley vorsteht.

Leys Radiogenossen, vornehmlich sein
Stellvertreter, der vormalige Amerika-
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- Emigrant Gerhart Eisler,
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US-Wachter an der Sektorengrenze: Vor Blondinen wird gewarnt

hielten es
nach Walter Ulbrichts Zement-Aktion
vom 13. August fiir ntitzlich, den léngs
der Sektorengrenze wacheschiebenden
US-Soldaten durch die drahtlose Ver-
mittlung heimischer Laute den Anblick

- der Mauer zu verkléren.

Drelzehn Tage nach dem Drelzehn-
ten, am 26. August, meldete sich um
2345 Uhr zum erstenmal auf der Fre-
quenz des Ostberliner Senders ,Berliner
Welle“ eine Minnerstimme: ,Here is
Ops — the real voice of information and
education broadcasting. to American
troops in West Berlin.“

Seither bemiiht sich die ,echte Stim-
me der Information und. Erziehung®,
bis hin zum Wortlaut dér Ansage den
amtlichen amerikanischen Soldatensen-
der American Forces Network (,AFN
— the voice of information und educa-
tion®) in Ton. und”'Stil zu kopieren.
Auch die Musik ist fast gleich: Ops
sendet wie AFN Evergreens und neueste
‘Hits nordamerikanischer Abkunft.

" Der: Unterschied in den Textbeitrigen
hingegen ist betridchtlich. Kurznachrich-
ten und Kommentare der Ops-Redak-
tion beschrinken sich auf Zitate ost-
west-verhandlungsbereiter Politiker
und darauf, Westberlinern und Bun-
desbiirgern friedensfeindliche Gesinnung
nachzusagen.

Im regelmiBig wiederkehrenden
»8uten Rat fir den Tag® wird den GI
beispielsweise empfohlen, dartiber nach-
zudenken, weshalb sie wohl zum Schutz
jener Deutschen aufmarschieren miis-
sen, die noch im letzten und vorletzten
Krieg die Viter der gegenwirtigen US-
Landsergeneration umgebracht héatten.

Oder Sprecher Bob rat: ,Wenn du
das nichste Mal mit diesen Westber-
liner Polypen Patrouille zu fahren hast,
dann frage sie doch mal, was sie im
letzten Krieg gemacht haben.*

Trotz aller guten Ratschlédge ist der
mefBbare Erfolg der Ops-Sendungen bis-
lang diirftig: Das allndchtlich wieder-
holte Angebot an die US-Soldiers, sie
konnlen der Ostberliner Redaktion
ihre Musikwiinsche schicken, 16ste keine

Nachfrage aus. Auch die Zusage eines
»Schionen Preises® fiir den uniformierten
Horer, der den Sinn des Namens Ops
entritsele, verlockte keinen GI zu einem
Eingesandt an den Ostberliner Sender. .

DaB8 Ops bisweilen dennoch in der
Lage ist, Angehorige der US-Grenz-
kommandos mit Namen und Dienstgrad
zu nennen, erklirt sich aus der ameri-

- kanischen Sitte, allen Soldaten ihren

Namen deutlich lesbar an die Kampf-
bluse zu heften. Volkspolizisten an der
Friedrichstraie bekdmpften ihre Lange-
weile gelegentlich damit, die Namen der
Besatzung des US-Checkpoints Charlie
mit Feldstechern auszuspihen und an
den Soldatensender weiterzuleiten.

Inzwischen hat allerdings der Chef
der Westberliner US-Garnison, Brigade-
general Hartel, angeordnet, die Namens-
schilder zu entfernen.

Ops-Entertainer Bob und Barbara
miissen sich deshalb’ jetzt meist dar-
auf beschrianken, ihre Scherze ‘namen-
los an den Mann zu bringen. So lieflen
sie den Bing-Crosby-Song ,Yes Sir,
that’s my baby“ fiir ,jenen ameri-
kanischen Offizier* ausstrahlen, ,der
letzte Woche an der Friedrichstrale
mehr Zeit darauf verwandte, eine
scharfe kleine Blondine zu eskortieren
als an der Grenze Streife zu gehen*.

Dazu Informations-Oberst Louis
Breault im Berliner US-Hauptquartier:
»Wir ignorieren diese Station. Wenn
irgendein amerikanischer Soldat sie
horen will, dann soll er das tun. Wir
geben dazu keinen Kommentar.“

Die Ops-Redaktion hingegen zeigt
sich in dieser Hinsicht weit weniger
zurtickhaltend: Sie gibt Nacht fiir Nacht
einen — wenn auch nur musikalischen
— Kommentar zur eigenen Lage.

Zu Beginn und zum Ende jeder Sen-
dung erklingt auf der volkseigenen
Berliner Welle als Erkennungsmelodie
hinweg Uber Ulbrichts Stacheldraht der
amerikanische Weltkrieg-Zwei-Schlager
,2Don’'t fence me in“: ,Sperr’ mich
nicht ein.*
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