Was in der Hérterei an Ziehteilen und
Federn verzogen wird, das fliegt in die
Schrottkiste, das geht ins Geld.

Oft Agfall Ober 50 Prozent.

Weil manche Techniker noch immer glau-
ben, daB sich nur weiches Material ver-
formen |4B3t. Weil man immer noch der
Stlickhirtung das maBiose Verformen
arlaubt. Damit ist jetzt SchiuB. Jetzt wird
hartverformt.

| Denn jetzt gibt es hartes PT-Band von
Brockhaus. Das ist elastisches Kaltband
mit 90—160 kp/mm? Zugfestigkeit, das
sich tadellos stanzen, ziehen, biegen
|&8t. Ohne Vorbehandlung wird sofort
kaithart und mafBgetreu verformt. PT-
Band- — wumm! -~ und fertig, Stiick fur
Stiick stimmi. Die naghtragliche Stiick-
hartung (und damit das teuere Verhér-
ten) fallt véllig weg.

Woher kommt diese kostensparende
Neuerung?

o
Denn wir haben den .‘Q; -Faktor

Vom B-Faktor. Das ist die bei Brockhaus
gefundene Synthese aus Fachwissen, Er-
fahrung und anwendungstechnischer Be-
ratung. Manche nennen es know-how.
Das ist das konsequente Arbeitsprinzip
des Kaltwalzwerkes Brockhaus. Wir for-
schen — Sie sparen.

Wir arbeiten wissenschaftlich.  Wir
praktizieren die Wertanalyse. Wir iGsen
Probleme auf Bestellung. Wir suchen
den Kantakt mit den Unternehmern, Ein-
kaufschefs und Technikern, die fhren
Betrieben mit dem B-Faktor Geld sparen
wollen.

Bitte besuchen Sie uns auf der Hannover-
Messe in Halle 13, Stand 262/302 und
bringen Sie lhre Werkstoffsorgen mit.
Wir wollen mit thnen den kiirzesten Weg
zur Prablemldsung finden.

Ich lade Sie hiermit gin!

Dr-ing. Jacques G. Brockhaus

Und wenn Sie nicht nach Hannover kommen: bitte schreiben Sie uns!
KALTWALZWERK BROCKHAUS GMBH 597 Plettenberg 2 (Westifalen)
Telefon: {02391} 2345 Fernschreiber 08 201800
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WETTBEWERB

GASTWIRTSCHAFTEN

Flasche im Auge

In einer Berliner Eckkneipe kippten
zwel Fremde einen doppelten
Doornkaat, bezahlten und verlangten
dann vom Wirt die ganze Flasche.

Die beiden Giste kamen vom Ge-
werbeamt der Stadt Berlin und brach-
ten den Schnaps zur Landesanstalt fir
Lebensmittelchemie, wo die Analysc
ihren Verdacht bestitigte: Der ,,Doorn-
kaat* war ein ordinirer Korn-Gene-
ver, ,im Geschmack alkoholschart und
unausgeglichen* (Testbericht).

Der Gastwirt gestand, er habe den
hilligen Xorn in Ballons eingekauft
und zu Hause in grine Doornkaat-
Flaschen abgefiillt. Wegen Betrugs
und VerstoBles gegen das Lebensmit-
telgesetz wurde der Wirt zu 600 Mark
Geldstrafe verurteilt.

Derartige ,beirligerische Warenun-
terschiebungen® sind, so Assessor Pe-
ter Lutz vom Markenverband in Wies-
baden, in den 180 000 bundesdeutschen
Gaststdtten ,verhidltnismaBig selten™.
Ofters hingegen registriert der Jurist
hinter den Theken Praktiken, die das
Rechtsprédikat ,sittenwidrig® verdie-
nen, heispielsweise

o> wenn der Kellner statt der verlang-
ten Coca-Cola stillschweigend ein
anderes Cola-Gelrdnk (Afri-Cola.
Pepsi-Cola) auf den Tisch stellt
(erkennbare Unierschiebung) oder
.~

> wenn ein Asbach bestellt isi, der
Ober bringt jedoch einen Schar-
lachberg (filr den Laien nicht er-
kennbare Unterschiebung).

Wie verbreitet diese Wirtshaussitien
sind, bewies eine Umirage der Gesell-
schaft fiir Markiforschung in Ham-
burg: Von rund 2000 Bundesbiirgern
erklirten 42 Prozenti, sie hitten in
einer Gaststdtte schon ein anderes Ge-
trénk als das ausdriicklich gewiinschte
vorgesetzt bekommen.

Doch obgleich die meisten Gasthaus~
besucher die Unterschiebung als unzu-
lassig betrachten, findet — so zeigte
elne weitere Umfrage der Tiibinger
Wickert-Institute — nur jeder fiinfie
Bundesblirger den Mut, duas falsche
Getrink rurickzuweisen, 26 Prozent
wagen es lUberhaupt nicht, sich mit
Kellner oder Wirt anzulegen.

Zehn Markenfirmen, darunter die
Hersteller von Cinzano, Kaffee Hag,
Asbach und Scharlachberg, entschlos-
sen sich daher zur Selbsthilfe und ga-
ben threm Wiesbadener Verband so-
wie der mit ihm kooperierenden ,Zen-
trale zur Bekimpfung unlauteren
Wetibewerbs* den Auftrag, die Wirte
dfters Uber Kiimmel und Korn anzu-
peilen. Pensionierte Polizeibeamte und
Juristen streiften seither durchs Land
und kehrten auf Verbandskosten ein.

~Es kann doch passieren®, begriindet
Peter Lntz die Aktion Stichprobe der
Markenartikler, ,dafl ein Cinzano-
Trinker, der hiufig einen anderen
Wermut serviert bekommt, enttduscht
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ist undg sich von seiner Marke abwen-
det.”

Die Probetrinker besuchten in den
lefzten drei Jahren 875 l.okale, In 263
Gaststitten und Bars ziickten sie ihre
Notizblicher, weil ihnen ,deutlich er-
kennbar* (Lutz) etwas anderes serviert
wurde, als sie bestellt hatten.

Meist setzen sich die Tester in die
Nithe der Theke, besteilen laut und
deutlich die gewiinschte Marke und
becbachten dann. nach welcher Flasche
der Wirt greift, Von ihren scharfen
Augen hingt es ab, ob er vor den
Richter zitiert werden kann.

Zunéchst allerdings wird der Wirt
bei erwiesener Unterschiebung ledig~
lich aufgefordert, kiinftig ausschlief3~
lich die wverlangien Getrlinke auszu-
schenken. Erst wenn er einen ent-
sprechenden  Revers nicht  unter-
schreibt, kommt es zum Prozefi.

Im Urteil gegen einen Bremer Ga-
stronomen Dbilligte das Landgerich!

Gaste in einer Bar
Lockspitzel gegen falsche Getrénke

Bremen den Einsatz der . Lockspitzel®
ausdriicklich, denn die beiden Test-
personen hitten sich ,wie jeder
Durchschnitiskunde verhallen®.

LUnsere Prozel-Aufwendungen®,
freut sich Verbandsjurist Lutz, ,sind
nur sehr gering. Bis auf eine Ausnah-
me haben wir bisher immer gewon-
nen.“ Denn die Rechtsprechung ist
eindeutig: Das Unterschieben von Wa-
ren verstdt auch dann gegen das Ge-
selz gegen den unlauteren Wettbe-
werb, wenn der Wirt ein gleichwerti-
ges Getrink ausschenkt, Er verschafft
sich ndmlich, so befanden die Bremer
Richter, in sittenwidriger Weise einen
Vorteil vor anderen Wirten, weil er
sich Aufwendungen flr ein griferes
Getrinkesoriiment erspart.

SLetder®, klagt Lutz, ,haben die
Gastwirte und ihre Organisationen fir
unser Vorgehen nur wenig Verstind-
nis.“ In einem Brief vom 4. Mirz 1970
beschuldigte der Landesverband
Hamburg des Hotel- und Gaststitten-
gewerbes die Markenartikler, sie
wiirden durch ihre Aktionen ,den
ganzen Berufsstand diffamieren®.

DER SPIEGEL, Nr. 17/1970

‘motte - Innenrohr des’ Schlade
_ undschornstems lst aufgrund sei-

tein. und dle wmhttgsten Vorteile.

gunsng Durch jahreiange Erfahrun-'j des Schiedel: Ruridschorn:
gen bei der Ha_rstel[ur)_g von Rund- i staans Wir beraten_Slegerne

Firmengruppe Schiedel. Werké in Altdorf — Biebeshaim — Erbach — Erkrath — Mdnchen — Sittensen -
Steinhagen — Uhingen. Lizenznehmer: Betonwerke Hess, Nurnberg — Ochsenfurt
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