DEUTSCHLAND

versprochenen Wochenlohns wvon 44D
Mark habe ihm MAN im Dezember
nur 958,40 Mark bezahlt, von denen
nech Abzug einiger Vorschilsse nur
pinige Restpfennige {briggebliehen
seten. McConville: ,DaB ich unter die-

sen Umstlnden nlcht in Deutschland -

bleihe, ist wohl selbstverstiindlich.”

Der Glasgower Spezialist {3t nicht
der einzige Schotte, det Westdeutach-
land nach kurzem GQGasispiel wieder
den Rfiicken kehrt, Von insgesart 2§
Drehern und Schlossern, die Mitte
Oktober im Augsburger MAN-Werk
eingetroffen waren, standen letzte
1;W‘:;»che noch sieben an den Werkbin«

en,

In der Montageabteilung des MAN-
Werkes Gustavsburg leB s=ich jeder
zweite der insgessmt 30 britischen
Gastarbeiter das Flugticket in die
Heimat aushiindigen. Von den 30
Schotten der Augsburger Maschinen~
tabrik Kellet & Knapplch beschiftigt
die Pirmenleitung heute nur noch vier
Mann.

Haupturseche fir die Schottenplette
war, dafl ,die Arbeitsleistung und die
Arbeitsmoral der Briten bisher nicht
allzu hoch einzuschiitzen sind”, meinte
Waldemar Kipfer, Leiter der MAN-
Lohnabteilung fiir gewerbliches Per-
sonal in Augshurg. So hatie Schlosser
MeConville nur ah 32 von 41 Arbeits-
tagen gearbeitet, Viermal fehlte er
wegen Krankhelt, an fiinf Tagen
fehlte er gar ohne Entschuldigung,

Auch die {ibrigen schottischen Me-
taller konnten sich an fehlende Tee-
pausen und deutsche Arbeitsdisziplin
nicht gewbhnen. An einem Montag
warteten dle Werkmeister ztitm Bel-
splel vergeblich auf die ganze Schot-
tenmannschaft. Gegen elf Uhr schickte
die Werksleitung einen Abgesandten
zu dem Hotel, in dem die Gastarbeiter
fiir drel Mark pro Tag untergebracht

waren. Der Kontrolleur fand die Ver- -

miBten mit ,furchtbaren Riuschen® in
den Betten.

Der stellvertretende Montagelelter
Glnter Boos vom MAN-Werk Gu-
stavsburg beklagte sich, daB die ersten
fiinf seiner Insgesamt 50 Schotien
schon nach zwel Stunden Arbelt in
Germany die Schraubenschifiseel asus
der Hand legten und ihre Papiere ver-
langten, Boos: ,Wahrscheinlich woli-
ten die nut elnen kostentosen Ausflug
nach Deutschland machen.©

Anders els die Augsburger Zentrale,
die sleh ihre Schotten {iber die Perso-
nalagentur , Menagement Selection*
{MSL) vermitteln lieB, war Boos selbst
suf Kopfiagd nach Schottland gefah-
ren. Dabel bemerkte der Mann wvon
MAN, daB die britlechen Cewerk.
schaften es nicht gern sehen, wenn thre
Mitglieder nach Deutschland abwan-
derni. Ale Boos belspielsweise in einer
schottischen Stadt elnen Vorirag vor
Metallarbeitern hielt, kam es 2u kei~
nem VertrageabschluB, well an der
Versammlung einige Gewerkschafts-
funktiontire teilnghmen.

Auch Personalleiter Jtingen Witle
von der Hamburger Werft Blohm -+
Voes macht extreme gewerkschaftliche
Einstellung daffir verantwortlich, dafll
deutsche Arbeltgeber mit den Engliin-
dern ,nicht glitcklich sind®. Bei Blohm
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+ Voss zum Beispiel konnten wvon
100 Uber eine Lelhiirma angeheuerten
Schotten und Engléndern nur rumd 80
Gastarbeiter weiterbeschlftigt werden.
Wenn einer der Briten, so Witte, ein
Stiick Eisen schwelifien soll, fat er
nicht bereit, das Werkstiick selbst aus
drel Meter Entfernung heranzuholen,
Nach den strengen Regeln der briti-
sthen Gewerkschatten sind solche Ar-
beiten niimlich ungelernten Helfern
vorbehalten.

WERBUNG

LASTKRAFTWAGEN
‘Froh lacklert

elt dem 8. Januar flimmert aunf

westdeutschen Ferngchachirmen
turbulenter StraBenalltag: Unter wil-
dem Gehupe versucht ein Rudel
Pkws, einen Lastkraftwagen zu iiber-
holen. Begleitet wird dle Szene von
Rufen wie: ,Stinker — Runter von der

Lkw-Reklamefigur Brummi
Kampagne gegen Haligefihkle

Autobahn.® AuBerdem tint ein Staats-
;mwalt: #Stort den Verkehr, weg mit
hm‘ﬂ

Auftraggeber der 30-Sekunden-
PFilmchen im ZDF-Ferngehen st nicht
Lkw-~Gegner Georg Leber {,Die dicken
Brummer mfssen weg®), sondern der
Bundesverband des Deutschen Gilter-
fernverkehrs (BDF). Mit thren selt.
samen Werbespots wollen die Ver-
bandsfunktioniire Sympathien fiir die
Lastkraftwagen wecken.

Btar der Zwel-Millionen-Mark-Kam-~
pagne ist die Symboligur ,Brfummi®,
eln ulkiger Dickwanst auf REdern. Das
zentaurische Lkw-Minnchen wendet
alterlef vertrackte Situationen zum Gu-
ten und rit im Idiom des HB-Minn-
chens: ,Nichi gleich brummen ...%

Die WViter des ,Brummi", BDPF-
Werbe-Chef Helnz W. Fischer und dle
Frankfurter Agentur Schiiephack &
Partner, hoffen, daB das Bild vom

freundiichen und stets hilfshereiten’

Lkw-Onkel auf das Image der Land-
straflen-Kapitine abfiirbt. Denn das
Ansehen der westdeutschen Lkw-Fah-

rer bel den Bundesblirgern fst mise-
rabel,

Wie das Mannheimer Institut fir
Marktpsychologle kiirzlich ermittelte,
gelten Lastkraftwagenfuhrer bel den
Deutschen als Rpel., Von der Fern-
fahrerromantik, wie sle in frilheren
Hans-Albers-Filmen dargestetlt wur-
de, ist nichts mehr tibriggeblieben,

Aus der Sicht der Pkw-Fahrer er-
scheinen die biz 2u 1B Meter langen
und bis zu 38 Tonnen schweren Last-
zilge als lebensgetihrliche Ungeheuer,
Viele Automobilisten leben in stiin-
diger Angst, von plitzlich ausscheren-
den Likws in den Chausseegraben ge-
kippt oder gar zerguetscht zu werden,
Uragestlirzte Lastwagen am Weges-
rand werden als Bewels dafir regi-
striert, daB solche Kolozse schwer zu
beherrschen sind, Diese Angstgefilhle
{ibertrigt der Pkw-Fzhrer vom Fahr-
zeug auf den Fahrer. Kapithhe der
Landstrafle sind fir ihn deshalb eg-
gressiv, gewalttidtig und ricksichtsios.

Das Anscheh der Lkw-Branche ver-
schlechterte aich proporiional zum
watchsenden Gedringe auf den Stra-
Ben. Obwohl dle Zahl der rund 26 000
konzessiohierten Fernlastzlige seit
Jahren konstant ist, wurde die Zunft
immer mehr zum S{ndenbock des
Straflenverkehrs. So hatte Bundes-
verkehrsminister Georg Leber leichtes
Splel, das Fuhrmannsgewerbe poli-
tisch auszumandvrieren. Allgemeiner
Beifall war ihm gewil, obwohl bei-
spielaweise die Lkw-Sondersteuer
(,Leber-Plennlg"} und das Wochen-
endfahrverbot in den Ferienmonaten
die Verkehraprobleme nicht 1ésten.

Ciegen Lebers Lkw-feindliche Ver-
kehrapolitik vermochte der BDF mit
sachlichen Argumenten nichis auszu-
richten, GroR angelegte Werbekam-
pagnen brachien der Branche mehr
Verdrul als Nutzen, wile dle Mann-
heimer Forscher jetzt herausfanden,
Aug dem Hinwels ,Dieser Lastzug
zahlt jdhrlich 20000 Mark Steuern®
schlossen viele Bundesbiirger, der Be-
trag sel an der technischen Lkw-Aus-
rlistung eingespart worden. Mithin
geden Laster nicht sicher genug.

Als #hnliches Eigentor entpuppte
gich auch die Kampagne filr ,die Deut-
schen Bullen' wvon Magirus Deutz
Obwohl das Lkw-Werk mit dleser
Werbung die Zuverlfissigkeit und die
{iberlegene Lelstung des Produktes un-
terstreichen wollte, wurde sie von vie-
len Bundeshiirgern als brutale Kraft-
protzeret verstanden,

Verblifft registrierten die Mann-
heimer Tester zudem, dall neuerdings
selbet dle Likw-Zunft Habgef{thie ge-
geniiber dem Lastwagen entwickelt,
Im Jargoh der Fahrer heifit der Last-
2ug  Mistfuhre®, ,8chmier- und
Stinkkasten” oder ,Dreckschlepper®,

Werbestar ,Brummi® soll deshalb
auch bel den Fahrern ,emotionale
Widerstiinde abbauen und verdringte
Angste beseltigen* (Fischer).

Um die mfirrischen Lkw-Kapitine
freundlich zu stimmen, wollen die
‘Werbeexperten sogar dle Erkenntnis-
ge der Farbpsychologie nutzen. Ihr
Vorschlag: Alle Lastzlige sollen kiinf-
tig froh lackiert und mit bunten Pla-
nen ausstafflert werden, :
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