WERBUNG
Jagd auf Mittéiter

In einem Werbestreit um Trocken-
rasierer versuchte die Kronberger
Braun AG, die Auslieferung von 1,8
Millionen ,,Stern“-Exemp!aren Zu ver-
hindern.

Is ,,Stern“-Verlagsleiter Klaus May
am vergangenen Dienstag kurz

nach neun Uhr die Pfdrtnerloge des |

Hamburger Pressehauses passierte, er-
wartete ihn bereits ¢in aus Frankfurt an-
gereister Rechtsanwalt. Der Advokat
stellte sich als Bevollmichtigter der
Kronberger Braun AG (Jahresurnsatz:
404 Millionen Mark) vor und iiberreich-
te ihm eine einstweilige Verfiigung des
Landgerichts Frankfurt.

Unter dem Aktenzeichen 2/6 0 186/72
untersagte die 6. Zivilkammer der Ham-
burger 1llustrierten (9,5 Millionen Leser
pro Woche) die Auslieferung der Num-
mern 29 und 31 fir den Fall, daB sie
.Werbeanzeigen der Firma Deutsche
Philips* mit ,,der Werbebehauptung .der

den Streitwert der einstweiligen Ver-
fligung auf nur 100 000 Mark fest.

Als die Braun-Direktoren das ganze
Ausmab ihrer forschen Intervention er-
kannten, mochten sie auf einem Aus-
lieferungsstopp des ,Stern”-Heftes 29
nicht mehr bestehen. Die ,,Stern™-Juri-
sten hatten zudem keinen Zweife! daran
gelassen, dall - sie den ,unhaltbaren
Richterspruch® anfechten wiirden. Im
Falle einer Niederlage mul3 Braun dem
~Stern” alle Verluste ersetzen.

Begonnen - hatte die Rasjerer-Fehde
mit einer brancheniiblichen Rangelei.
So iirgerten sich die Braun-Manager im
Frithsommer dieses Jahres iiber den
neuen Philips-Trockenrasierer ,XTR
7¢, der ihrem Verkaufsschlager | Braun
Sixtant” nicht undhnlich ist. Da sie aber
keine Méglichkeit fanden, das Konkur-
renzprodukt verbieten zu lassen, nah-
men sie die von der Hamburger Agen-
tur William Wilkens entwickelte Philips-
Werbung kritisch unter die Lupe.

Eine Gelegenheit, sich mit Philips an-
zulegen, entdeckten die Braun-Werber
nicht nur in , XTR 7“-Hindlerprospek-
ten, sondern auch in Publikums-Anzei-

DerTrockene,den man
wie einen Nassen fihrt

Non:1d

abgewinhltor Scherkopl

Dar Vertail: Sie konnen diesas
Garbt senkrecht fuhren. Gana na-
tiirlich — wie einen Nalragiarer,
Ber Scherkopf ist suBerdem so
ge\amlbt da& a1 smh ;adar Ge-

Verbotene Philips-Anzeige: Warnung an Verleger

Trockene . .. den man wie einen Nassen
fiihrt* . . . enthalten.

Die Richter fillten einen in der deut-
schen Presse- und Werbegeschichte ein-
maligen Beschlufl, Sie folgten einem An-
trag der Braun-Anwilte, die behaupte-
ten, der ,.Stern™ mache sich bei der Ver-
iffentlichung des Philips-Inserates der
<Mittidterschaft™ beziechungsweise der
..Beihife an den unlauteren Wettbe-
werbshandlungen® schuldig.

Der Gerichtsbeschlul vom 3. 7. 1972
versetzite die ,Stern“-Geschiftsleitung
in helle Aufregung. Denn die Heraus-
nahme des beanstandeten Inserats war
zu diesem Zeitpunkt unméglich: In der
Itzehoer ,.Stern”-Druckerei wurde die
Ausgabe Nummer 25 bereits verladen.

In langen Telephonaten machte die
watern”-Geschiftsleitung die Rasterer-
Hersteller darauf aufmerksam, dafl dem
Verlag durch eine nichtverkaufte Aufla-
ge ,weit liber fiinf Millionen Mark"
Schaden entstehen wiirden. Solche Fol-
gen hatten freilich weder die Braun-
Juristen noch die Frankfurter Richter
geahnt: Weltfremd setzten sie nimlich

56

gen. Als besonders anstdf3ig wurde von
ihnen der Slogan ,.Der Trockene, den
man wie einen Nassen filihrt* empfun-
den. Nicht zuletzt deshalb, weil die
Braun AG eine 92prozentige Tochter
des US-NaBrasierer-Konzerns Gillette
(Umsatz: rund 2,5 Milliarden Mark} ist.

Prompt versuchte Braun, dem Land-
gericht nachzuweisen, dafl diese For-
mulierung gegen das Gesetz gegen den
unlauteren Wettbewerb verstolle. Die
Richter zeigten Verstindnis. In einer
Verfitgung vom 8. 6, kamen sie zu dem
Schlufl, die Philips-Werbung sei ,irre-
fithrend, weil der Philips-Rasierer kein
neues Scher-Konzept darstellt™. Zudem
sei diese Werbung eine ,ungerechtfer-
tigte Alleinstellung™ gegeniiber Konkur-
renzprodukten.

Die Hamburger Philips-Bediensteten
versprachen, die beanstandeten Text-
Passagen zu korrigieren, machten je-
doch darauf aufmerksam, daf} bei eini-
gen Zeijtschriften die Anzeigen wegen
der langen Drucktermine nicht mehr ge-
dndert werden konnten. Mit dieser Aus-
kunft gab sich Braun jedoch nicht zu-

frieden. In aller Stille licBen die Firmen-
chefs Erkundigungen einziehen, in wel-
chen Blittern Philips Rasierer- Anzeigen
disponiert habe. Die ausfindig gemach-
ten Verlage wurden von Braun per
Fernschreiben gewarnt, die gefichiete
Philips-Anzeige zu verdffentlichen.

Als das Telex beim ,Stern“-Verlap
Gruner + Jahr in Hamburg einging,
war die Philips-Anzeige allerdings schon
auf der Druckwalze. Da die Philips-
Bosse die vom ,Stern” veranschlagten
Anderungskosten in Hohe von 40000
Mark fiir ,.eine der Sache nicht ange-
messene Summe® hielten, blieb die
Druck-Order bestehen.

Die Hamburger Rasierer-Hersteller,
die mit Braun schon éfter Wettbewerbs-
prozesse fiihrten, empfanden das An-
sinnen der Kronberger als Schikane:
Um unnétige Kosten zu vermeiden, hat-
ten ihnen die Gerichte bisher nidmlich
stets angemessene Anderungsfristen ge-
wihrt,

Die um ihre Vormachtstellung auf
dem deutschen Trockenrasierer-Markt
(Braun: 60 Prozent Marktanteil; Philips;
25 Prozent) besorgten Braun-Manager
glaubten jedoch, dall Milde gegeniiber
dem Konkurrenten diesmal fehl am
Platze sei. Braun-Direktor Albrecht
Schultz: ,Wir koénnen es uns nicht lei-
sten, groBziigig zu sein. Die Bedeutung
des Rasierer-CGleschiifts ist fiir Braun viel
grofer als fiir Philips.*

INDUSTRIE
Revolver Im Giirtel

Herbert Quandt, Deutschlands unauf-
falligster Milliardér, hat Krach in der
Familie: Bei dem Versuch, den Kon-
zemn zu straffen und die Macht allein
auszuiiben, blockieren ihn die Erhen
seines Bruders Harald.

¢ spielt Hammond-Orgel, trigt ge-
legentlich dunkle Brillen und ver-
steckt sich gerne vor der Offentlichkeit.

Geschiftspartnern gilt er als einsamer
Mann mit wenig Skrupeln, als gerissener
und stets miltravischer Kontrahent, als
ein Herrscher im Hintergrund, der un-
sichtbar und geravschlos Macht gewinnt
und Macht ausiibt: ,,Man kann mit ibhm
nur verhandeln®, verriet einer, der dfter
mit ihm zu tun hat, ,,wenn man sichtbar
einen Revolver im Giirtel triagl. Das ist
die Sprache, die er versteht.”

Der Chef im dunkeln heilit Herbert
Quandt, 62, ist Milliardir, Groflindu-
strieller, Spekulant, Konsul der Kaffee-
Republik Costa Rica und einer der
reichsten Minner Deutschlands. Zum
Jahresende plant er seinen bislang grof}-
ten Coup: Bis zum 31. Dezember will er
den Industrie-Besitz der Familiendyna-
stie Quandt autonom ordnen und mog-
lichst allein beherrschen.

Zwar kann der fast blinde Geld-Dy-
nast schon heute von seiner Bad Hom-



