zentrale MiBhandlungskartei anzule-
gen, in der, unter Waheung der &rztli-
chen Schweigepflicht, auch die Ver-
dachtsfialle registriert werden'. Auf
diese Weise, so Rochel, ‘kénne dan
cauch ein Arztwechsel nicht mehr ver-
schleiernd wirken®".

Die Namenskarteien priigelnder El-
tern, die zum Beispiel an Universitiits-
kliniken gefiihrt werden konnten, sollen
nach den Vorstellungen der Mainzer
Rechtsmediziner  allen  Hausiirzien,
Kinderirzten und Krankenhiusern der
Umgebung fiir diskrete Erkundigungen
zur Verfiigung stchen und von ihnen
durch jeweils neune Verdachtshinweise
erginzt werden.

Ob  die Anregungen der Mainzer
Mediziner tatsichlich ein wirksames
Mittel sind, die hohe Dunkelziffer von
KindesmiBhandlungen aufzuhellen,
steht freilich dahin. Ratlos bekennen
Sozialpolitiker wie der
rheinland-pfalzische
CDU-Minister Hein-
rich Geissier: ,,Das ist
ein komplexes Pro-
biem, das wir immer
wieder von hinten und
vorne durchdiskutiert
haben.** Ohne Erfolg.
Zwar sprach  sich
der 74. Deutsche Arz-
tetag 1971 ,.fiir einen
straffreien Durch-
bruch des drztlichen

Berufsgeheimnisses™
bei Kindesmiflhand-
lungen aus, wenn ,.da-
durch ein hoheres
Rechtsgut geschiitzt™
werde, doch die Ein-
filhrung einer generel-
len Meldepflicht ,.aus
firsorgerischen Griin-
den* fiir ,Fille mit
drohender Wiederho-
lung“ blieb bislang
unerfiillte Forderung
einzelner Kriminologen und Sozialme-
diziner.

Bundesjustizminister Gerhard Jahn
gab zu bedenken, ob nicht ,die Ein-
filhrung einer Meldepilicht eher zu
einer Verschlechterung der Lage der
bedrohten Kinder fiihrt, weil Eltern
mit ihren Priigelopfern  womadglich
nicht mehr zum Arzt gingen.

Dal} ,ein Schiidelbruch kiinftig mit
einem Heftpflaster behandelt” werden
konnte, hilt auch Geissler far ,eine Ge-
fahr”. Statt Haus- und Kinderirzte ge-
nerell zum Reden zu bringen, méchte
der Politiker ,,mehr Aufklirung in der
Offentlichkeit” betreiben und die Auf-
merksamkeit der Nachbarn schirfen.

Als Mitglied des ZD¥F-Fernsehrats
will Geissler ..als nichstes erreichen,
daf am Bildschirm tber das Thema
kieine Spots gezeigt werden®. Sie sollen
das BewuBtsein der Biirger schirfen
wie ,Der 7. Sinn* fiir Autofahrer.
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UMWELT
Max und Moritz

Umwirksamer gegen ,Umweltfrevier"
vorgehen zu kénnen, wurden in Nie-
dersachsen Sonderdezernate bei den
Staatsanwaltschaften  eingerichtet:
3200 Verfahren seit August 1971,

Fast hundert Kithe mufliten 1972
auf den Wiesen bei Nordenham
ins Gras beiflen. Ob der Oldenburger
Staatsanwalt Niels Tumat einen Schul-
digen findet, steht dahin — obwohl die
Ursache unbestritien ist: Durch die de-
fekte Filteranlage einer Blei-Zink-Hiitte
der Preussag AG waren die Weiden mit
Biei vergiftet worden.

Tumat versucht nun zu ermitteln,
~wer denn wohl innerhalb dieser gro-
Ben Firma verantwortlich war“. Und

Verschmutzte Leine: Halb so schlimm?

immer wenn er in solchen Fillen
recherchiert, fiihlt sich der Staatsanwait
leicht veralbert: ,.Der Moritz sagt, der
Max war’s; der Max sagt, der Moritz.®

Damit Max und Moritz in Norden-
ham und anderswo nicht linger an-
onym bleiben, hatte der niedersichsi-
sche Justizminister Hans Schifer im
August 1971 bei allen Staatsanwalt-
schaften des Landes Sonderdezernate
fliir Umweltschutz cinrichten lassen.
Tumat und Kollegen sollten sich spe-
zialisieren, um, so Schifers Auftrag,
»eine nachdriickliche Verfolgung von
Umweltfreviern zu erreichen‘.

Jingste Bilanz aus dem Justizmini-
sterium: Seit der Neuregelung wurden
iber 3200 Umweltschutzverfahren ein-
geleitet, von denen bisher 700 Fille ge-
richtlich entschieden worden sind. Der
bisher héchste Strafbefehl (50 000
Mark) ging an einen Viehziichter, der
ganze Herden mit {strogen gesprizt

hatte, um die Kiihe schneller schlacht-
reif 20 machen.

Freilich, die Zahlen tiuschen. ,Bei
den grollen Firmen ist es sowieso
schlecht, da ist gar nicht ranzokom-
men", sagt Oberstaatsanwalt Helmut
Moschiiring, ..die bestellen einen Gegen-
gutachter, und dann wird ein Sachver-
standigenstreit daraus.” Und etwa 60
Prozent, so eine Schitzung des hanno-
verschen Staatsanwalts Walther Miil-
ler-Hasse, machen — meist eher leich-
tere — VerstéBe gegen das Lebensmit-
telrecht aus, von denen wiederum an-
nihernd die Hilfte wegen Geringfiigig-
keit eingestellt wird,

Uber dem Durchschnitt liegt da
schon die Tausend-Mark-Geldstrafe
fiir jenen Hamelner Bickermeister, der
-— so Miiller-Hasses Anklage — ,unter
Verletzung der elementarsten Regeln®
sein Brot bereitete: ,,Mause und sonsti-
ges Ungeziefer waren in der Backstube,
und das Mehl war mit Miusekot ver-
setzt.“

Oft miissen aber die Strafverfolger
selber kleine Britchen backen: Dal in
Hannover mal jemand ,zwei Packun-
gen der Firma Triiller zum Verkauf an-
geboten” hat, ,,obwohl die Niisse schon
alt und ranzig waren”, wollte das Um-
welt-Dezernat  ebensowenig  anklagen
wie den .Verkauf eines Eisbeins, in
dem sich ein Holzstibchen befand.
Kaufer biB sich auf dem Holzstibchen
cinen Zahn aus”. In der Statistik aller-
dings schlagen sich solche Fille zu Hun-
derten nieder.

Wenn Miiller-Hasse aber tatsichlich
Anklage in gewichtigeren Dingen er-
hebt, dann ist er immer wieder ver-
bhifft {iber ,das irritierende Strafmaf3™.
Die Kollegen auf der Richterbank sind
der Materie noch lingst nicht gewach-
sén. ,.Die sehen es sehr ungern”, urteilt
Miiller-Hasse iiber die Richter, ,,wenn
sie sich mal vier Stunden vorbereiten
miissen. Ein Diebstahl, das ist doch
was, da kann man was mit anfangen.
Aber wenn einer Dieselid! im Kanal ab-
laBdt, dann ist das eben halb so
schlimm.”

Oft aber kommt es gar nicht erst zur
Verhandlung. So ist die Leine biolo-
gisch schon tot, bevor sie die Landes-
hauptstadt durchquert — Abwisser der
Alfelder Papierfabrik haben sie nmge-
bracht. Die Ermittlungen waren jedoch
ein Schlag ins Wasser: Bestraft wird
nach dem Wasserhaushalsgesetz zwar,
wwer vorsitzlich in ein Gewisser Stoffe”
einleitet, aber nur, wenn es zudem auch
wunbefugt™  geschieht — die Alfelder
konnten auf Genehmigungen verweisen.

Ahnlich miiht sich auch Tumat aus
Oldenburg. Der Elisabethfehn-Kanpal
ist bereits seit 1963 ,hoffnungslos ver-
saut®, weil eine Kokerei ihre Abwiisser
einlaufen lal3t. Ein Urteil hat es bis
heute nicht gegeben, teils wegen Aus-
nalimegenehmigungen, teils weil Schul-
dige nicht auszumachen waren.

Und das liegt noch immer an unzu-
reichenden Gesetzesvorschriften. Um



niedersichsischen Anklagern die Arbeit
zu erleichtern, hiaufig gar erst zu er-
moglichen, liel Minister Schifer das
gesamte geltende Recht nach Umwelt-
schutz-Bestimmungen  durchkiammen.
Das Ergebnis war ein Katalog von 176
einzelnen Rechisvorschriften, darunter
allein 54 Gesetze und Verordnungen
zum Komplex ,Natur- und Land-
schaftsschutz — so die ,Verordnung
zur Erhaltung der Wallhecken™ aus
dem Jahre 1935 und das ,,Fischereige-
setz flir das Herzogthum Braunschweig*
von 1879,

Immerhin  haben niedersichsische
Umwelt-Anwilte hin und wieder Ge-
legenheit zur Fortbildung: Miiller-Has-
se reiste zur Weiniese nach Bad Kreuz-
nach, bestand wihrend einer Tagung
- Thema: ,Weinrecht und praktische
Ubupgen” — ,organoleptische und
sensorische Priifungen” und kann seit-
her Weingualitiiten nach eigenem Ge-
ruch und Geschmack bestimmen. Seine
necen Erkenntnisse kamen ihm unter-
dessen schon bei Ermittlungen gegen
Weinpanscher zugute.

In manch anderem Fall bedurfte es
keiner sensiblen Zunge. Als bei Kindern
im hannoverschen Annastift Veriitzun-
gen in der Speiserdhre diagnostiziert
wurden, ergab sich, daB} in Saftflaschen
Spiilmittelreste gewesen waren.

Seitdemn pladiert Miiller-Hasse fiir die
umweltfeindliche Einwegflasche.

AUTO-WERBUNG

Niedere Instinkte

Eine Schock-Anzeige der Autofirma
Volve hat in der Branche heftige
Reaktionen ausgeldst.

In ‘einem 24zeiligen Fernschreiben
machte der Zentralausschuf3 der
Werbewirtschaft (ZAW) die ,Sehr
geehrten Herren® der deutschen Volvo-
Zentrale darauf aufmerksam, daB auf
Wdie Volvo-Anzeige Sein oder Nicht-
sein® mit dem Totenkopf* zahlreiche
.Beschwerden® eingegangen seien.

Der .,Deutsche Werberat™ im ZAW
begriindete sein Telex mit dem Hinweis,
dic  Beschwerdefithrer  hiitten  der
schwedischen Autofirma ,verbotene
Werbung mit der Angst® und ,,Ge-
schmacklosigkeit" vorgeworfen.

Milfalien erregte die Totenkopf-An-
zeige auch bei dem Verband der Deut-
schen Automobilindustrie (VDA). Er
richtete an Volve die ,,Bitte”, das Inse-
rat aus Wettbewerbsgriinden zuriickzu-
nehmen.

Den Zorn der Automobil- und Wer-
bebosse hatten sich dje deutschen Vol-
vo-Manager zugezogen, weil sie in
mehreren Zeitschriften ein Doppelsei-
ten-Tnserat verdffentlichten, das als
Blickfang einen Hamlet-Darsteller mit
einem Totenkopf in der Hand zeigte.
Daneben stand der Text: ,.Sein oder
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Nichtsein. Das ist die Frage fir zwet
Millionen Autofahrer in diesem Jahr
Einige entscheiden sich fiir Volvo. Sie
entscheiden sich fiir das Sein.”

Zu dem Schock mit dem Totenkopf
hatten sich die Deutschland-Filiale der
Schweden und ihre Berliner Werbe-
agentur Dorland entschlossen, als sie
mit gemilligten Appelien wie ,.Papi ist
da*, ,.Der Mensch beginnt mit dem
Kopf zu fahren* nicht genug Beachtung
fanden. Trotz jahrelanger Werbung mit
Sicherheitsargumenten sind nach Beob-
achtungen von Volvo noch immer 90
Prozent der deutschen Autofahrer nur
flir irrationale Werbeargumente zu-
ganglich.

Dennoch haben sich die Schweden
nicht von ihrem  jahrzehntealten
Sicherheitskonzept abbringen lassen.
Statt die Kundschaft mit Chrom und
Styling zu beeindrucken, haben die
Volvo-Ingenieure schon immer beson-

Sein oder Nichtsei_l:

Umstrittenes Volvo-inserat
. Fir Menschen, die nachdenken*

ders viel Sorgfalt auf die Sicherheit
ihrer Autos verwandt,

So gehoren zur Standardausriistung
eines Volvos serienmidlig Scheiben-
bremsen, Sicherheitsgurie, Nackenstiit-
zen und Giirtelreifen, Fiir den Fall einer
Karambolage haben die Konstrukteure
eine ,.liberrolisteife Dachkonstruktion®,
einen ,.Flankenschutz'* in allen ‘1tren
und ,,anatomisch richtige Langzeitsitze
mit Aufprallausgleich® eingebaul.

Viele Konkurrenten der Schweden
hielten  solche Uberlebenshilfen  fiir
iiberfliissig und iiberspielten die Min-
gei ihrer Blechkarossen lieber mit Wer-
beparolen. Um die Kundschaft in Kauf-
stimroung zu bringen, appellierten die
Opel-Werke beispielsweise an die Rase-
rei-Instinkte der Deutschen. In der GT-
Werbung hiell s eine Zeitlang: |, Nur
fliegen ist schéner”. Und Commodore-
Interessenten versuchte Opel mit der Pa-
role ,, 130 PS. Die kennen keinen Re-

spekt™ zu beeindrucken, Dariiber hinaus
vermitteln die Riisselsheimer Weisheiten
wie: ,,Die Starken sind so lange mich-
tig, his ein Starkerer kommt.*

Auch Ford lockte die Autofahrer mit
dhnlichen Appellen. Die Familienkut-
sche ,BEscort" pries die Firma mit dem
Anzeigentext: ,.Wo ein Escort ist, ist
auch ein Sieg nicht weit." Die Kélner
verstiegen sich sogar zu der Behaup-
tung, ihre Wagen ,,wtirden jede sport-
liche Herausforderung annehmen® und
,.oft genug die Nase vorn haben®.

Der Automobilverband, der heute
Volvos Sicherheitswerbung beanstan.
det, nahm damals an solchen Parolen
keinen AnstoB. Die Kritik kam von
anderer Seite. Der Automobil-Tourna-
list Rainer Nistl zum Beispiel warf den
Reklamespezialisten der Automobilfir-
men vor, aus Deutschlands Autofahrern
Leine Mischung aus Juan Manuel Fan-
gio, Kamikaze-Fliegern und Dragster-
Pilot™ machen zu wollen.

Auf einem im Miinchner Rathaus
veranstalteten Verkehrsparlament mulf}-
te sich die Automobilindustrie noch
massivere Vorwilrfe gefallen lassen. Der
Niirnberger Patentanwalt  Bernhard
Richter sahiin dieser Art Werbung ,.eine
Anleitung zu Kdorperverletzung und
Totschlag”. Und der Verkehrspsycho-
toge Dr. Gerhard Munsch forderte die
Fabrikanten auf, .nicht unndtig an
niedere Instinkte” zu appeliieren.

Die offentliche Schelte machte frei-
lich wenig Eindruck auf die Branche. So
mubte die Bundesregierung noch An-
fang dieses Jahres dem VW-Werk we-
gen zu aggressiver Reklame eine Riige
erteilen. Den Wolfsburgern wurde vor-
geworfen, mit der Werbung ..der gelb-
schwarze Renner" die Kiaufer , gerade-
20 angehalten zu haben, die Strafle als
Rennpiste und das Auto als Rennwagen
zu betrachten®.

Gegen die mit Geschwindigkeits-
superlativen gespickte Werbung der
Konkurrenz hatte es Volvo schwer, sei-
nen Sicherheitsargumenten Gehér zu
verschaffen. Obwoh!l im vergangenen
Jahr 18 735 Bundesbhiirger bei Verkehrs-
unfillen starben und 527375 verletzt
wurden, lassen sich hdchstens zehn Pro-
zent der Autofahrer beim Kauf von Si-
cherheitsiiberlegungen leiten.

Driese Minderheit setzt sich nach Un-
tersuchungen der Volvo-Marktforscher
in erster Linie aus ,,Menschen mit intel-
lektuellem Einschlag, die nachdenken
und eine zeitbezogene Einstellung zum
Leben haben“, zusammen. Volvo-Wer-
ber Ehrhard Friihsorge: ,Wer zu uns
kommt, hat das Statusdenken, aiso den
Mercedes, iberwunden.**

Um gerichtliche Auseinandersetzun-
gen zu vermeiden, hat Volvo inzwischen
die umstrittene Totenkopf-Anzeige zu-
riickgezogen. Der Entschiul} fiel Volvo
nicht schwer, denn laut Verkaufschef
von Schoenaich hat die Firma noch
andere ,Schock-Anzeigen" in der
Schublade.



