wird vom eigentlichen Skandal sowieso
nicht geredet: vom beschiadigten mora-
tischen Anspruch der Regierung, vom
Schweigen des Kanzlers. vom Ver-
trauensvotum der SPD-Fraktion Fir
Wienand. Sondern da hirt sich ein Par-
lamentsausschufl ohne richterliche Ge-
walt, in dem jedes Mitglied so oder so
Partei ist, einander widersprechende
Aussagen an, deren Widerspriichlich-
keit er letztlich doch nur auf sich beru-
hen lassen kann. Da dekuvrieren sich —
durch schlichte Selbstdarstellung — ab-
lenfalls der Verfassangsschutz und der
Geheimdienst als biirokratisierte India-
nerspielerei fiir Minner mit mancherlei
Machtneurosen.

Da lefern sich Labile, Zukurzgekom-
mene und Kompelenzschwache auf den
Nebenkriegsschaupldtzen einer mora-
fisch fingst verlorenen Schiacht ziem-
lich kligtiche Riickzugsgefechte.

Neben dem Washingtoner Kronzeu-
gen John Wesley Dean dem Dritten
und seiper zweiten Frau Maureen, die
schon vom Yrscheinungshild her im-
merhin {lr eine Broadway-Auffiithrung
von ,Hinsel und Gretel" gut gewesen

wire, nehmen sich die  Bonner
Zeugen  Haos-Joachimm  und  Ellen

Baeuchle eher wie Darsteller einer un-
verhofft  auf Tournee geschickten
schwibischen Landeshiihne aus.

Ellen Baeuchle gibt sich bald als trei-
bende Kraft zu erkennen. Zwar dauert
gs ein paar Minuten. bis die Tontechni-
ker ihre Stimme tliberail vernehmbar ge-
macht haben, denn die Frau Biirgermei-
ster denkt gar nicht daran, sich (wie ihr
Mann) zu den Mikrophonen vorzuben-
gen. Aber dann erzihit sie die Ge-
schichte vom Ungemach ihres Gatten
in Sachen Steiner mit heltwachem Sinn
fiir deren materielle Implikationen. Es
fehlt auch nicht ein Beiklang jener nie
versagenden  Angriffsfust, mit der
Frauen ihrer Observanz den unerhorten
Lebenswandel der Nachbarn kolportie-
ren. Es ist EHen Baeuchle gewesen, die
zuerst .eine Wut gehabt™ und Karl
Wienand telephonisch Bescheid gesto-
Ben bat: . Meinen Mann habt ihr ja
schwer verschaukelt - sie hiitte nicht
ibel Lust, der Nation eine Geschichte
zu erzihlen, wie man Kanzler bleibt. Es
ist Ellen Baeuchle gewesen, die — als
auch dann die Partei den guten Dien-
sten ihres Gatten gegeniiber undankbar
bliebr — den Stein mit einem Anruf bei
der Ulmer |, Siidwestpresse™ vollends ins
Rolen gebracht hat.

Hans-Joachim Baeuchle hat auch da-
fir nur ein Achselzucken. Nein, er ist
seiner Frau nicht bose deswegen. Und
der Arger mit der Pantei? Wieder ein
Achselzucken: ,,Wer weif}, wofiir es gut
und wofilr es schtecht ist. kch mul} mit
meiner Frau leben und nicht mit der
Partei.”

Die Frau jedenfalls ist schon die
zweite.

FDP

GriiBe vom Meer

Mit einer neven Parteiorganisation
und einer neuen Marketing-Strategie
will die FDP kiinftig ihre ideen unters
Volk bringen.

er scheidende Manager der Libera-

len hinterliefl seiner Partei ein Ver-
mdchtnis fiir den weiteren Aufstieg.
Joachim Stancke, noch amtierender
Bundesgeschiftsfiihrer der FDP, emp-
fahl: ,.Die Partei mul wie eine x-belie-
bige Kasefabrik gefiithrt werden.”

Ob FDP-Politik kiinftig tatsachlich
wie Emmentaler an den Mann gebracht
werden soll. hat Anfang dieser Woche
der nach Bonn einberufene Bundesvor-
stand zu entscheiden. Er wird priifen,
was von den ldeen Stanckes,

FDP-Assoziationen jung, moders, pro-
gressiv diametral entgegengesetzt™.

Zentralisierung, so  steht es  im
Stancke-Konzept, soll Abhiife schaf-
fen. Die Bundesgeschiftsstelle, hisher in
einem alten Sanatoriumsgebaude im
Bonner Talweg daheim, wird in cinen
Neubau mit beweglichen Winden ver-
legt und zu einer politisch-organisatori-
schen  Fithrungszentrale  ausgebaut.
Statt wie bislang die Partei blof3 zu ver-
walten, soll das Bonner Biiro kiinftig
der Parteiarbeit selbst neue Impulse ge-
ben und Parteifreunden wie Sympathi-
santen mit modernen technischen Hilfs-
mitteln zur Hand gehen.

Die alte Adrema wird durch einen
Computer ersetzt, in den alle soziolo-
gischen Merkmale der liberalen Anhin-
gerschaft eingefiittert werden. Ausge-
wihite Zielgruppen kinnen dann inner-
halb weniger Stunden jndividuel) ange-

der Ende des Jahres von dem
Scheel-Vertrauten Harald

Hofmann abgeldst wird, ver-
wertbar erscheint,

[ Patentanmeldung |

Der Jurist, der ,.dic Metho-
den des modernen Manage-
ments auf die Partei ibertra-
gen™ mdchie, het sich gut vor-
bereitet. In einem blauen Ord-
ner abgehelftet, liegen parat:
eine Organisationsstudie sei-
ner Bundesgeschiftsstelle, ein
Refa-Rationalisierungspapier,
ein  Marketing-Konzept der
Deutschen  Trenhand-Unter-
nehmensberatung GmbH und
ein Schema der Quickborner
Metaplan-GmbH  iber die
wRealisierung der Organisa-
tionsreform™.

o ER,

Teure Gutachien kamn sich

die Partei leisten. Nach Jahren
der Existenznot am Rande der
todiichen fiinf Prozent genie-
fBen die Liberalen nun ihren
Wiederaufstieg. Nicht aur die
Spenden fliellen wieder reichticher.
Auch hat es die FDP (Wahlergebnis
1972: 8,4 Prozent) in der Wihlergunst
nach neuesten Umfragen inzwischen
auf elf Prozent gebracht und fast
ein Drittel des CDU/CSU-Anteils (37
Prozent) erreicht. (Die SPD fiihrt jetzt,
faut Emnid, mit 51 Pankten.)

Eine Reform der antiquierten Partei-
struktur soll, nach dem Willen der
FDP-Oberen, diesen Besitzstand  si-
chern und ausbauen. Generalsekretir
Karl-Hermann Flach: ,I»e Organisa-
tion ist unserer steigenden Bedeutung
nicht mehr gewachsen.”

Die Mingel beginnen beim Mobiliar.
-~Die zur Verfiigung siehenden Arbeits-
gerdte sind altertiimlich und unratio-
neli”, heil3t es in Stanckes Studie. ,,Die
micht selten in kaum gepflegten Hinter-
zimmern domizilierenden Geschifts-
stelien” entbehrien ,jeder Modernitit
und Dynamik™; ihr Zustand sei ,biiro-
kratisch™ und mithin ,,den gewiinschten

Stuttgarter Nochrichten
»Sie miissen sich jetzt aber entscheiden, ob ich lhre Er-
findung als treibende Kraft' oder als ,bremsendes Elemant'
registrieren soll.”

sprochen und informiert werden, und
niemand mehr wird Sympathisanten der
FDP noch auf die herkdmmliche Art
ausfindig machen miissen, wie sie der
Stuitgarter FDP-Chef Karl Moersch be-
schreibt: , Wir gingen zum Pfarrer oder
Gemeinderat, um zu héren, wer FDP-
verdichtig ist."

Um die ,liberale Offentlichkeit zu
organisieren' (Stancke-Papier), soll das
Bundesgebiet kiinftig in vier Zentralre-
gionen eingeteilt werden. Vier Zentral-
beauftragte, die allein dem Bundesge-
schaftsfithrer unterstehen, sollen dann
unter Einsatz mobiler Teams die FDP-
Kliientel betrenen. Geplant ist auch eine
liberale Fihrungsakademie zur Schu-
lung des Funktiondrskorps. die .zu-
gleich den Einflul} der Bundesfihrung
entscheidend zu stdrken™ {Stancke-Pa-
pier) imstande wire.

In einem . Vermerk fiir Herrn Bun-
desauBenminister Scheel* entwickelten
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die Zentralisten auach schon detaiilierte
Vorstellungen fiir eine liberale Halb-
monatszeitung: rheinisches Format, er-
ste Seite zweifarbig, vier Redakteure.
zwei Sekretiarinnen. Geschitzte Kosten:
1 076 360 Mark im ersten Jahr.

Auf dem Umweg Uber ein Zwangs-
abonnement fiir alle Mitglieder hoffen
die Planer zudem einen Uralt-Fraum
der Parteispitze .sozusagen beildufig”
Zu realisieren — den zentralen Einzug
der Miigliedsbeitrage. Zugleich soll in
Bonn eine zentrale Mitgliederkartei ein-
gerichiet werden.

Schon bei der ersten Beratung der
Reformvorhaben im Prasidium, das vor
zwei Wochen acf Schlofl Gymnich tag-
te, regte sich Widerstand gegen die Bon-
ner Planspiele. Einige lLandesgroBen
wie etwa die bayrische Hildegard
Hamm-Briicher, befiirchten. die neuwe
Technik kénnte zu Manipulationen
miflbraucht werden.

Andere. machtigere Fandesverbinae
wie etwa Nordrhein-Westfalen bangen
um ihren Einfluf3. Denn bislang errech.
neten die Provinz-Organisationen vor
Bundesparteitagen die Zaht threr Dele-
gierten selber — nach Mitgliedskarteten,
die nur ihnen zuginglich waren. Wenn
aber die Zentrale die Mitgliederlisten
verwaltet, wird auch in Bonn iiber den
Delegiertenschliissel mitentschieden,

Einig dagegen ist sich das Parteipri-
sidium, dall FDP-Politik kiinftig wie
eine Ware verkauft werden soll — nach
der Marketing-Strategie der Deutschen
Treuhand-Unternehmensberalung.  Sie
empfiehlt der Partei ,bewulite Orientie-
rung an Abnehmer-Typen und strategi-
sche Beeinflussung des Marktes”. Drei
Marketing-Experten sollen das Ange-
bot aus dem liberalen Warenhaus unter
die Leute bringen.

Selbst im Urlaub will die FDP kinf-
tig jhre Kunden nicht aus dem Griff
lassen. lm Mittelmeer. wo die Deut-
schen in der Sonne grilen, machte sie
einen Piratensender aufbauen, der vom
offenen Meer aus die Kiisten bestrahit:
mit Musik, Suchmeldungen und sché-
nen Griiflen von Walter Scheel,

WAHRUNG

GroBe Besorgnis

Ende vergangener Woche stiirzte der
Doliarkurs so abrupt, dafl neue Wech-
selkurséanderungen ins Gespriich ka-
men. Trotz der sténdigen Wihrungs-
unrvhe blieb Deutschlands Export-
industrie bisher unerschiittert,

Bundesfinanzminister Helmut
Schmidt gab sich entspannt. Als der
oberste Bonner Wahrungsherr am ver-
gangenen Dienstagnachmittag — vier
Tage nach der jiingsten Markaufwer-
tung um 3.5 Prozent — den US-Bot-
schafter Martin Hillenbrand in seinem
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Amitszimmer zu Besuch hatte, prophe-
zeite der Deutsche dem Amerikaner mit
ironischem Licheln: ,,Sie werden sehen,
nachstes Jahr werten wir die Mark ab.”

Die Schmidt-Prognose war voreilig.
Denn nach einem neuerlichen Kurssturz
des Dollar am wvergangenen Freitag
schlossen Bonner Wihrungsexperten
am Wochenende im Gegenteil eine wei-
tere Mark-Aufwertung nicht aus.

Abrupt sackte die US-Valuta am
Freitag von 2,35 auf unter 2,30 Mark.
Der Kurs-Einbruch brachte den Devi-
senmarkt so durcheinander, dall west-
deutsche Grol3banken den Handel mit
dem amerikanischen Geld beim Tiefst-
kurs von 222 einstelten: Die Mark
wurde wieder teurer.

Schon nach der Aufwertung in der
vorvergangenen Woche hegte Schmidt
Zweifel. ob die stindige Verteuerung
deutscher Exporte nicht dazo fithren
konnte, daf} die heimische Konjunktur
plétzlich umschligt. Schmide: ,,Die Be-
sorgnis wird immer gréider.

Bislang war die Furcht jedoch unbe-
grindet. Auch Helmut Schmidt wun-
dert sich, daf} Westdeutschlands Unter-
nehmer den Aufwertungen zum Trotz
immer mehr Waren jenseits der Gren-
zen absetzen konnen und damit den
preistreibenden Exportboom stets von
neuem anheizen. Schmidt ratlos: ,,Das
hat etwas Unheimliches an sich.”

LDie letzte Aufwentung”, so beob-
achtete Pudwig Poullain, Chef der
Westdeutschen  Landesbank, ,,nimmt
kaum jemand zur Kenntnis. Man ist
dabei, gute Auftrige einzusammein,
und maochte sich dabei nicht stéren las-
sen.’”

Landauf, landab haben Deutschlands
Unternehmer neue Export-Rekorde fest
eingeplant. Der Niirnberger Biiroma-
schinen-Hersteller Triumph-Adler etwa
verkiindete jetzt, dall er seinen Export-
anteil von 60 Prozent im vergangenen
Jahr auf 65 Prozent in diesemn Jahr
steigern werde. Und der Koiner Stahl-
hindler Otto Wolff von Amerongen
freut sich iiber den ,,groflen Exportsto3
in der Stahlindustrie. Wolff: ,,Wer
hitte das noch im Oktober geglaubt.”

Schon heute schitzen die Experten
im  Wirtschaftsministerium. daB die
bundesdeutsche Industrie 1973 insge-
samt fiir mindestens 23 Milliarden
Mark mehr auf den Weltmarkten ver-
kaufen wird. als deutsche Importeure
aus anderen Lindern holen. 1972 be-
trug der Uberschuf3 20,3 Milliarden.

Inlandische Anbieter wie auslindi-
sche Kiufer unterliefen die Strategie
der Wihrungspolitiker vorn Rhein. Ver-
bliifft registriert Finanzminister
Schmidt: ,,Die Leute bestellen einfach
Maschinen in Esslingen, die gucken gar
nicht auf den Preis."

Otto  Schlecht, Staatssekretir im
Wirtschaftsministerium, hat beobachtet,
dal} ,,Produkte made in Germanv", vor
allem Anlagegiiter wie Maschinen oder
Fertigungsanlagen, von den Auslands-
kunden noch ,wegen des guten Service
und der hohen Spezialisierung® nicht
durch billigere ersetzt werden koénnen.

Zudem hat die deutsche GroBindu-
strie sich im westlichen Ausland krifti-
ge Exportorganisationen aufgebaut, die
mit den Waffen der Absatzforderung
und der Preisdifferenzierung Verinde-



