WERBUNG

Arger mit Ludwig

Mit aggressiven Werbemethoden will
die Bausparkasse Wistenrot sich die
Position des Branchenfilhrers zuriick-
erokern.

ie Manager der Ludwigsburger

W iistenrot-Bausparkasse WAaren
ratlos. Pausenlos kreuzten in ihren Bii-
ros withrendd der letzten Wochen angeb-
Iiche Kunden auf, die ,,das Plakat mit
dem Goggomaobil” als Poster oder Sou-
venir verlangten, Werbechef Hans-Pe-
ter Reiser: ..Selbst das Gro8flichenpla-
kat im Format 2,52 X 3,56 Meter wur-
de mehrfach zur Tapezierung von Riiu-
men angefordert.”

Dic Wiistenrot-Werber, die von den
begehrten TPlakaten bereits mehrere
Neuauflagen in Druck gaben, haben
sich den Kkostspieligen Poster-Service
setbst  zuzuschreiben., Seit Monaten
namlich versuchen sie, ihre Konkurren-
ten mit ungewdhnlichen Werbeeinfil-
len auszustechen. Thr letzter Gag: ein
in allen Medien vorgestelltes Goggo-
mobil, das Deutschlands Bausparer zu
héchster Eile beim  Abschlul  cines
Bausparverirages ermahnen solite,

In dem Goggo-Fernsehspot fordert
eine  gehcimnisvolle Stimme: | Jetzt
aber los, Ludwig.” Dann heulte ein Mo-
tor auf, Reifen quictschen, und hinter
einer Bergkuppe taucht ein Goggo-
Oldtimer auf, der einen 15 Meter lan-
gen Luftsprung vollfthrt, Die dazu
passenden Anzeigen-Photos zeigen den
Kleinwagen wihrend seines freien Flu-
ges.

Das fliegende Goggomobil, mit dem
dic Wiistenrot-Werker bei potentiellen
Kunden .nachhaltige Zeitdruckgefiib-
le¥ erwecken wollten, kam offenbar
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Wiistenrot-Werbung: Die Dame war bei der Konkurrenz versichert

an. Die Autozeitschrift ,Auto Motor
und Sport™ zum Beispiel spricht von
WWitz und Binfaflsreichtum® der Kam-
pagne, dig sich ,,vom ublichen Reklame-
Einerlei wohltuend" unterscheide,

Veridrgert zeigte sich lediglich die
Verbraucherzentrale Nordrhein-West-
falen, die sich beim Deutschen Werbe-
rat daritber beschwerte, daB3 in dem
TV-Spot ,.ein Autofahrer wie ein Ver-
rlickter cine LandstraBe entlangfihrt,
ohne auf Mensch und Tier zu achten,
was offenbar als empfehlenswert er-
scheinen soll®.

Die von Wiistenrot-Werbechef Rei-
ser angercgten (Gags sind fiir den Lud-
wigsburger Bauspar-Riesen alles ande-
re als eine Geschmacksfrage; Nach-
dem das Unternehmen, das zur Zeit
itber einen Vertragsbestand von 90
Milliarden Mark verfiigt, jahrelang un-

Wiistenrot-Werbung: Eine Friseuse lieferte das Auvto
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bestrittener Branchenfithrer war, sack-
te es 1976 im Neugeschift erstmals auf
den dritten Platz ab, nach dem Beam-
tenhgimstittenwerk und der Bauspar-
kasse Schwibisch Hall.

Als sich der bedrohliche Vormarsch
der Konkurrenz im vergangenen lahr
immer deutlicher abzeichnete, arbeite-
ten die Wiistenrot-Werber mit  der
Frankfurter Agentur Young & Rubi-
cam eine neue Strategie aus: In mehre-
ren Kampagnen sollten Vehikel und
Menschen gezeigt werden, die den Bun-
desbiirgern zwar als besonders langsam
bekannt sind, in der Wiistenrot-Wer-
bung aber zu wahren Sprintleistungen
befligelt werden.

Unter dem Slogan ,,Gib Gas, Gu-
stav startetc Wiistenrot zum Beispied
cing Kampagne, bei der ein Bauer auf
eginem alten Trecker zum Bauspar-
termin  rast. Schockiert schrieb der
Bundesverband der landwirtschaftli-
chen Berufsgenossenschaften den Lud-
wigsburgern einen Brief, in dem er zu-
rechtweisend bemingelte, ,.daB der ab-
gebildete  Zweiachsschlepper  wahr-
scheinlich zu schnell fahrt,

Die Standesfunktiondre vermiBten
auflerdem ,Umsturzschutzvorrichtung™
und .. Beifahrersitz und belehrten die
Bauspar-Manager: ,Die Hochstge-
schwindigkeit filr diese Art von Zug-
maschinen betrigt in der Regel 25 Ki-
lometer pro Stunde.®

Zum Jahresende warben die Lud-
wigsburger mit einder dicken Dame,
die von einem hageren Mann zum Wii-
stenrot-Termin  gezerrt wird. Slogan:
~Gemeinsam doppelt und dreifach kas-
sieren®.

Die Leonberger Bausparkasse und
andere Konkurrenten waren iiber die
Werbeidee so verdrgert, daB sie in der
Wiistenrot-Werbung nach einer faulen



Stelle fahndeten. Am Ende wurden sie
findig.

Die beleibte Dame, recherchierten
die Wiistenrot-Konkurrenten, hiefd Ur-
sula Reit, arbeitete in Miinchen als
Schauspielerin — und war Kundin der
Leonberger Bausparkasse. In der Haus-
postille dieses Instituts knittelte Lan-
desdirektor Erich Ledermann schaden-
froh:

Die Dame, die der Mann hier zieht,

scheint sahr hageistert nicht zu sein,

Es striubt das Haar sich und das Bein,
und das ist ziemlich leicht erkldrt:

Die Dame, die sich deutlich wehrt,
spart nimliich ohrne Zwang und Arger
seit Jahren bei der Leonberger.

Fiir die Spitzen-Kreation ihrer bishe-
rgen Termin-Werbung, die Goggomo-
bil-Kampagne, machten sich die Wii-
stenrot-Werber ebenfalls an eine Dame
heran. Sie mieteten von der 22jdhrigen
Friseuse Mariele Bachinger aus Am-
permoching bei Miinchen ein 14 Jahre
altes Goggo-Coupé, das sie mit ver-
stirkter Hinterachse iiber einen in der
Toskana aufgespiirten  Sprunghiigel
jagten,

Obwohl der Oldtimer die Lufispriin-
ge wihrend der Filmaufnahmen heil
{iberstand, drgerten sich die Filmema-
cher itiber die schmalbriistigen Motor-
geriusche. Die Werber entschieden sich
deshalh  fiir cine eindrucksvollere
Klangkulisse: Sie unterlegten ihren
Film mit dem Gerdusch eines landen-
den Flugreugs.

Die Goggo-Masche verfing auch bei
Branchenfremden. Das Bayreuther
Opel-Haus Frohlich & Hiibsch zum
Beispiel  verkaufte Neuwagen mit dem
in Anzeigen verdffentlichten Wiisten-
rot-Slogan ,,Jetzt aber los, Ludwig®.

KRIMINALITAT

Ausgesprochen ratios

Was tun mit drei Zentnern gestohle-
nen Briefmarken?

Der Ostersonntag war im Haus Im-
mermannstrafe 51 in Diisseldorf
ein Tag der offenen Tiir. Morgens um
elf Uhr fand der Hausmeister das Tor
zur Tiefgarage, eine Keller-, eine Kor-
ridor- und eine Zimmertiir sowie fiinf
Stahlschranktiiren geiffnet vor ~- auf-
gebrochen mit schwerem Werkzeug.

Da waren kriftige Thter am Werk
gewesen. Sie hatten, ungestdrt und un-
gehindert von Alarmanlagen, die zent-
nerschwere Beute vom ersten Stock ins
Parterre geschaffi und dann offenbar
in einen bereitstchenden Wagen ver-
frachtet: mehr als 30 Pakete mit Klein-
gedrucktem im Wert von 2,7 Millionen
Mark, lauter Briefmarken.

Die  Wertzeichen-Verwaltungsstelle
des Postamtes Diisseldorf 1, die samtli-
che 50 stiidtischen Poststellen mit Brief-
marken versorgt, verzeichnete den
wohl merkwiirdigsten Diebstahl seit





