MOBEL

Schwedische Masche

Der skandinavische lkea-Konzern
macht der deutschen Moébelbranche
mit ungewdhnlichen Verkaufsmetho-
den und Mobeln aus der DDR die
Kundschaft abspenstig.

S ie kommen mit geborgten Lastwa-
gen oder Kleimransportern, im
cigenen Mittelklassewagen oder im
Kombi: Zu Tausenden fahren Mabbel-
kilufer aus Hamburg und Schleswig-
Holstein seit Anfang Februar in die
nordlich der Hansestadt gelegenc
Kleinstadt Kaltenkirchen.

Dort namlich versucht der schwedi-
sche Ikea-Konzern, den miiden Markt
mit allerlei Tricks und Gags aufzumo-
beln.  Sitzgarnituren, Stithle und
Schrinke werden mit viel Werbe-
lirm per Sefbstbedienung verkauft.

Sensationelle Preise sollen die steifen
Norddeutschen aus der Reserve und in
das 15 000 Quadratmeter groBe und 13
Millionen Mark teure Verkaufszen-
trum locken. lkea-Geschiaftsfithrer An-
ders Moberg: .Im Durchschnitt sind
die in Kattenkirchen angebotenen Mo-
bel um 50 Prozent billiger als in der tib-
rigen Branche.”

Das laut eigener Werbeaussage ,.un-
mogliche Mobelhaus aus Schweden®,
Tochter der mit 703.5 Millionen Mark
Umsatz grdBten skandinavischen M-
beifirma, hatte zuvor schon in anderen
westdeutschen Stidten auf sich aufmerk-
sam gemacht. Nacheinander entstan-
den in den letzten zweieinhalb Jahren
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tkea-Konkurrent Barnekow: DDR-Mobei entdeckt

Ikea-Selbstabholer-Mirkte in Miin-
chen, Koln, Dorsten, Hannowver und
Bremen.

Die Verkaufsmasche mit den 14 000
Abhol-Artikeln wurde in wenigen Mo-
naten so belicht, daf der westdeutsche
ikea-Umsatz bereits im letzten Jahr
von 58 Millionen auf 155 Millionen
Mark hochschnellte. Dieses Jahr wol-
len die Schweden gar die 300-Millio-
nen-Grenze schaffen.

lkea-Kaufhaus in Kaltenkirchen: ,Liebe geht durch den Wagen®

Genau das wollen die west-
deutschen  Konkurrenten zu
verhindern suchen. Die von
flaver Nachfrage und driik-
kender Uberkapazitit geplag-
te Branche mault, der Erfolg
der Schweden sei weniger auf
Qualitdt und Preise als auf
zum Teil verbotene Werbe-
methoden zuritckzufithren.

In der Tat lassen sich dic
Schweden alicrhand  einfal-
Ien. So heifit es in einer zwei-
seitigen  Ikea-Werbeanzeige:
JJetzt kommen endlich mal
allc Minderheiten zu ihrem
Recht: die Junggesellen und
Beamiten, die Hausfrauen
und Nachiwiichter, die Tag-
tridumer, Weltverbesserer,
Fahrlehrer. Pfarrcr, Zahn-
und anderc Arzte, dic Wal-
finger- und Schiepperkapité-
ne.* In einem anderen Inserat
verkiindete ¢as Unternch-
men: ..Bei uns geht die Liebe
durch den Wagen . .. Damit
Sie gleich ein ganzes Zimmer
in lhr Auto kriegen, Verpak-

kungsmaterial  gibt's  gratis
und dic  Dachiriger zum
Selbetkostenpreis.”

Auch branchenfremder Service wird
werbewirksam  eingesetzt.  An  eincm
per Annonce kreicrten .Junggesellen-
Tag® wurden alleinstehenden  Besu-
chern  des  Kaltenkirchener Mobel-
marktes  Lalle ablten Socken™ gewa-
schen. Am . Bicker-Tag” gab ¢s
~knusprige  Britchen frisch aus dem
heiBen Otfen™, und selbst cinen soge-
nannicn .. Friseur-Tag™ mit kostenloser
Rasur oder Manikiire hatten die ideen-
reichen Tkea-Werber nicht vergessen.

Diese Gags brachten Deutschlands
Mobelhidndier schlieBlich so in BraB,
daf3 der Prisident des Bundesverbandes
des  Deutschen Mdobelhandels e V.
Kurt Schmiedeknecht zum Gegenan-
geiflf antrat. Fr liclh Tkea-Mdbel, die
von der Firma mit hohen Qualititswer-
ten ausgezeichnet waren, zcrlegen und
peinlich genau untersuchen.

Das crste Priifungsergebnis fie! nach
Wunsch  aus. Mitte  Mirz  wetterte
Schmiedcknecht in ¢inem verbandsin-
ternen Schreiben: . Dic gekaufien Mo-
bel einer Serie, die mit hohen Mdbel-
Fakta-Werten gekennzeichnet waren,
sind allergriBter Mist und nicht anzu-
sprechen als Gebrauchsmébel. ™

Zum Gegenschiag entschloB sich in-
zwischen auch Kurt Barnckow, Inha-
ber des Hamburger Kubah Kaufkraft
Einrichtungs-Center GmbH {Kubah-
Maédbel). Er nutzt die Verschriften des
Gesetzes gegen den unlauteren Wettbe-
werb, um die Schweden per einstweili-
ger Verfiigung einzuschiichtern. Seither
miissen die Kaltenkirchener darauf
verzichten, den Kunden ¢in kostentoses
Frithstiick anzudienen.

Gleichzeitig  licB  Barnekow  den
Schweden per GerichtsheschiuB verbie-



ten, mit kawm kontrollierbaren Preis-
senkungen zu werben. Noch ber der
Erdffnung in Kaltenkirchen hatte ITkea
in Zeitungsanzeigen unter anderem ein
Sofa vorgestellt, bei dem neben dem
Preis von 198 Mark ein durchgestriche-
ner Preis von 396 Mark stand.

Inzwischen kam dem Hamburger
Mobelhdndler auch der Verdacht, das
~unmogliche Mobelhaus aus Schwe-
den* habe in seinem Sortiment keines-
wegs  ausschlieBlich  skandinavische
Mobel. Anfang Miérz Hell Barnekow
deshalb einen Testtrupp ausriicken, der
in  Kaltenkirchen nach verdichtigen
Osthlock-Mobeln Ausschau hielt.

Die Kubah-Experten wurden rasch
findig. Alle als Beweisstiick fiir eine
Verbandsdokumentation gekauften
Stiicke — Tische, Stiihle und ein Sessel
— sind diskret mit cinem DDR-Zei-
chen versehen. Barnekow: . Wir hitien
¢inen ganzen Lastwagen mit Ikca-Ma-
beln volladen k&nnen, die alle aus Qst-
blockldindern stammen.™

Doch diese FErkenntnis hilft den
Denischen kaum weiter. Nach einer
Stellungnahme der Verbraucherzentra-
le Hamburg e. V. nimlich bedeutet der
Begriff Schweden-Mdbel ,.nicht unbe-
dingt. dall die Mdobel in jedem Fall in
Schweden angefertigt sind®. Vielmehr
bezeichne dieser Slogan eine bestimmie
Stifrichtung, die sich durch Verarbei-
tung von MNatutholz ..in einer bestimm-
ten geschmackssicheren, eben schwedi-
schen Weise auszeichnet®.

Verdrgert analysierten die Deut-
schen auch die Preispolitik der Schwe-
den. Am Ende stand fiir Prisident
Schmiedeknecht fest: . bm  Dwurch-
schnitt ist da nichts hilliger.” Selbst
Schmiedeknecht machte allerdings eine
Einschrankung: ,.Es gibt da viele Lock-
vogel-Angebote.”

WEIN

Zum Weinen

Westdeutsche Winzer adeln selbst
fade Massenweine mit wohlklingen-
dem Giitesiegel. Dennoch ging ihre
Spekulation nicht auf.

Immer schon war, sa der Slogan, ,,deut-
scher Wein einzig unter den Weinen*
— vollends ,.ungewdhnlich™ aber ist,
der Werbung zufolge, der ncue Jahr-
gang.

LPridikat summa cum laude”, lobte
der Stabilisierungsfonds fir Wein in
Mainz diesen ,groflen Wein unscres
Jahrhunderts®. Begeistert frohlockicn

die Werber: .Dic Qualitét der 1976¢r
Spitzenweine ist nicht zu steigern.™

Wainkellerei im Badischen: ,Die Quaiitat ist nicht zu steigern”
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Diese Qualitdt hat es in sich, in der
Tat. Sogar Fonds-Vorstand Franz
Werner Michel ahnt dunkel: ,.Dic Bun-
desbiirger werden sich vielleicht bald
nach einem normalen sauberen Tisch-
wein sehnen.™

Da kénpen sic lange warten. Zwar
hat der Icizte Herbst den Winzern 8.66
Millioncn Hektoliter Most in die Géar-
tanks gespiilt, rund vier Prozent mchr
als seil 1970 im Jahresdurchschniit, der
in den secchziger lahren noch bei 5.6
und in den flinfziger Jahren gar erst bei
2,9 Millionen Hektoliter lag,

Aber nur kiimmerliche 0,3 Prozent
der neuen Massenernte sind normaler
Tafchwein.

99,7 I'rozent hingegen gedichen vu
gehobener Qualitit. . Spiit- und Awusle-
sen ficien cinem geradezuo in die Fis-

ser*, erzihlt Okonomieral Rebholz im
plilzischen Siebeldingen, Trockenbee-
renauslesen hiitte man fast beliebig viel
erzeugen kénnen.™

Die Weinzunft trifft das hart, denn
das . flussige Kapital® (Werbeslogan)
licgt wie Blei im Keller: Preisriickgin-
ge vor allem bei den Auslesen®, barmte
»Die Weinwirtschaft™ und beklagte den
wverhdngnisvollen ProzeB der Inflatio-
nicrung und Nivellierung® der cinst
hochsten  Adelsringe der  deutschen
Weinhierarchie,

~Schuld daran ist”, fand das Fach-
blatt, dic ,,Ochsle-Tour des neuen
Weingesctzes™. Was Qualitit sein soll,
orientiert sich danach, linderweise un-
terschiedlich, am  untersten Niveau:
~Was wir uns an Pridikatswein-Min-
destmostgewichten . .. erlaubt haben,
ist nun mat zum Weinen.*

Moselab, rheinauf nimlich ist die
Giteschwelle  der Mindcestimostgewich-
te, in Ochsle-Graden® gemessen. allzu

* Mit der von dem Plorzheimer Goldsehmied Fer-
aivand Gchsle erfundenen Mostwaage wird das spe-
zifische Guwicht (Zuckergebalt des Traubensaftes)
LUIMESSETL.





