KULTUR

+Auch der Mensch ist aus krummem Holz"

»Design ist meBbar.” Nach einem absurden Bewertungs-
maBstab wurden die Preistriger ,Gute Form 79° ermit-
telt. Bei diesem AnlaB und schon auf der Werkbund-
Tagung im Oktober zeigte sich: Deutschiands Designer

uter Rat ist teuer. Anders ist die

Auszeichnung von vier modernen
Einbaukiichen mit dem Staatspreis
»~Gute Form 79 durch den ,Rat fur
Formgebung® nicht zu verstehen.

Gesucht waren Beitrage zur ,,Huma-
nisiecrung der Arbeitswelt”, diesmal am
Arbeitsplatz Kliche, an dem in der
Bundesrepublik tiglich rund 50 Mil-
lionen Arbeiltsstunden geleistet werden,
iiberwiegend immer noch von Frauen.

Als die schnieken Kiichen am Don-
nerstag letzter Woche im West-Berliner
Design-Zentrum  vom  Verireter des
Bonner Wirtschaftsministeriums pri-
senfiert wurden, war zu erfahren, daB
fiir dic Mdobelsysteme von SW und
WK, von Poggenpohl und Zeyko so
zwischen 18 060 und 36 000 Mark hin-
zubliittern sind -— ohne Einbaugeriite,
versteht sich.

Zwar waren auch Kiichen zu huma-
neren Preisen an dem Wettbewerb be-
teiligt; insgesamt hatten 18 Hersteller
34 Modelle aufpebaut. Doch sie wa-
ren den Juroren offenbar nicht hinrei-
chend ,menschengerechi™ gestaltet:
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Eine fiir 9000 Mark landete auf dem
20. Platz.

Die hochtechnisierten Luxuskiichen
mit ihren raffinierten Aggregaten haben
im Urteil des Kasseler Konsumfor-
schers Professor Helmut Krauch ohne-
hin mit dem Gebrauchswert ,.nur noch
wenig zu tun®. Thm scheinen sie ,,mehr
soziale Schaubiithne als Kochstelle und
Efplatz®. Tatsichlich werben die Fa-
brikanten ja auch wie Modemacher:
30 elegant, edel und ein bifichen raffi-
niert” (WK).

DaB der ,Rat filr Formgebung® bei
der Verteilung staatlicher Werbepla-
ketten fiir Haushaltseinrichtungen
iiberhaupt nicht nach Preisklassen
fragt — gleichsam Porsche und VW im
gleichen Test bewerten 1Bt —, wird
nur durch seine Bedeutungslosigkeit
nicht zum Skandal.

Der Bekanntheitsgrad des ,Rates”

ist auBerordentlich gering — und damit
auch der Schaden, den er anrichten

+ Nach der Verleihung des Preises ,,Gute Form 79%
i\’IC’l ;Vest-}ierliner IDZ am Donnerstag letzter
oche.

1
Preisgekrinte WK-Kiiche, Design-Funktioniire Ohl, Rosenthal*: ,Mehr soziale Schaubiihne als Kochstelle und EBplatz®

sind vom guten Geist verlassen. Die Bediirfnisse der
Menschen, so gestand auch der erfolgreiche Dieter
Rams (Braun-Radios), seien eben ,breiter gefichert,
als die Designer es manchmal wahrhaben wollten®,

kann, Gerade vier Prozent der Bundes-
biirger kennen seinen Namen, und nur
zwei Prozent wissen, was dahinter-
steckt: das oberste Geschmacksgremi-
um der Nation.

1951 durch einen Bundestagsheschiuf
gegriindet und seitddem vom Wirt-
schaftsministerium getragen, sollte die
Stiftung mit Sitz in Darmstadt helfen,
das Markenzeichen ,Made in Ger-
many* aufzupolicren - .im Interesse
der Wettbewerbsfihigkeit der deut-
schen Industric”, aber auch ,,im Inter-
esse der Verbraucher®. Unter den Stif-
tern fanden sich Industrielle neben Ge-
werkschaftern.

Doch den Ruch, vor allem ein In-
strument der Wirtschaftspolitik zu sein,
wurde der Rat auch nicht los, als sein
neuberufener Prisident, der Porzellan-
Fabrikant Philip Rosenthal, neben der
»Macht® des Design auch das ,Ethos®
der Formgebung beschwor und sein
Fachwart Herbert Ohl sich in Wort-
wolken vom ,,Design als Humanisie-
rungsfaktor in der Gestaltung der
Weltgesellschaft” hiillte. Wenngleich




Werkbund-Wohnvorschiag, Kleinradio 1955, Kiichenmaschine 1957; _Das Chaos, in dem wir leben . ..

weigentlich niemand so richtigz weiB
und erklaren kann, was ,gute’ Form ist
und was sie bewirkt” (so der Kunstpid-
agoge und Design-Theoretiker Gert Sel-
Ie), wurde der Rat vor zehn Jahren vom
Wirtschaftsministerium autorisiert, all-
jahrlich den Ehrenpreis ,,Gute Form®
auszugeben — als . Kennzeichen® fiir
den Handel.

Seitdem wurden von 1452 Firmen
5180 Erzeugnisse eingereicht und 185
davon mit dem staatlichen Signum der
Qualitit versehen: Leuchten und Lu-
pen, Stithle und Gliser, Fahrriider,
Werkzeuge, Gartenschliuche und, ja,
Himalajazelte.

Jahr fiir Jahr taten sich Juroren
schwer, ungute oder weniger gute
Form auszuscheiden — geschmackszii-
he Verbraucher scherten sich eh nicht
drum. Da iiberraschte Gestaltungs-Guru
Ohl, der als .Fachlicher Leiter” im Rat
fungiert, die Former der Welt mit der
Entdeckung, dall man sich beim Deu-
ten von Design nicht linger zu quilen
habe. Ganz einfach: ,Design ist meB-
bar.”

Gemacht wird’s wie in der Bundesli-
ga: Es gibt Punkte. Sachverstindige be-
noten den Gebrauchswert eines Produk-
tes (ohne Riicksicht auf den Preis) an-
hand einer Merkmalliste, Juroren fiil-
len Beurteilungsformulare iiber den
Designwert aus - das Resultat kommt
diskussionslos aus dem Computer,

Ein Verbraucher, der sich auf ein
derartiges Punktesystem verlifit, ,,mub
doch total bescheuert sein®, h&hnten
Professoren und Dozenten der Offen-
bacher Hochschule fiir Gestaltung in
einem , Extra-Blatt”. Sie verglichen die
Jury mit ,dem Arzt, der lediglich die
Kalorien z&hlt und die Waage abliest®.
Und stellten die ,Preisfrage: Wie
schmeckt das Fssen?*
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... mufl durch Design geordnet werden®: Fahrkartenautomat (in Hamburg), Biiro-

Den Juroren schmeckte diesmal das
ganze Angebot nicht. Nachtriglich
nannten sie die Kiichen ,,unpersdnlich
und steril®, , gleichgiiltis gegeniiber ele-
mentaren ergonomischen Tatsachen®,
wgrundsitzlich falsch avf Protz und
Prunk ausgerichtet” und zudem ,,fiir den
Normalverbraucher unerschwinglich®.
Doch vorher hatten sie, nach Vorschrift,
fiir den Computer Hikchen gemacht.

»Plausibel” nennt das Wirtschafts-
ministerium dieses Einmaleins der Gu-
ten Form, mit dem Design endlich ,,fiir
alle erlernbar® (Ohl) geworden sei.

Solche Vermessenheit erinnert an
das Zsthetische SendungsbewuBtsein,
mit dem einst Werkbund und Bauhaus

Geschmackserziehung  betreiben woll-
ten. Dem Werkbund paBten die Extra-
vaganzen des Jugendstils nicht, das
Bauhaus zog gegen die Ausstattungs-
kunst der Art Déco zu Felde,

Der Werkbund wollte noch vor dem
Ersten Weltkrieg ,.der Welt das Gesicht
geben®, vom Sofakissen bis zur Stadt.
Das Bauhaus diktierte den zwanziger
Jahren ,Reduktion aller gegenstandli-
chen Erscheinungen auf geometrische
Grundformen®. Beiden war Form eine
woache der Vernunft“, eine Angele-
genheit von Ordnung, Sauberkeit,
Klarheit — Lieblingsvokabel: ,anstin-
dig”.

Die Bauhausmeister Oskar Schlem-
mer und Johannes Itten vertraten ihr




Dogma so konsequent, da} sie sich
kahlscheren licBen, um die Kugelform
ihrer Kdpfe voll zur Wirkung zu brin-
gen.

Als in den fiinfriger und sechziger
Yahren die spektakuliren Wachstums-
raten der Marktwirtschaft auch in der
Bundesrepublik einen Design-Schub
forderten, setzten die Gestaltungsideo-
logen die amusische Sachlichkeit der
Bauhaus-Asketen gleichsam als absolut
an.
»Form ist Geist“, sinnierte die ,, Zeit*
1955 {iiber die quikerhafte Kargheit
»moderner” Wohnungseinrichtung. Es
war der sanktionierte Gestaltungska-
non jener Jahre,

Anders als in Amerika — wo Wa-
renkosmetiker vom Kaliber Raymond
Loewys Produkie vom Lippenstift bis
zur Lokomotive hemmungslos mit im-
mer neuem Styling herauspuizten und
Autos mit (inzwischen verponten)
Kaufanreizen wie Heckflossen und
WeiBwandreifen ausstatteten —, anders
aber auch als in Italien, wo phantasie-
voll gestaltete Motorreller und Schreib-

Stuhl, Schreibmaschine 1979

maschinen, Polstermébel und Espresso-
geriite bald zu Ruhm gelangten, wur-
den Verbrauchern in Deutschland wie-
der Stil-Hygiene und #sthetischer Puri-
tanismus gepredigt.

Damals entstanden der ,Rat fiir
Formgebung® und die Ulmer ,Hoch-
schule fiir Gestaltung®, die Design-
Sonderschau ,,Gute Industrieform™ auf
der Messe in Hannover und der ,,Ge-
staltkreis“ der Industrie, der ,,Vetband
Deutscher Industrie-Designer sowie
Design-Zentren in Berlin, Darmstadt
und Essen.

Alle interpretierten das Adjektiv
»gut® wie der Erfolgsdesigner Dieter
Rams, der den Braun-Stil fiir Radios
und Rasierer gepriigt hat: mit Voka-
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Prer zeitgeschichitiche Welthestseller der Gegenwarl.

 HenryA. Kissinger
gilt in
Amerikaals
»der beste Diplomat in
der Geschichte der
Vereinigten Staaten«.

Seine Memoiren
bestiitigen ihn
als Historiker und Literaten
von Weltrang,

Die Memoiren, in aller Welt mit Mit diesem Werk erfahrt die
Spannung erwartet, sind der Schliissel authentische
zur beispicllosen Karriere dieses Geschichtsdokumentation eine
auBergewdhnlichen Staatsmannes. neue Dimension.

Sie sind die fesselnde, S
sorgfiltig dokumentierte Analyse 1.650 Seiten
jenes dramatischen Kapitels jlingster ~ Subskriptionspreis DM 56,-
Weltgeschichte, das spéter DM 65,-
Henry A. Kissinger iiber 10 Jahre
lang maBgebend mitgestaltet hat. C. Bertelsmann

| HentyA,
I Kissinger

1968-1973

C e
C.Be Melsiminy,
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US~Auio-Warhung 1956: Warenkosmetik als Kaufanreiz

beln aus dem Worterbuch des braven
Mannes  {,,ehrlich®, ,ausgewogen®,
Heinfach®, ,sorgfiltig®, ,,anfgerdumi™,
myverniinftig®),

Theodor Adorno muB ihnen wie ein
Rufer nach Kitsch und Chaos erschie-
nen sein mit seiner Forderung: ,Men-
schen, noch die zuriickgebliebensten
und konventionell befangensten, haben
ein Recht auf die Erfiillung ihrer, sei’s
auch falschen, Bediirfnisse.”

Der . Gestaltkreis war ausdriicklich
auch zum Zwecke ,Hsthetischer Erzie-
hung® gegriindet worden. Und Rams
nannte als eine der wichtigsten Aufga-
ben eines Designers: ,,Das Chaos, in
dem wir leben, zu ordnen.®

Dal heute Offenbacher Studenten
vorsatzlich ,unverniinftig® wnd ,un-
sachlich” gestalten -~ um ,den Stil
schwachsinnlicher Industriegestaliung
zu iiberwinden (Design-Dozent Jochen
Gros) —, kaomm freilich auch Rams
nicht mehr itherraschen,

»Vielleicht zu Recht™ sei die strenge
Funktionalitit in Mifkredit geraten,
riumt er ein. Die Bediirfnisse der Men-
schen seien cben ,breiter gefichert, als
Designer es manchmal wahrhaben
wollten®. Erkenntnis: Ein Gebrauchs-
produkt habe auch psychologische
Funktionen zu erfiillen*.

Besonders fiir deutsche Designer
mufl die Erfolglosigkeit der Ge-
schmackserzichung schmerzlich gewe-
sen sein — mit anzusehen, wie die Mas-
sen sich am Dekorationsballast der
Versandhauskataloge erwirmten und
eine ganze neue Generation sich auf
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den Flohmirkten mit Omas Trdel ein-
deckte.

In Italien brach die Design-Krise bei
den Designern selbst aus. ,Italienisches
Design ist ein UberfluB an Uberfliissi-
gem®, verkiindete der Kritiker Carlo
Guenzi. Eine neue Avantgarde prokla-
mierte ein Antidesign: bis zur Forde-
rung nach Zerstérung der Objekte.

Viele Designer zeichneten nicht
mehr, gaben nur noch politische Er-
klirungen ab. Angesichts von Bau-
und Bodenspekulation, Wohnungsnot,
Mietwucher, Arbeitsiosigkeit, Umwelt-
vergiftung empfanden sie kostspieliges
Superdesign als pervers. Sie forderten
Massenproduktionen fiir den Sffentli-
chen Bedarf.

Alsbald wollten auch deutsche Stu-
denten sich nicht linger auf die ,Gute
Form* als eine Art Endldsung zeitloser
Schénheit vergattern lassen. Der neue
Werkbund-Vorsitzende, der Basler So-
ziologe Lucius Burckhardt, erklirte die
»~gute alte Gute Form*® offiziell fiir tot.

Spitestens die  Halbleitertechnik
habe das Ende der sichtbaren Zweck-
miBigkeit {,,Form follows Function®)
gebracht, so der Werkbund-Neuerer.
.Ohne Zeichen sicht man es einem
grauen Blechkasten nicht an, ob er Mu-
sik macht oder Daten verarbeiten
kann.“

Ratlos reagierten denn auch die
Werkbund-Mitglieder letzten Monat
im badischen Miiltheim auf das Ta-
gungsthema , Pesign: Warum und fiir
wen?“, ,, Total frustriert” zeigte sich der
Stuttgarter Industrie-Designer Wolf-

Die Edition

T e BERGH
Das sensationelle Buch:
erschreckend und provozie-
rend ~ dabei ernsthaft
wissenschaftiich
Die fundierte Antwort auf die zen-
trale Frage: Wie entstanden unsere
Erde und die Menschheit? Das sen-
sationelle Buch aus USA fir den
Leser, der noch nicht n alten Denk-
schemata erstarrt ist. Uberzeugend,
aufriitteind oder provozierend —
oder alies zugleich.

DER ZWOLFTE PLANET
von Z. Sitchin

ca. 380 S., zahir. Abb., 32,50 DM
Edition Svan Erik Bergh

Auslieferung:
WM Tihingen
Schreiber, Berlin

Neue Biacher, Zarich
Danubia, Wien

und Vitolitat

LIBIDO-

Drogees fir die Sexualkraft des Mannes und
seine Jugendlichkeit, LIBIDO-6 dient der Aldi-
vierung von Antriebskriiften, gibt Ausdauerund
starkt die Potenz. LIBIDO-6 fir den Mann, der
vital sein machie, der vom Leben viel erwartet,
im Nehmen und im Geben. thre Partnerin wird
{hnen dankbar sein.

B APOTHEKEN-COUPON RO

1 O Original-Packung  LBIDO-6 50 Dre
O Kur-Grod-Packung LIBIDO-6 200 Dragees

Anwendungsgebiete: Verlangen und Sexual-
tonus steigerndes Stérkungsmittel, Gegen Er-
schdplungszustdnde, vorzeitiges Altern, Anre-
gung der Keimdrisen, Starkung bei geistiger,
physischer und psychischer Ermidung,

NEOPHARMA, - 8213 Aschau i, Chiemgau
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Moderne Designer-Werkstatt*: Pflicht 2ur Geschmackserziehung?

ram Elwert, und der Graphik-Designer
Professor Kurt Weidemann gab An-
spriichen auf Macht und Moral in
der Designerei den ,Stellenwert einer
Sonntagspredigt™.

Absage an den Funktionalismus und
Lob der ,Lust am Funktionslosen®
beherrschten die Diskussion der neuen
Werkbund-Generation.

Perfektes Design? Professor Weide-
mann mdachte endlich mal wieder einen
Loffel, mit dem er sich den Schlips be-
kleckern kann: Der Mensch sei schlieB3-
lich auch ,aus kiummem Holz ge-
macht®.

Hochschul-Kollege Elwert referierte
einen ganzen Katalog von Fragwiirdig-
keiten: Wie sinnvoll sei Design noch

* Designer-Gruppe Professor Lindinger (r.} in
Hannover.

¢ 4
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" Flohmarkt in Kiel: sRecht auf Erfullung auch falscher Bediirfnisse®

an einem Fahrkartenautomaten, der
nur Hartgeld nimmt und keine Aus-
kunft gibt; was und wem niitze es an
einem Datensichtgerit, das auf Dauer
zu Blindheit filhren kann?

Der Sekretiirin sei die Design-Aus-
zeichnung fiir ihre Schreibmaschine
ebenso schnurz wie fiir ihren Dreh-
stubl, denn die Ursache fiir ihre Seh-
nenscheidenentziindung und die Riik-
kenschmerzen sei ja ,die Arbeit an
sich“: das stundenlange stumpfsinnige
Tippen,

Das Dilemma des Industrie-Desi-
gners erliuterte er an dem ,,Problem,
wic man Haare trocknet“. Man kdnne
es auf dreierlei Arten ldsen: mit dem
21, Haartrockner (in bewihrier Quali-
tdt), mit eingebauter -elektronischer

R

Langstreckenfliige kéinnen
alles andere als kurzweilig sein.
GARUDA INDONESIAN AIR-
WAYS, die nationale Fluggesell-
schaft Indonesiens, setzt deshalb
bereits seit Jahren auf ihren inter-
kontinentalen Strecken ausschlieR-
lich Grofiraumjets ein. Und die
nattirliche Freundlichkeit der
indonesischen Besatzungen trigt
das thre dazu bei, dak die Flige
schlieRlich doch wie im Fluge ver-
gehen.

Ab Europa fliegt GARUDA
INDONESIAN AIRWAYS 5% pro
Woche nach Jakarta, Mit
Maschinen vom Typ DC-10.
Donnerstags und sonntags um
1410 Uhr kénnen Sie in Frankfurt
zusteigen - Sie sind herzlich will-
kommen: Selamat Datang!

the national airline of Indonesia

!I indonasian ainvays
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Feuchtigkeitsmessung  {wissenschaft-
lich: , Produktdifferenzierung®)

oder mit dem Rat, doch einfach den
Kopf aus dem Autofenster zu halten.

Von ihren in der elektrotechnischen
Industrie mittlerweile beriichtigten Un-
tersuchungen iiber die Gebrauchstaug-
lichkeit handelsiiblicher Staubsauger
berichteten Professor Krauch und seine
Assistentin Brigitte Wolf von der Ge-
samthochschule Kassel.

Nur Gutes wuBten sie iiber das De-
sign der gingigen Geriite zu sagen.
Auch Laborversuche verliefen gut bis
befriedigend. Erst im , Alltagsverhal-
ten” zeipgten sie ihre Macken. Krauch:
»Staubsauger sind Bakterienschleu-
dern.”

Pathogene Keime, beim Saugen auf-
gewirbelt, dringen durch die Poren der
Papiersacke ,wie Stubenfliegen durch
einen Lattenzaun“ und halten sich
mehrere Stunden in der Schwebe. Der
Bakteriengehalt der Atemluft stieg
withrend des Saugens auf das
Zehnfache an.

Abgesehen von derlei lustigen
Versuchen ist das Design-Stu-
dium eine reichlich traurige An-
gelegenheit, Seit Jahren bemiiht
sich der Designer-Verband un-
ter Professor Herbert Lindinger
vom Institut fiir Industrielle
Formgebung an der Universitiit
Hamnover wn  Strukturierung
der Ausbildung und Vereinheit-
lichung der Terminologie.

Die Studieninhalte werden
immer diffuser und undefinier-
barer — fiir einen Beruf, dessen
Personalbedar{ ebensc unklar
ist wie sein Betidtigungsfeld; es
reicht vom Mostrichglas bis zur
Herz-Lungen-Maschine und
dariiber hinaus.

Derzeit werden an Fachober-
schulen, Kunstakademien, Ge-
samthochschulen und Techni-
schen Universititen Konstruk-
teure und Keramiker, Raum-
gestalter und Gebrauchsgraphi-
ker, Photographen und Ergone-
men ausgebildet — die einen fiix
Werbung und Verpackung, an-
dere fiir Gestallung und Me-
chanik.

Schon gingen Beschwerden groBer
Unternehmen ein, es gelte, die Ausbil-
dung mehr auf den Bedarf der Wirt-
schaft abzustellen. Doch das wollen die
Theoretiker am allerwenigsten. Zuneh-
mend orientieren sich die Design-Schu-
Ien an sozialen Problemen, entwerfen
beispiclsweise Behinderten-Klos oder
Kopfschutz fiir Epileptiker.

Fast alle Studenten e¢ines Offenba-
cher Seminars iiber ,Design-Utopie“
konnten sich kiinftige Gestaltung nur
als ,,Horroririp” (Gros) vorstellen: Sie
zeichneten Maschinen zum Einsam-
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Sofa aus Autoreifen

Schrank aus Teekisten

meln von Demonstranten, streichelnde
Computer, mobile Biume.

Eine Projektgruppe fiir ,, Alternatives
Design“ bastelte extrem einfache Pro-
dukte aus Abfall: Lampen aus alten
Druckplatten, Schmuck aus Uhrwer-
ken, Schrinke aus Teekisten, ein Sofa
aus alten Autoreifen. Solches Recyc-
ling ist nun auch von Amts wegen ge-
fragt.

Am Donnerstag letzter Woche, fast
gleichzeitig mit der Preisverleihung fiir

* Studienarbeiten der Mochschule fiir Gestaltung
Offenbach.

Lampe aus Druckplatten
Recycling-Design 79*
»Yorausgedachte Demontage®

»aute Form®, wurde im West-Berliner
Umweitbundesamt ¢in neuer ,,Bundes-
wettbewerb“ ausgeschrieben: ,,Fiir um-
weltireundliche und rohstoffbewufite
Produktgestaltung”. Schirmherr der
neuen Veranstaltung ist der Bonner In-
nenmtinister; fiir Preise wurden 50 000
Mark bereitgestellf.

Schon beim Entwurf eines Produkts
sollen die Designer auch daran denken,
wie sich zu seiner Herstellung Altstoffe
verwenden und Energie einsparen las-
sen. Aber bedacht werden sofl auch,
wie sich, wenn der Gegenstand ausge-
dient hat, die Abfallmengen gering hal-
ten und die verwendeten Rohstoffe wo-
méglich zum Teil zurlickgewinnen lie-
Ben.

Im Fachvokabular der Designer
Klingt das neue Konzept wie ein ge-
stalterisches Harakiri: Gewliinscht und
gefordert, heillt es in der Ausschrei-
bung, sei die ,,vorausgedachte Demon-
tage“. .
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