Trends

EM.TV

Weitere
Strafanzeige

euer Arger droht Thomas und Florian Haffa.

Obwohl die beiden Ex-Chefs der Medienfirma
EM.TV bereits von der Miinchner Staatsanwaltschaft
beschuldigt werden, geschonte Zahlen veroffent-
licht und so den Borsenkurs in die Hohe getrieben
zu haben, hat der Miinchner Rechtsanwalt Klaus
Rotter im Namen von iiber 500 EM.TV-Aktiondren
Strafanzeige gegen die Briider erstattet — ihm und
seinen Kollegen geht die Anklageschrift der Staats-
anwalte nicht weit genug. Rotter will erreichen, dass
die Staatsanwélte auch die Hintergriinde des Formel-
1-Engagements von EM.TV genau iiberpriifen. Die
Haffas, so der Vorwurf, hatten die EM.TV-Anleger nachldssig
und viel zu spét iiber die Risiken des Formel-1-Deals informiert,
der Anfang des Jahres zum Engagement der Kirch-Gruppe bei
dem Not leidenden Rechtehandler fiihrte. Bei der Ubernahme
eines 50-Prozent-Pakets am Formel-1-Imperium von Bernie
Ecclestone vor anderthalb Jahren hatten sich die Haffas ver-
pflichtet, ihm ab Mai 2001 den Verkauf weiterer 25 Prozent der
Anteile fiir rund zwei Milliarden Mark an EM.TV zu ermogli-
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Thomas Haffa, Ecclestone

chen, falls sie eine vorher eingerdumte Kaufoption nicht aus-
iiben sollten. Doch nach Recherchen der Miinchner Anwilte und
Aussagen von Ex-EM.TV-Managern wurden zundchst nur aus-
gewahlte Analysten in Hintergrundgesprachen iiber die teure
Zusatzklausel informiert. AuBenstehende Aktiondre erfuhren
erst Monate spéter von dem Knebelvertrag, der das Unterneh-
men Ende vergangenen Jahres an den Rand des Ruins trieb
und den Kleinaktiondren erhebliche Verluste bescherte.

WERBUNG

Riickkehr zu den Wurzeln

ie Werber von

Scholz & Friends
greifen wegen der
schlechten Branchen-
situation zu unge-
wohnlichen Maf3nah-
men: Unterneh-
mensgriinder und
Namensgeber Jiirgen
Scholz, 72, kommt
in die Werbeagentur
zuriick, die er vor
neun Jahren im
Streit verlassen hat-
te, um sich auf einen
Bauernhof bei Kiel zuriickzuziehen. Scholz soll
kiinftig als Berater des Vorstands dienen. Seine
Riickkehr diirfte vor allem eine PR-Aktion sein —
nach dem Zusammenschluss mit der United Visions
Entertainment AG geht Scholz & Friends Ende
November als erste deutsche Werbeagentur an die
Borse. Die Unterstiitzung durch Scholz, einen der
bekanntesten Namen der Werbebranche, soll posi-
tiv auf Bewertung und kiinftige Auftrédge fiir die
Agentur abfirben. So war es auch die erst im Juni
eingesetzte Agenturfithrung aus Sebastian Turner
und Thomas Heilmann, die den Unternehmens-
griinder nun fragte, ,,0b er wieder zu seinem
Laden stehen werde“. Scholz selbst wire ,,nie auf
die Idee gekommen*, so Turner.

Heilmann, Scholz, Turner

FERNSEHBALLETT

Dessous statt Puschel

assive Imageprobleme hat das Deutsche Fernsehballett. Das einstige

Vorzeigeprodukt des DDR-Fernsehens ist nur noch bei Sendungen
wie ,,Herbstfest der Volksmusik“ oder der ,,Superhitparade“ zu sehen,
wo die 17 Tanzerinnen und 9 Tanzer meist wie Zirkuspferde verkleidet
auftreten. Ballettmanager Peter Wolf, der auch solche Showgréen wie
Botschaftergattin Shawne Fielding und Entertainer Harald Juhnke unter
Vertrag hat, will die verstaubte Truppe nun ,,neu positionieren“ und zu
einer ,,deutschen Antwort auf Riverdance* machen. Damit die werberele-
vante Zielgruppe der 14- bis 49-jahrigen wieder auf das Fernsehballett an-
springt, mussten zunéichst die Kostiime
gewechselt werden: In der November-Aus-
gabe des Mannerblatts ,,Maxim*“ (Motto:
,»Spal, Sport, Sex“) posiert das Ballett
groBformatig in schwarzen Dessous. Dem-
néchst soll es dann auf Live-Tournee durch
deutsche Stadthallen gehen — aber wieder
mit Puscheln und Pailletten statt Dessous.
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Deutsches Fernsehballett traditionell, Dessous-Auftritt
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