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Sp;fﬁéer
steigt aus

Vergangene Woche hat der Axel Sprin-
ger Verlag den Ausstieg aus dem Fern-
sehsender Sat 1 auf den Weg gebracht.
Der Vorstand akzeptierte die Offerte von
Sat-1-Hauptgesellschafter und Springer-
Mitaktionédr Leo Kirch, den Verlagsanteil
von 41 Prozent in einigen Monaten zu
iibernehmen. Springer hilt jetzt eine so
genannte Put-Option, die das Zeitungs-
haus berechtigt, sein Sat-1-Paket nach dem
1. Januar 2001 an Kirch zu verkaufen. Der
weitaus grofite Teil davon soll in direkter
Form bezahlt werden, ein kleinerer Teil
dagegen moglicherweise mit einem Anteilspaket an einer ge-
planten TV-Holding Kirchs, zu der auch die Sender Pro Sieben,
Kabel 1 und N24 gehoren sollen. Der Deal wiirde fiir Springer
steuerfrei erfolgen, da die Bundesregierung eine Freistellung fiir
solche Beteiligungsverkaufe plant. Die Sat-1-Ausstiegsoption
hatte zuvor bereits der Arbeitsausschuss des Aufsichtsrats fest-
gezurrt, diese Woche soll sie im Aufsichtsrat endgiiltig abge-
segnet werden. Der Verkaufspreis liegt bei schatzungsweise rund
1,8 Milliarden Mark. Die Summe orientiert sich an der Firmen-
bewertung, tiber die sich Springer und Kirch einig geworden sind.
Auf der Grundlage einer Expertise der Wirtschaftspriifer von
Arthur Andersen ist Sat 1 demnach mehr als drei Milliarden
Mark wert. Hinzu kommen strategische Aufschlige, etwa fiir den
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Springer-Zentrale in Berlin, Kirch, Kogel, Fischer

Medien

Verzicht auf redaktionelle Sonderrechte, die Springer vor fast
zwei Jahren bei Sat 1 ausgehandelt hatte. Unabhéngig von dem
Riickzug aus dem Sendergeschift, das dem Verlag Hunderte
Millionen Mark an Anlaufverlusten gebracht hatte, will Springer
mit seinen TV-Produktionen (,,Sonja“, ,,Andreas Tiirck) wei-
ter aktiv bleiben. Eine Abnahmegarantie durch die neue Kirch-
TV-Holding gibt es freilich nicht. Einen Grofteil des Ver-
kaufserloses will Springer-Chef August Fischer in Internet-
Investitionen stecken. Nach dem Deal kann TV-Unternehmer
Kirch mit dem Aufbau einer TV-Senderfamilie unter dem Pro-
Sieben-Chef Urs Rohner beginnen. Dem Sat-1-Chef Fred Kogel
liegen Angebote als Vorstandschef der Constantin Film oder als
Vorstand der Film- und Rechtefirma EM-TV vor.

KONZERNE

Kampf der Giganten

as globale Mediengeschéft konzen-

triert sich auf ein halbes Dutzend Fir-
men. Vergangene Woche veridnderte ein
Deal wieder einmal das Gefiige der Kon-
zerne: Der frithere franzosische Wasser-
konzern Vivendi und sein Pay-TV-Ableger
Canal Plus schlossen sich mit dem friihe-
ren kanadischen Schnapsimperium Sea-
gram zusammen. Dadurch fallt der deut-
sche Konzern Bertelsmann, jedenfalls
nach 1999er Zahlen, auf den fiinften Platz
zuriick. Die Giitersloher dagegen sehen

Die groBten Medienkonzerne der Welt

Umsatz 1999
in Milliarden Dollar

gesamt

FERNSEHEN

Sieg fiir ,,Explosiv*

J’ugendliche informieren sich vor-
nehmlich bei Privatsendern — und
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> schitzen vielfach Talkshows als Mei-
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davon
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nungsquelle. Nach einer Studie des
Miinchner JFF-Instituts und der Univer-
sitat Leipzig liegt ,,Explosiv vorn: 22
Prozent der befragten 12- bis 17-Jahri-
gen gaben an, das RTL-Boulevardmaga-
zin regelmilig zur Information zu nut-
zen. Weit dahinter folgt die ,,Tages-
schau (17 Prozent) gleichauf mit , Taff*
und gefolgt von ,,Arabella® mit 12 Pro-

4 @CBS

sich selbst weltweit an dritter Stelle — weil ‘ | zent (beide Pro Sieben). Die ,,Tages-
sie das Telekommunikationsgeschaft von Vi B.EN 75 \ﬁVEN DI schau“ goutieren gebildete Westjugend-
Vivendi und die Themenparks von Disney V‘M AN liche, ostdeutsche
nicht beriicksichtigen sowie den Umsatz 161 "o &ﬂ. ram Alterskollegen da-
des Ende Juni 2000 ablaufenden Ge- munikation ﬂ gegen schitzen
schiftsjahres in Hohe von 32 Milliarden Infotainment. Ins-
Mark als Basis nehmen. Konzernchef Tho- ' Bertelsmann gesamt sind Pro
mas Middelhoff, der bei Vivendi im Auf- 15.3 Sieben und RTL
sichtsrat sitzt, will von Neuausrichtungen ! & ceen die Lieblinge des
bei Vivendi Universal profitieren. So hofft . News Bilanzstichtag bei AOL, wissbegierigen
er, die Bertelsmann Music Group mit Sea- " Corporation gg’tg'sngg] u. News Corp.: Nachwuchses.
grams Musikgeschift zu verbinden oder 14,4 Walt Disney: 30. 9, 1999 -
den Pariser Verlag Larousse zu kaufen. g Arabella Kiesbauer
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