SCHREIBMASCHINEN
Fell verteilen

Der Wettbewerb am Markt fir
Schreibmaschinen wird hérter, ge-
tragt sind modernste elektronische
Gerite.

Is die Geschifte besonders schlecht

gingen, wurden die Manager der
Olympia Werke ungewoéhnlich keB: In
ganzseitigen Anzeigen veralberten sie
die Produkte ihres schirfsten Konkur-
renten - die Kugelkopf-Schreibmaschi-
nen der IBM.

Fiir Schaltkniippel oder Christbaum-
- schmuck, so texteten die Olympia-Wer-
ber im vergangenen Herbst, sei der Ku-
gelkopf gerade noch zu gebrauchen,
auch als Golfball oder als Salzstreuer. In
moderne Schreibmaschinen jedoch ge-
hére das, was Olympia bietet, nidmlich
das elektronische Typenrad.

Andere haben das wohl auch langst
bemerkt. Wihrend die beiden Branchen-
fithrer vergangener Jahre noch miteinan-
der rangelten, wer denn wohl die mei-
sten und modernsten Schreibmaschinen
fertige, stiirmten Konkurrenten lingst
mit modernstem Gerét den Markt.

So erzielte der italienische Konzern
Olivetti nach vielen kargen Jahren inzwi-
schen prachtige Verkaufserfolge. Auch

- die VW-Tochter Triumph-Adler, im
letzten Jahr fast pleite, verbucht iiberra-
schend gute Zuwachsraten. Und die
hierzulande kaum bekannte amerikani-
sche Firma Smith-Corona hat nach eige-
nem Bekunden jetzt ,den Durchbruch
geschafft“. Fiir die einstigen GroBen im
Geschift droht der Markt immer kleiner
zu werden. Denn nun dringen auch die
‘Japaner in die Bundesrepublik. Die er-
sten sind schon da, darunter die Firmen
Brother, Silver Seiko und Canon.

So werden auf der nichsten Hanno-
ver-Messe in diesem Monat rund zwei

Dutzend Firmen  vollelektronische
Schreibmaschinen zur Schau stellen.
»Das gibt eine ziemlich interessante
Auseinandersetzung®, ahnt Richard Bol-
linger, Werbedirektor bei der Olivetti-
Niederlassung in Frankfurt.

Reinhard Witte, Vertriebschef der
deutschen Brother-Filiale in Bad Vilbel,
wird ein biBchen deutlichér: ,,Es gilt, das
Fell des Baren zu verteilen.«

Der Bir heifit International Business
Machines (IBM). Der gr68te Computer-
hersteller der Welt (29 Milliarden Dollar
Umsatz) war lange Zeit auch der wichtig-
ste Anbieter von Elektro-Schreib-
maschinen auf dem deutschen Markt.

Zwei Jahrzehnte lang iiberschwemmte
der amerikanische Konzern die Bundes-
republik mit elektrischem Biirogerit, das
zum groBten Teil in Holland hergestelit
wurde. Bei Schreibmaschinen schien das
IBM-Patent des Kugelkopfes auf Jahre
hinaus den Vorsprung des Branchenfiih-
rers zu sichern. Doch da hatte IBM sich
verrechnet. Die Amerikaner hielten. zu
lange an ihrem bewihrten: Buchstaben-
ball fest, auch dann noch, als langst
raffiniertere Techniken bekannt wurden.

Vor qréi Jahren schon stellte die
AEG-Tochter Olympia die ersten Biiro-
maschinen mit Typenrad vor. Olivetti

und der amerikanische Olkonzern Exxon’

kamen mit dhnlichen, zum Teil verbes-
serten Geriten zur gleichen Zeit auf den
Markt.

Die modernen -Maschinen, in denen
laute Mechanik durch leise Elektronik
ersetzt wurde, fanden besonders bei
lirmgeplagten Sekretdrinnen sofort An-
klang. Die Schrift wird nicht mehr von
klappernden Schlaghebeln oder Buchsta-
benkugeln, sondern von einer rotieren-

den Rosette, dem Typenrad, schnell und

leise zu Papier gebracht. Nicht Hébel
und Rollen, Federn und Rider steuern
den Schreibfluf, sondern Minimotoren

- und Mikroprozessoren.

Die bringen Erstaunliches zuwege.
Das Papier wird automatisch iber die

Schreibmaschine mit Kugelkopf, Typenrad: Leise Elektronik 18st laute Mechanik ab
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Duft fiir den Mann
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EAU DE TOILETTE

VAPORISATEUR - NATURAL SPRAY

33/8FL.OZ. 80° 100 mi

EAU DE TOILETTE
LOTION APRES RASAGE
BAUME APRES RASAGE
LOTION AVANT RASAGE ELECTRIQUE
CREME A RASER MOUSSANTE
CREME A RASER NON MOUSSANTE
MOUSSE A RASER
SPRAY DEODORANT
STICK DEODORANT
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* SHAMPOOING DOUX
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" Walze gezogen, am Zeilenende rutscht

der Wagen selbsttitig weiter, ohne die
Schreibgeschwindigkeit zu unterbre-
chen. Auf Tastendruck kann Wichtiges
gleichzeitig unterstrichen oder Falsches
wieder geloscht werden - einzelne Let-
tern oder Woérter, ganze Zeilen oder
Absitze.

Manche Hersteller, etwa Brother und

" Olivetti, haben einige ihrer Modelle zu-

sitzlich mit einem kleinen Guckfenster
ausgestattet, Display genannt. Dort
kann der Schreiber in fliissiger- Kristall-
schrift seine letzte Zeile mitlesen und,
noch bevor sie iiberhaupt gedruckt wird,
notfalls sofort korrigieren.

Eine Schreibmaschine kann langst
mehr als schreiben. Sie speichert in jh-
rem ,,Gediichtnis“, wo der Text begin-
nen und wo er enden soll. Sie merkt, wie
viele und wie groBe Papierbogen einge-

spannt werden. Sie kann wiederkehren-

de Textstellen, Anreden oder GruBflos-
keln, Datum oder Diktatzeichen mit ei-
nem einzigen Antippen ausdrucken.

Einige Schreibmaschinen haben be-
reits so groBe Speicher wie sonst nur
teure Textsysteme. Olivettis ,ET 231¢
speichert .16 000, Canons ,, AP 500“ bis
zu 32 000 Zeichen. So kénnen etliche
Seiten Text oder einige hundert Adres-
sen mit wenigen Fingerschiigen abge-
schrieben werden.

Dabei ist die Entwicklung noch langst
nicht abgeschlossen. Vor allem die Japa-
ner, die in diesem Jahr rund 35 000
elektronische Biiromaschinen in der
Bundesrepublik  absetzen  mdchten,
scheinen auf neueste Technologie zu set-
zen.

Die Japaner hatten bislang nur wenig
Erfahrungen beim Bau von Schreibma-
schinen — die Gerite werden im eigenen
Land iberhaupt nicht gebraucht. Noch

"heute wird ein GroBteil der Wirtschafts-

Korrespondenz handschriftlich erledigt.
Denn dafiir werden im Japanischen bis
zu 10 000 Schriftzeichen bendtigt.

Die japanische Firma Brother produ-
zierte anfangs nur Nahmaschinen, Silver
Seiko fing mit Strickmaschinen an. Die
Fertigung von .Bilrogerit starteten die

Sony-Schreibrekorder
Die Japaner setzen auf neueste Technik

Unternehmen erst, als das Exportge-
schiift lohnend wurde.

Seit Mikroprozessoren auch in den
Schreibmaschinen arbeiten, rechnen sich
japanische Hersteller gute Exportchan-
cen aus. Nahezu alle groBen Firmen, die
bisher vorwiegend Radios, Uhren, Ka-
meras und Kopierer produzierten, dréan-
gen nun auf den Biiromarkt: Matsushita,
Toshiba, Hitachi, Sharp, Ricoh, Canon
und Sony.

Die Elektronik erlaubt kostengiinstige
Massenfertigung. So bieten die Japaner
Schreibmaschinen an, die vergleichswei-
se preiswert sind. Sie konnten so die
Erfolge wiederholen, die sie mit Hi-Fi-
Geriten und Taschenrechnern geschafft
haben. Die Schreibmaschine ,Silver-
Reed EX 55“ von Silver Seiko etwa
kostet im Laden gerade 2700 Mark. Zu
diesem Preis war vor Jahren nicht einmal
eine eher simple Biiromaschine mit klak-
kerndem Kugelkopf zu haben.

Gerd Laubner, Gesellschafter bei Sil-
ver Seiko und zustindig fiir den Vertrieb

© WaserwartenSieheutevon einer Schreibmaschine?
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Schreibmaschinen-Werbung: Nach kargen Jahren nun Verkaufserfolge




Die Problemldsung
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Furden

Hansa-Tiefkiihlmeniis a la carte,
die leckere Vielfalt
fiir den kleinen und groBen Appetit.
Das optimale Verpflegungssystem,
das die Kosten senkt. Ob im Kleinbiiro oder
GroBbetrieb, ob mit oder ohne Kantine.

Schreiben Sie uns oder rufen Sie uns an.
Wir informieren Sie gerne.

TIEFKUHLMENU
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Ibr Partner fiir die optimale
Gemeinschaftsverpflegung.
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der japanischen Firma in Deutschland,
will noch in diesem Jahr eine kleinere

- Kompaktmaschine fiir weniger als 1000

Mark anbieten. Konkurrent Brother bie-
tet schon heute mehrere elektronische
Maschinen zu Prelsen zwischen 1100 und
3700 Mark an.

Manuelle Reiseschreibmaschinen von
Olympia werden inzwischen fur knapp
120 Mark verkauft. Elektromechanische
Biromaschinen von IBM wurden um
fast ein Viertel billiger.

Fachleute erwarten, daf auch die Prei-
se der neuen elektronischen Gerite bald
weiter sinken werden. Denn was derzeit
von so vielen Schreibmaschinen-Produ-
zenten als Fortschritt gepriesen wird,
kénnte schon bald die Technik von ge-
stern sein.

Auf dem Schreibtisch niamlich soll
kiinftig nur noch eine Tastatur stehen,
allenfalls noch dazu ein Bildschirm. Das
Druckwerk wird abseits installiert, gleich
nebenan in einem Abstellraum oder weit
entfernt in einer Firmenzentrale.

Leicht und handlich wie ein Schul-
atlas, so meinen die Experten des japani-
schen Herstellers Sony, wird dann die
Schreibtastatur aussehen. Der Text wird

- in Digitalsignalen auf Mikrokassetten

festgehalten — vollig lautlos. Er kann, bis
zu 120 Seiten pro Kassette, selbst von
einer Telephonzelle aus zu €inem schnel-
len Drucker iibertragen werden.

Nur einen kleinen Schonheitsfehler

scheint das technische Wunderwerk, das -

in den USA bereits verkauft wird, zu
haben: Sony kann von diesen sogenann-
ten Schreibrekordern noch nicht genug
produzieren, um sie auch in Europa
anzubieten.

Und das konnte fir den Hersteller
irgerlicher werden als fir die Kunden.
Inzwischen ist nimlich auch die Konkur-
renz im eigenen Land fast so weit: Sharp,
Seiko und Sanyo wollen in den nichsten
Jahren ahnliche Schreibgerate anbieten.

GELDANLAGE

Zittemn ausgebrochen

Bei den Investment-Fonds geht es
bergab, die Anleger kaufen lieber
Festverzinsliche.

Einige Schwierigkeiten mit ihren An-
geboten hatten die Manager von In-
vestment-Fonds immer schon: Viele
Bundesbiirger wuBten gar nicht, was ih-
nen da in Banken und Sparkassen ange-
boten wurde.

Mit flotten Werbespriichen versuchte
die Fonds-Lobby unermiidlich, ihre In-
vestmentidee populdr zu machen. Fern-
sehveteran Robert Lembke beispielswei-
se, der die Deutschen seit 20 Jahren
Berufe raten 148t, kldrte sie in groffor-
matigen Zeitungsanzeigen iber die
Geldanlage in Investments auf.

I GERUPFTE FONDS

des Fonds-
rmdgens in
der Bundes- N
I republik;

|__Miliiarden Mark |

Netto-lAbsatz

16 in Milliarden Mark ™
| +6,3

7 roﬂte Fonds—Verwalter
?ulleKIamm%m Hauptgeselischafter)
Fondsvermogen Veranderungen

in Milliarden gegeniiber
Mark Ende 1981 1980 in Prozent

{6,58 DWS (Deutsche Banto | i-u,el

[5.46 Adig (Commerzbanid} [-9.4 ]

{5,09 DIT (DresdnerBank)] [ -93]
(Raiffeisen/

E! Privatbanken) Hm

Ei Deka Sparkassen) [ - 3,3]

,»Viele kleine Geldbetrage*, so Lemb-
kes Annoncentext, ,werden in einen
groBen Topf gegeben, der von Fachleu-
ten verwaltet wird. Die gehen dann an
die Borse und kaufen zum Beispiel Ak-
tien dafiir — immer hiibsch die nichtigen,
denn sonst wiren sie ja keine Fach-
leute.

Ob allerdings die Fachleute wirklich
»immer hiibsch die richtigen* kaufen -
das wird von der Kundschaft offenbar
zunehmend in Zweifel gezogen. Das In-
vestmentsparen, in den Fiinfzigern von
Amerika nach Deutschland importiert
und hier nie ganz heimisch geworden,
hat in den letzten Jahren ein gut Teil
seiner Anhéngerschaft verloren.

Aktienfonds wie Concentra von der
Dresdner Bank oder Adifonds von der
Commerzbank verhelfen den Sparern
mit ihren Anteilscheinen zu Beteiligung
an‘einer Vielzahl von Unternehmen. Die
Idee ist gar nicht so schlecht: Bérsenpro-
fis kaufen und verkaufen die Aktien und
sollen die unkundigen Anleger vor Rein-
fillen bewahren; die richtige Mischung
in den Fonds sorgt zudem dafiir, daB die
Risiken gemindert werden.

Doch all diese Vorziige konnten es
nicht verhindern: Kleine Aktiensparer
und groBe Wertpapierkunden, die in den
letzten Jahren den Investment-Fonds ih-
re Gelder in der Hoffnung auf hohe
Renditen und sicheren Wertzuwachs an-
vertraut hatten, stiegen geradezu scha-
renweise aus. Der Miinchner Invest-
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