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Ford-Chef Goeudevert
Einsparungen in der Vierwaltung

chef Alfred Langer soll Ebers bald
aufs Altenteil folgen.

Unangenehm fiir Goeudevert: Mit
Hans Wilhelm Gib, 45, dem Vor-
standsmitglied fiir Offentlichkeitsarbeit,
verlieB ihn im Juni ein PR-Manager,
der sich in der deutschen Auto-Indu-
strie eines hervorragenden Rufs erfreut.
Gab fingt am 1. Oktober beim Kon-
kurrenten Opel an.

Allzu lange kann sich Goeudevert
bei den Personalia nicht mehr aufhal-
ten. Soll das Unternechmen wieder auf
Erfolgskurs kommen, dann miissen
bald neue Modelle von den Bindern
rollen.

Fiir die bieder gestylten Taunus und
Capri sind Nachfolger iiberfillig, das
Flaggschiff Granada ist als Sprit-
Schlucker verschrien. .

Nur der erst September letzten Jah-
res aufs Band gehobene Escort und der
kleinere Fiesta entpuppten sich als Ver-
kaufs-Hits. Die starke Nachfrage vor
allem nach dem Modell-Neuling offen-
barte jedoch, wie kurzfristig bei Ford
of Europe geplant wird.

Um im spanischen Valencia die Es-
cort-Produktion aufnehmen zu konnen,
disponierten die Ford-Bosse um: Der
Fiesta, der bislang in Deutschland und
Spanien zusammengebaut wird, soll
kiinftig in hoheren Stiickzahlen von
Koélner Bindern laufen.

Fiir die hohere Fiesta-Produktion
sucht Ford seit voriger Woche in Koln
900 zusitzliche FlieBbandarbeiter. Be-
werber fanden sich genug ein — fast
nur ehemalige Ford-Werker. Mehrere
Tausend waren erst im August letzten
Jahres mit Abfindungen zwischen 8000
und 12 000 Mark zur freiwilligen Kiin-
digung veranlaBt worden.
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HI-FI-INDUSTRIE

Gelehrige Schiiler

In aller Stille schafften die Schneider
Rundfunkwerke im schwibischen
Tiirkheim den Sprung an die Spitze
der bundesdeutschen Hi-Fi-Geriite-
Hersteller.

ie Ziele des schwibischen Hi-Fi-

Fabrikanten Bernhard Schneider,
46, sind hochgesteckt: ,,Vieles von den
Japanern lernen, aber alles besser
machen, .

DaB der Schwabe ein gelehriger
Schiiler der Konkurrenten aus Fernost
ist, hat er schon bewiesen: Wihrend
die groBen deutschen Radio- und Fern-
sehhersteller ihre Hi-Fi-Produktion in
den vergangenen Jahren fast vollstin-
dig ins Ausland verlagerten, baut
Schneider seine Fabriken
deutschland weiter aus.

Mit einer Jahresproduktion von zirka
800 000 Hi-Fi-Gerdten und rund einer
Million Lautsprecher-Boxen ist die
Schneider Rundfunkwerke GmbH &
Co. heute der groSte Audio-Gerite-
Hersteller in der Bundesrepublik.

Viel erstaunlicher: Als einziger in
der Elektronikbranche baut Schneider
alle Radios, Verstirker oder Platten-
spieler in Deutschland zusammen. Stolz
wirbt die Firma aus dem bayrischen
Tiirkheim daher mit dem Slogan:
»Schneider. Hi-Fi made in Germany*“.

Vor neun Jahren, als die Briider
Bernhard und Albert Schneider die
vom Vater itbernommene Mdbelschrei-
nerei zu einem Rundfunkwerk umbau-

ten, war die Konkurrenz, der Hi-Fi-Pro-

in Sid-

dukte mit dem Stempel ,,Made in Ger-
many“, noch erdriickend stark. Die
Chancen, ohne Erfahrung gegen Welt-
konzerne wie ITT oder die bundesdeut-
schen Marktfilhrer Grundig und Tele-
funken erfolgreich bestehen zu kénnen,
schienen denkbar schlecht.

Der Zufall half den Schneiders, die
bis Anfang der siebziger Jahre mit
Kleiderspinden fiir die Bundeswehr
und Holzgehdusen fiir Musiktruhen ihr
Geld verdienten. 1972 machte zunichst
die alteingesessene schwibische Radio-
fabrik Emud dicht; kurz darauf mufte-

~ der Biiromaschinenhersteller Walther

Konkurs anmelden; das Walther-Werk
in Gerstetten nahe Ulm wurde stillge-
legt. Kurz entschlossen griffen die
Schneider-Briider zu: Fiir wenig Geld
erhielten sie in Ulm eine funktionsfihi-
ge Radiofabrik, gleichzeitig iibernah-
men sie die arbeitslos gewordenen
Elektronikfachleute von Walther.

Ahnlich wie ihr frinkischer Kollege
Max Grundig bewiesen die Schneiders
von Anfang an Gespiir fiir die Wiin-
sche breiter Kiduferschichten: Sie setz-
ten auf preiswerte Kompaktanlagen, in
denen Plattenspieler, Rundfunkemp-
fanger und Verstirker kombiniert wur-
den. GroBauftrige des Giitersloher
Buchklub-Riesen Bertelsmann halfen,
die Produktion aufzustocken. Wihrend
die angestammten deutschen Hersteller
zu hohen Kosten vielerlei verschiedene
Produkte anboten, konzentrierten sich
die Schneider-Briider auf wenige Ty-
pen. Die konnten sie dann in hohen
Stiickzahlen billig iiber die Binder lau-
fen lassen.

Bald besteliten auch Versandhiuser
wie Quelle und Warenhauskonzerne
wie Karstadt fiir ihre Handelsmarken

Schneider-Produkte im Handel: Einige Prozent billiger als Fernost-Ware
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mabBgeschneiderte Gerite in Tirkheim.
Innerhalb von fiinf Jahren wuchs die
Belegschaft von 300 auf 1400, der Um-
satz verzehnfachte sich auf 200 Millio-~

nen Mark. In diesem Jahr sollen es 330 -

Millionen Mark sein.

Das Geschift rentiert sich. Wih-
rend die gesamte Branche mit Ausnah-
me Grundigs begann, rote Zahlen zu
schreiben, blieb in Tiirkheim stets Ge-
winn {ibrig, neun Millionen Mark netto
waren es allein im vergangenen Jahr.

Auch im Ausland hat Schneider in-
zwischen FuB gefaBt. Knapp ein Drit-
tel des Umsatzes wird im Export er-
zielt. Neben dem europdischen Ausland
soll demnichst auch Nordamerika be-
liefert werden, ein Land, das die Japa-
ner fast als Heimmarkt ansehen.

Die Angst vor der Konkurrenz aus
Fernost haben die Tiirkheimer inzwi-
schen verloren. Mit jahrlichen Investi-
tionen von 15 bis 20 Millionen Mark
haben sie ihre Produktionsanlagen

Hi-Fi-Fabrikant Bernhard Schneider
Keine Angst vor den Japanern

modernisiert; die Briider glauben, daB
sie heute fast genau so rationell arbei-
ten wie die asiatischen Lieferanten.

Tuner und Verstirker. aus ihrem
Werk StraB bei Ulm, so behaupten sie,
seien zwei bis drei Prozent billiger als
die in Deutschland angebotene Ware
aus Taiwan oder Japan. Allerdings ar-
beiten die Importeure auch mit einem
gewichtigen Handikap: Sie miissen auf
ihre Gerite etwa fiinf Prozent Fracht-
kosten und 14 Prozent Zoll aufschla-
gen.

Vom nichsten Jahr an werden die
Schneiders noch billiger produzieren:

In einer neuen Fabrik in StraB sollen
Maschinen die Elektronikbauteile von
Hi-Fi-Geridten vollautomatisch herstel-
len. ,Dann sind wir“, so Bernbard
Schneider, ,sogar schneller als die
Japaner.©

Der Erfolg treibt Schneider nun die
deutsche Konkurrenz als Kundschaft
ins Haus. Drei deutsche Elektronikfir-
men — Siemens, Blaupunkt und ITT
Schaub-Lorenz — wollen kiinftig einen
Teil ihres Audio-Programms bei
Schneider fertigen lassen. Bisher kauf-
ten die Unternehmen vornehmlich in
Fernost ein.

Nachdem sich die Schwaben im Hi-
Fi-Geschift eine feste Position er-
kdampft haben, wollen sie sich bald
auch auf dem Zukunftsmarkt Video
tummeln. Den ersten zaghaften Schritt
ins Bildgeschift wollen sie mit einem
Empfangsteil fiir den Stereoton im
Fernsehen wagen.

Das Gerit wird an die Hi-Fi-Anlage
angeschlossen und ermdéglicht, iiber die
Hi-Fi-Lautsprecher den Stereoton fiirs
Fernsehen zu empfangen. Da ein sol-
cher Apparat mit knapp 300 Mark weit
billiger als ein neuer Stereofernseher
sein wird, versprechen sich die Tiirk-
heimer von dem Zubehor ein gutes
Geschift.

Den eigentlichen Start in den Video-
markt wollen die Briider 1983 wagen,
mit Bildplattenspielern, zugekauften
Fernsehgerdten und VHS-Videorecor-
dern.

Doch trotz aller Erfolge, trotz hoch-
fliegender Pline wollen die Briider je-
nes Geschift nicht ganz aufgeben, mit
dem sie das Geld fiir ihren Start in die
Elektronikbranche bekommen hatten:
In den stilleren Sommermonaten, wenn
die Lautsprecher-Produktion gedrosselt
werden mu8, zimmern die Hi-Fi-Fabri-
kanten weiter Kleiderspinde fiir die
Bundeswehr.

Hi-Fi-Fabrikant Albert Schneider
Der Zufall half
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