BOSS

Die Konsequenz in der Herrenmode.

Reine Schurwolle.
Wollsiegel-Qualitat:
Darautf kénnen Sie sich verlassen,

gillt hatten: ,Die Klimaanlage fiel aus,
die Bremsen quietschten wie beim
Schweineschlachten, und bei 100 km/h
im Regen war nichts mehr zu sehen.*
Da das Werk auf seine Klagen nicht
reagierte, machte sich Ginioux mit dem
Gleichgesinnten d’Elme auf die Suche
nach Verbiindeten.

»Wir sagen nein zur Mittelm#Big-
keit“, druckten sie auf ein Flugblatt
und stellten zun#chst ,sieben Fragen zu
Threm CX¥, so etwa: ,,Sind Sie mit der
Klimaanlage zufrieden?*, oder: ,,Sind
Sie zufrieden mit der Sicht durch Ihre
Windschutzscheibe, wenn es regnet?*
Binnen sechs Wochen antworteten rund
tausend Citroén-Fahrer, die diese Um-
frage unter ihrem Scheibenwischer vor-
gefunden hatten.

Die Auto-Manager, aus deren Pro-
duktionshallen im vergangenen Jahr
818 000 Autos rollten, betrachteten den
Kampf der ,,Getreuen und Unzufriede-
nen* (,.Le Monde*) fortan als ,,positi-
ven Aggressionsfaktor” (so Citroén-
Sprecher Jacques Wolgensinger). Die
Aufsissigen wurden in die Direktions-
etage bestellt, wo die Parteien eine Zu-
sammenarbeit vereinbarten. Das Ma-
nagement bekundete seinen guten Wil-
len, Mingel zu beheben.

»1m letzten Jahr“, so d’Elme, ,,konn-
ten wir 60 Citroén-Besitzern helfen, die
bereits resigniert hatten.“ AuBerdem
korrigierte das Werk ,einige der von
uns beklagten Mingel“ — die Citroén-
Techniker verbesserten beispielsweise
das Heizungs- und Liiftungssystem,
bauten im Modell ,,Visa“ einen Tages-
kilometerzihler sowie einen Innenriick-
spiegel ein, der auch fiir Nachtfahrten
taugt.

An ,fundamentalen Fehlern“, ahnt
d’Elme, ,werden wir nichts #ndern
konnen*, meint aber versshnlich: ,,Al-
lerdings, welches Auto ist problemlos?*
Daher wollen die streitbaren Fans ihrer
Marke vorerst ,treu bleiben®, denn fiir
sie ist ein Citroén ,.ein Auto, das SpaB
macht*.

SATIRE

Simples Ende ?

Ein Abenteurer will in Frankfurt den
»Simplicissimus” wieder griinden.
Sein unvermuteter Gegenspieler: ein
industrienaher Kélner Verlag.

W ann genau Friedrich Georg Joa-
chim Conrad aus Leipzig be-
schloB, Verleger zu werden, ist sein Ge-
heimnis.

Er war titig in Antiquititen- und In-
vestmentgeschéften, handelte mit Li-
zenzen und Verlagsobjekten, war Or-
chesteragent und PR-Mann: Ein Tau-
sendsassa mit wechselndem Gliick und
gelegentlich hohen Schulden — stindig
vermittelnd, griindend, kaufend und
verkaufend.
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Noch heute unterhilt er unter dem
Signum ,,cct“ ein Unternehmen in Lon-
don, wohl mehr eine Briefkasten-Fir-
ma, neuerdings mit einer deutschen
Dependance im Frankfurter Westend.

Nach Kairo verlegte er sein Glanz-
stiick: Er erfand Gedenkmedaillen fiir
die Séngerin Umm Kultum (SPIEGEL
7/1975), die panarabische Piaf vom Nil
(Nasser: ,,Meine Geheimwaffe*), und
‘verhikerte davon angeblich 1,2 Millio-
.nen Stiick. Slogan: ,,Umm has the gol-
den voice, Conrad has the golden
coins.” Der Nachweis steht aus.

Auch von Conrads engen Kontakten
zum saudi-arabischen Kdnigshaus weifl

" Dies Blatr gendrt dem Staatsanwalr
10. Jareany PPBIS 20 m Lo Hammer !

SIN\PLICISSI/\’\US
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" Dies iR bae &\numlﬂ),

,Slmpliclsslmus"-‘l'ltel 1808
Rote Dogge der Industrie?

jedenfalls der ,Doyen“ der deutschen
Nahost-Korrespondenten, Heinrich
Kaster, nichts: ,,Den Namen hab’ ich
nie gehort.“ Deutsche Geschiiftspartner
raunen: ,,Conrad hat sich im Orient an-
gewohnt, seine Schneiderrechnung
nicht zu beézahlen, Aber er ist ¢in faszi-
nierender Mann. Sie miissen ihn ken-
nenlernen.” -

Auch als Verleger reklamiert Con-
rad Meriten: Er will die Gattung des
Postermagazins als neuartiges Medi-
um erfunden haben. Unstrittig ist nur:
Er vermittelte dem Grossisten Hans
Bachmann aus Bad Vilbel die Rechte
fiir die deutschsprachige ,Playgirl“-
Ausgabe.

Ein Hallodri oder ein genialer Im-
presario?

Sein Lebenswerk michte der kosmo-
politische Gliicksritter nun ausgerech-
net damit kronen, ,,dem deutschen Le-
ser das Lachen wiederzugeben®, durch
Wiederbelebung eines ,,prominenten

DER SPIEGEL, Nr, 12/1980

Makaber-witzige Satire
Sandkastenspiel eines brillanten
Schrftstellers

Oh Dear!

Was fir ein Politfiction-Thriller

Hitler hat London besetzt und in
Scotland Yard herrscht die S5S.
Deutsche und Russen verbriidern
sich in good old Ingland.

Migster Marx wird exhumiert

und nach Moskau idberfihrt.

DER SPIEGEL schreibt iiber das
Buch: "... eine raffiniert
konstruierte Krimifabel, voll
Detailgenauigkeit und politischer
Phantasie ... Deigthon malt

den pseudohistorlschen
Hintergrund lebensecht aus."

Obwohl Thnen diese beiBlende Satire
auch kalte Schauer iUber den Riicken
jagen wird, bei SS5~-GB werden Sie
dennoch herzhaft lachen - really!

Molden

Roman, 392 S, Geb, DM 34, —
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Namens“ der deutschen Satire — des
»Simplicissimus®.

Zum Vergniigen der Branche steht er
mit diesem Wunsch nicht allein. Seit
1967 nimlich vergeht kaum ein Jahr,
da nicht aus irgendeiner Ecke der
Republik Anspruch auf den traditions-
reichen Zeitschriften-Namen erhoben
wird. Die Sachlage gleicht einem Irr-
garten.

Zum illustren Kreis der Titelanwér-
ter gehdren oder gehorten:

[> das breitgefacherte Miinchner Ver-
lagsimperium des Herbert Fleiss-
ner (Langen-Miiller, Herbig, Nym-
phenburger und andere);

[> die Siiddeutsche Verlagsgruppe
(,,Stiddeutsche Zeitung*, Siidwest
Verlag, List Verlag und andere);

> der Miinchner Zeitungs-Verlag
{,,Miinchner Merkur*, ,,tz*);

[> der Hamburger Zeitschriftenplaner
Wolfgang Bieler, neben Bachmann
Mitinhaber der Frankfurter Condor
Print & Verlags GmbH + Co. KG

i X {rund 50 Periodika);

D> dessen Konkurrent Gerhard Son-
dermann, Inhaber des Hamburger
Fachverlages und Mehrheitsge-
sellschafter bei ,,Titanic*;

Und sie verlassen‘sich auf
ihre Partnerin und die |
" Chemie. Dabei sind Condome z
natiirlich und bieten zuver- . {

[> die Wiesbadener Verlagsunion, eine

IaSSIgen Schutz ohne Neben Tochter des Hamburger Heinrich-

wnrkungen Bauer-Konzerns (Vertrieb von 222
Condome werden nur angewendet, ! Periodika);

wenn es etwas zu verhiiten gibt. il [> der Branchenberater und Informa-

tionshédndler =~ Bodo  Harenberg

Denkbar einfach. Das Anlegen des (_Buch-report®).

Condoms wird zum angenehmﬁn Teil 1 Sert 1976 wittorn die Branchenfiich
des Lnebesspnels Condome, sechsmal el wittern die Srancienfucnse
| wieder Morgenluft fiir Satire. Und

man nicht mehr spiren - nur noch delst- 4 - die sich

erahnen. Fromms- und Blausiegel- ondermann _ riskierte die  sicher
. g L O 1 spektakuldrste N du f d

Condome gibt es in unterschiedlichen , Sl;tire-Ma?'ll.:t,e ,,%‘ilti?i'cl“; "3 achmann

Ausfiihrungen. Fur alle Anspriiche. | baute mit Geld und neuer Konzeption

Anregend; spermizid- oder gleitbeschichtet. ”KaP.‘l;tI;Klit“bim“ aus, weshalb Kolle-
Uberzeugen Sie sich. 4 gen i seine gegenwirtige »Simpl“-
Enthaltsamkeit nicht abnehmen. Verle-

ger Klaus Recht hat das riide ,Mad*
zur erfolgreichen deutschen Jugend-
zeitschrift aufgemdbelt.

Hans A. Nikel, Herausgeber des er-
grauten ,Pardon® (gegriindet 1962),
war dieser Nach-Apo-Satire-Genera-
tion nicht gewachsen: ,,Opa Nikel“ hat
sich in den melancholischen Héhenflug
der ,,Transzendentalen Meditation* zu-
riickgezogen.

Den wackeren Neu-Verleger und
»Simplicissimus“-Wiedertdufer Conrad
dagegen kann die aufmarschierte Kon-

Fromms FF kurrenz nicht schrecken. Er setzt auf

mit Spezial-
gleitfilm Uberrumpelung.
- ABCCondome phn?‘ sich linger um die prek.'.i\re
b;lelado;:‘pehes;chgr »Simpl“-Rechtslage zu scheren, griin-
eit durch spermiziae 1 a 1
Gleltbeschientung e dete er mit ldcherlichen 20 000 Mark

eine neue Simplicissimus Verlag
GmbH, Sitz: Frankfurt am Main,
Westend.

Anzeigen in Fach- und Publikums-
presse suchten: ,die besten Journali-

mapa -Famillenplanung,
da belst slch der Storch die hne aus

Lemke & Partner, Ditsseldorf
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Sten, die besten Karikaturisten, die be-

sten Illustratoren®. An Setzer, Drucker .

und einen Vertrieb ergingen Auftrige;
zwei freiberufliche ,Redaktionsleiter*
aus dem Werbefach akquirierten Texte
und Zeichnungen und entwarfen nach
dem Vorbild des US-Intellektuellen-
Magazins ,, The New Yorker“ das Ge-
sicht des neuen ,,Simplicissimus“.

Doch gar so intellektuell wird das
Unternehmen nicht angegangen, und
auch nicht allzu professionell. Conrad
arbeitet erst einmal mit Amateuren.
Sein edel gedrucktes 100-Seiten-Heft
wird von Kunst-Studenten und Hobby-
Zeichnern zusammengetragen und hat
in der ersten Nummer nur zwanzig un-
bezahlte ,,Nostalgie-Anzeigen, von Per-
sil undsoweiter”. Die Mitarbeiter tref-
fen sich mit Schiilerzeitungs-Pathos in
der noblen Biirgervilla zum Brainstor-
ming und nehmen, nach des Verlegers
Wunsch und Willen, ,,die Welt mal auf

.,SlmplIcisslmus“-i\leugrﬂndér Iversen 1954
Von Bayern unbeirrt

die leichte Schulter”. Denn mit Politik
‘'will Weltenbiirger Conrad in seinem
»Simplicissimus® ,iiberhaupt nichts zu
tun haben“. Der neue ,,Simpl*“ wird ein
Schmunzelblatt.

Ende dieses Monats erscheint die er-

ste Nummer, in einer Auflage, so Con-

rad, von 100 000 Stiick, zum Preis von
sechs Mark, vorerst monatlich, ab
Herbst — wenn alles klappt — wo-
chentlich.

Der Spott der Zunft iiber diesen Par-
force-Ritt wich schnell pragmatischen
EBrwigungen, nicht ohne Zynismus:
Conrad, so spekulieren selbst seine Ge-
schiiftsfrcunde, ist im Poker um den be-
gehrten ,,Simpl“ jedenfalls ein ,,Kataly-
sator der Rechtslage®.

Denn mancher der zahlreichen Titel-
Stiirmer ahnt, daB seine verbrieften
Rechte und Anspriiche nicht mehr wert
sind als das Papier, auf dem sie stehen;
und daB er, schlimmer noch, allenfalls
David ist vor einem wartenden Go-

DER SPIEGEL, Nr. 12/1880

Fuﬂbodenheizung halbiert die iiblichen Olko-
sten. Holz ist ein ,warmer” Bodenbelag, der
ebenso sicher wie Stein und Keramik liegt. Die
‘drel Holzschichten von Hdhns-Faertigparkstt
gind solide, mehrfach und fest verlelmt: mit
80 t/gm Druck! Es ist zudem wahnlich und
nimmt keinen Schmutz, keine Bakterienan. Die
mehrfach feste Versiegelung von Fertigparkstt
hat kein anderer Bodenbelag. Und: man kann
ihn selbst veriegen. Nur beim Fachhandel:

H&hns- Fertigparkett

Bitte ruten Sie an oder schicken Sie eine Post-
karte: Prospekt und Veriege-
anleitung kommen ins Haus.

THEODOR HOHNS
GmbH + Co KG
Vorkamp1

2410 Mdlin

Telefon (04542) 80 21

LassenSiesichnicht

. Wenn'es um technische
Formteile aus Styropor® geht.
Da gibt's namlich’

- MOglichkeiten, die hélt man
nicht fiir moglich.

Mit ungzu ,
uhhslchaus!l!

Kunststofftechnik
Ulrich Kreft GmbH
Weidehorst 1 - 4971 Hilllhorst/Tengem
Telefon 05744 /1091
L\cmku;r:geln Rauchabzugsaniagen

Styropor®-Verpackungen + Formtelle
PUR-Hartschaumteile - GroBtiefziehtelle

nach Sk

SESSAN ‘I'OR I.INE -

gehen Sie mit uns auf Edebnis-Kurs.
andinavien,

Travemiinde —- Géteborg s Travemiinde ~ Bornhoim
Travemiinde - Kopenhagen « Frederikshavn - Goteborg
‘ Amsterdam - Goteborg

Tel. (04502) 40 38, Telex 2 61 442

- Meine Adresse

An SESSAN TOR LINE 8kandlnavlenkal, 24 Libeck-Travemiinde,

Bitte schicken Sie mir Unterlagen liber:
O Ferienhéuser O Sport-Urlaub O Kurz- u. Wochenend-Reisen O PKW-
Rundreisen O Hotel-Aufenthalt O Hotel-Schecks

Wir bringen Sie nach Skandinavien — und Ihr Urlaub beginnt
viele Kilometer vorher. Kommen Sie an Bord. Sie werden es genie3en,
bei uns verwohnt zu werden. Auf unseren modernen
Schiffen erwartet Sie ein Service der Sonder-Klasse. Restaurants
mit internationaler Kiiche, Bars, Schwimmbad und Sauna.
Fragen Sie in lhrem Reisebiiro oder Automobil-Club.

vz22d) SESSAN TOR LINE 2
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Ein grofies Dokument
der faszinierenden Ruhe
gelebter Menschenliebe.

ey
 DRSTILRQ
; R()man S‘ BSC%&AN

1

Gerhard Roth
Der Stille Ozean

Roman
247 S. Leinen DM 28,-

»Der Stille Ozean« ist ein Roman,
in dem sich jemand auf die Suche
nach den anderen macht. Ascher
leidet an deren Elend und kommt
50 zu sich selbst. Roth erzihlt diese
Geschichte in einer ganz klaren
und ruhigen Sprache, die den
Beobachter zugunsten des Wahr-
genommenen vergessen 1aBt,

Eine Empfehlung von der Buch-
handlung Kriiger in Dortmund:

»Wie schon in der »Winterreise«
JSasziniert mich Roth’s distanzierte,
emotionslose Sprache. Realitit ohne
Schnérkel, knapp und prizise

beschrieben, so wird selbst Vertrau- -

tes ayf merkwiirdige Weise fremd,

Ja exatisch. Eine neue Dimension
der Wirklichkeit entsteht und Klar- -
heit, die einen fidsteln macht. Die
Idylle entpuppt sich als ein Stiller
Ozean voller Schmerz und Leere,
der die Menschen stranden lGf3t in
einem mitleidlosen Dasein. Gerhard
Roth beweist mit diesem neuen
Buch einmal mehr seine Meister-
schaft, mit den Mitteln einer ein-
Jfachen Sprache die bittere Realitdit
hinter dem schénen Schein scho-
nungslos blofzulegen.«

S.Fischer
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liath — der deutschen Industrie, ver-
kérpert im Kdlner Informedia-Verlag,
Geschiiftsfithrer: Klaus Kunkel.

Die Kolner traten als ,,Simpl“-Aspi-
ranten schon in einer Branchendienst-
Meldung vom 18. M#rz 1976 in Er-
scheinung:

Ein Industrie-Simpl scheint zu werden,
was gegenwlirtig zwischen Kéln und Mun-
chen ausgebriitet wird. Die Titelrechte des
alten ,Simplicissimus® ... waren zum
1. 1. 76 frel, und es bediente sich Klaus
Kunkel, ein vielbeschiftigter Mann: Ver-
lagskoordinator des Instituts der deut-
aschen Wirtschaft, Verlagsleiter des Deut-
schen Instituts-Verlags, Geschéftsfihren-
der Gesellschafter des Informedia-Ver-
lags, alle in K8In. Kunkel griindete eine
neue Simpl Verlag GmbH mit der Infor-
media Verlag GmbH als Gesellschafter.
Es trifft sich, daB Maria Saare, letzte Ge-
schiiftsflihrerin des alten Miinchner Simpl-
Verlags, in der informedia-Geschiftslei-
tung sitzt. Im Herbst soll an einer Simpli-
cissimus-Ausgabe erprobt werden, ob
gich der ehrwlirdige Titel noch einmal zu
einer Dauereinrichtung machen l48t,

Als Chefredakteur des angeklindig-
ten ,,Industrie-Simpl“ wurde im Wahl-
jahr 1976 der ehemalige stellvertreten-
de ,,Quick“-Chefredakteur und zwi-
schenzeitliche Springer-Mann Egon
Fein genannt.

Informedia-Chef Kunkel hatte schon
einmal zur Bundestagswahl, 1972, eine
Zeitschrift herausgebracht: ,,aktiv¥. Sie
sollte, so Kunkel, ,langfristige Offent-
lichkeitsarbeit fiir Unternchmer® be-
treiben. Kunkel befand: ,,Kein Kampf-
blatt“; ungefragt belieferte Arbeitneh-
mer: ,,Ein Arschwisch.“

Das Haus des solchermaBen einge-
filhrten Zeitschriftenaktivisten ist heute

- Inhaber des Warenzeichens ,,Simplicis-

simus“, eingetragen beim Deutschen
Patentamt in Miinchen, Rolle Nr.
954 411. Kunkel wihnt sich damit als
Titan  gegeniiber allen anderen
»Simpl“-Interessenten,

Bisher hat er von seinem Warenzei-
chen keinen Gebrauch gemacht. Aber
immerhin: Ein Unternehmer-Ideologe
als Halter jener beriihmten roten Dog-
ge, die die Macht, staatliche wie wirt-
schaftliche, eigentlich in ihre Schran-
ken verweisen sollte?

So iiberraschend das scheint, neu ist
die Liaison von Industrie und ,Simpl“-
Satire nicht.

1896 von dem ehrgeizigen jungen
Verleger Albert Langen gegriindet,
verdiente sich der ,Simplicissimus®
durch seine Kritik an Thron und Altar
den Ruf eines kritischen, bissigen Bil-
dungsbiirger-Magazins. Seine scharfe
Attacke gegen Kaiser Wilhelms Orient-
Auftritt im Jahre 1898 brachte ihm
Beschlagnahme und eine Verhaftung
ein, schnell aber auch eine Verdoppe-
lung der Auflage.

Doch im Sommer 1914 heulte die
rote Bulldogge mit den nationalisti-
schen Kriegswolfen — angefiihrt von
dem lingst beriihmten jiidischen Chef-
zeichner Th. Th. Heine, der die neue
Linie sogar gegen Chefredakteur Lud-

i

»Simplicissimus“-Neugrliinder Conrad 1980
»Katalysator der Rechtslage*?

wig Thoma durchsetzte. Thoma, konse-
quent, wollte das Blatt in der Not-
standssituation einstellen; nach 1918
zog er sich resigniert vom ,,Simpl“ zu-
riick.

In der Inflationskrise versuchte der
Philosoph Oswald Spengler (,,Der Un-
tergang des Abendlandes®), den
»oimpl® an den Konzern-Krisus Stin-
nes zu vermitteln. Noch widerstand die
Redaktion unter ihrem Chefdenker
Hermann Sinsheimer: ,,Eine Politik der
Mitte betreiben zu miissen ist fiir ein
satirisches Blatt die einzige unmdgliche
Situation.*

Sinsheimer hielt Balance, indem er
unterschiedliche Geldgeber an das
Blatt band. Als er 1929 ging, kaufte
sich unter dem Druck der teilhabenden
Redakteure allerdings doch schrittwei-
se die Ruhrindustrie in das einzige be-
deutende Satire-Magazin ein.

1933 gelang dem Nazi-Gauleiter Ju-
lius Streicher spielend die Gleichschal-
tung des finanziell weiterhin krinkeln-
den ,,Simpl“-Verlages mit der NS-Pres-
se. Th. Th. Heine muBte ins Exil; damit
wurde Olaf Gulbransson der Star der
Redaktion.

1945 galt der ,,Simpl“ infolge seiner.
Angliederung an den namhaften Knorr
& Hirth Verlag, den spiiter der NS-Pro-
pagandakonzern Eher (,,Mecin Kampf*,
»Yolkischer Beobachter”) schluckte,
als Feindvermégen. Dessen Betreuung
und Abwicklung oblag der bayrischen
Finanzverwaltung. Und noch heute er-
kldrt der Freistaat Bayern, ,alle Ver-
lagsrechte, insbesondere das Urheber-
recht am Sammelwerk und das Titel-
recht” zu besitzen. Ein ,,Simpl“ fiir Mi-
nisterprisident Franz Josef Strauf8?

Von Bayerns Besitz-Anspriichen un-
beirrt, verstand es der Karikaturist
Olaf Iversen, 1954 in Miinchen den
»Simpl* neu zu begriinden. In Finanz-
néte geraten, schlingerte sein ,,Simpl“
jedoch 1957 erneut in die Finge der In-




dustrie — diesmal in Gestalt eines
»Forderkreises“ vom ,Industrie-Ver-
band“, wie ehemalige Mitarbeiter er-
zdhlen. :

1967 wurde das Unternehmen von
der langjdhrigen Geschiftsfiihrerin
Maria Saare, heute in der Geschifts-
fithrung von Kunkels Informedia-Ver-
lag, liquidiert. Und bis heute behaup-
ten sowohl der Zeitungs-Verlag des
»Miinchner Merkur“ als auch der Ver-
leger Herbert Fleissner, aus dieser Li-
quidation die Titelrechte erworben zu
haben.

- Immerhin besteht jetzt die Chance,
daf3 Newcomer Conrad durch seinen
unbekiimmerten Vorsto8 eine Schneise
in das Dickicht schligt. Ob er dabei ge-
gen den Michtigsten der Runde der

. »iimpl“-Statthalter iiberleben kann, er-

scheint fraglich: Beim BDI-nahen In-
formedia-Verlag liegt auch schon eine
»Simpl“-Nullnummer in der Schubla-
de. ' -

GESELLSCHAFT
Schiin fett

Eine US-Soziologin. untersuchte das
Schicksal dicker Frauen: Sie sind,.
auch beim eigenen Geschlecht, fast
iiberall geiichtet.

n einem schlankheitsbesessenen
Land wie den USA sind fette
Frauen“ sozial gebrandmarkt. Sie gel-
ten ,.als unweiblich, auf der Flucht vor
der Sexualitét, unsozial, auBer Kontrol-
le, feindselig und aggressiv®. Bei den
Diinnen rufen sie ,Schrecken, Verach-
tung, morbide Faszination, Schamge-
fithl und moralische Entriistung® her-

vor,

Zu diesem Fazit gelangte die kalifor-
nische Soziologin Marcia Millman, 33,

Autorin Marcia Millman
Verstiindnis fur die Dicken

DER SPIEGEL, Nr. 12/1980

die positiven Selten
abgewinnen

CHurchill

Zwei Weltmarken im
(RvC) INTERNATIONAL-Programm

SCHIMMELPENNINCK E)
_ 0

CIGARS'CIGARILLOS

In 130 Lindern
~derWelt
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