TV-GERATE
Rrgerliche Vielfalt

Mit einem gemeinsam entwickelten
TV-Aufzeichnungsgeriit wollen Grun-
dig und Philips die System-Vielfalt
beenden und den Japanern Marki-
anteile abjagen.

Ein »Wunder* steht den Verbrau-
chern ins Haus, eine ,Sensation®
zumindest, die ,Wende*“ ist nah —
»eine neue Video-Zeit“ bricht an.

Das Geridt, das die Phantasie der
Werbetexter so befliigelt, ist eine ge-
meinsame Entwicklung der deutschen
Grundig AG und der niederlindischen
Philips GmbH: ,Video 2000% ein

Fernseh-Aufzeichnungsautomat, der in -

diesen Tagen auf den Markt kommt.

Besucher der Funkausstellung in
Berlin konnten das Modell schon im
Sommer vergangenen Jahres bestaunen
~— kaufen allerdings nicht. Wunder
dauern eben etwas linger. :

Videorecorder, seit acht Jahren in
unterschiedlicher Ausfithrung auf dem
Markt, scheinen zu einem der beliebte-
sten Erwachsénen-Spielzeuge zu wer-
den. Auf Tage im voraus kann der
Fernsehfan das Gerit so einstellen, daf8
es bestimmte Sendungen aufzeichnet,
die er sich spdter ansehen will. Viele
Gerdte konnen den Krimi im ersten
Kanal festhalten, wihrend die Sport-
sendung im zweiten Programm auf
dem Bildschirm flimmert.

»Video 2000 soll neben diesen tech-
nischen Raffinessen einen weiteren
Vorteil bieten: eine Aufzeichnungsdau-
er bis zu acht Stunden. Alle anderen
Produkte schalten nach hochstens vier
Stunden ab.

Ob damit fiir die europdischen Her-
steller schon die Wende erreicht wird,
scheint ungewiB. Sicher ist, da8 die
Europier bereits viel zu lange gewartet
haben. Philips, Grundig und deren Li-
zenzpartner geraten auf dem vielver-
sprechenden Markt gegeniiber der
Konkurrenz immer mehr ‘ins Hinter-

- treffen.

Und die kommt, wie schon so oft,
aus Fernost. Die Japaner, fiirchtet der
Fachverband Unterhaltungselektronik
im Zentralverband der Elektrotechni-
schen Industrie (ZVEI), konnten mit
Videorecordern &hnlich erfolgreich
werden wie schon mit Photoapparaten,
Elektronenrechnern und Quarzuhren.

Speziell die deutsche Industrie, meint
Verbandsgeschiiftsfiihrer Peter Berg-
mann, brauche eine Atempause: ,Ar-
beitsplitze stehen auf dem Spiel.*

Rund 175000 Deutsche legten sich

.im vergangenen Jahr einen TV-Auf-

zeichner zu. Doch nur etwa 60 000
kauften ein Gerdt europiischer Prove-
nienz, die anderen wihlten Japaner.

Fiir die deutschen Hersteller und
ihre europdischen Konkurrenten ein
bises Zeichen. Denn iiber den kiinfti-
gen Marktanteil bei Videorecordern,
die eines der interessantesten Geschifte
der Branche versprechen, wird im we-
sentlichen schon heute entschieden.

SECHS SYSVEME, 24 MARKEN

Liste der Videorecorder auf dem deutschen Markt

VCR SVR

VHS

LVR (Longi-

(Video (Super {Video Beta Video tudinal
Cassette | Video Home Format 2000 Video
Recording) | Recording) | System) Recording)
o " JVC Grundig/ | BASF/
entwickelt von: |Philips Grundig (Matsushita) Sony Philips Toshiba
maximale Spiel- .
-zeit der Kasset- 150 240 180 200 480 180/120
ten in Minuten:
Bandkosten pro
Minute in Mark 0.46 0,29 0,30 0.25 O,IB ?
(cirka):
hergestelit von: | Philips | Grundig Akai, NEC, Grundig/ | BASF
(bis 1979) |(bis1979) | Hitachi, Sanyo, Philips (ab Mitte
JVC, Sony, (ab 1980) 1980?,
Mitsubishi, | Toshiba Toshiba
Matsushita, (ab Ende
| Sharp 1980)
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Telefunken

Marken: Loewe Grundig, - | Akai, Fisher, Grundig, BASF,

Opta, ITT-Schaub- | Blaupunkt, | Sanyo, 1T, Toshiba
Metz, Lorenz Hitachi, Sony, Loewe Opta,
Philips JVC, Toshiba, Metz,

Mitsubishi, | Wega, Philips,

National | Palladium Siemens

Panasonic, |(Neckermann),

Nordmende, | Universum

Saba, (Quelie)

Sharp,

Anders niamlich als etwa bei Platten-
spielern oder Tonbandgerdten gibt es
fir die Videorecorder keine weltweit
genormte Technik. Der Verbraucher
steht verwirrt vor einer Vielzahl ganz
verschiedener Systeme, die sich durch

Bandgeschwindigkeit, Spurlage und
KassettengroBe unterscheiden (siehe
Graphik).

Die Kassetten des einen Systems las-
sen sich auf keinem anderen abspielen,
sie sind nicht kompatibel. Wechselt der
Besitzer einer Videoanlage das System,
dann sind alle vorher bespielten Bidnder
wertlos.

So bleiben die meisten Recorderkdu-
fer Stammkunden eines bestimmten
Herstellers — es sei denn, sie wechseln
verdargert das System, weil ihre alten
Bénder nicht einmal auf den neuen Ge-
riten desselben Herstellers laufen.

Zunichst scheint ein Ende der drger-
lichen Modellvielfalt nicht abzusehen.
Schon hat BASF ein neues System an-
gekiindigt, das Ende dieses Jahres auf
den Markt kommen soll.

Das von einer BASF-Tochter in
Amerika entwickelte System LVR
(Longitudinal Video Recording) er-
moglicht den Bau besonders kompak-
ter Gerite. Ein weiterer LVR-Recor-
der, der aber nicht mit dem BASF-Ge-
rit vergleichbar ist, wird vom Jahres-
ende an vonder japanischen Elektronik-
Firma Toshiba gebaut.

Dennoch sind sich Fachleute dar-
iiber einig, daB auf Dauer nur ein oder
zwei Aufzeichnungssysteme iiberleben
werden. Entsprechend emsig bemiihen
sich die System-Entwickler, moglichst
viele Lizenzpartner zu gewinnen.

Am erfolgreichsten war dabei bisher
der japanische Elektronikkonzern Mat-
sushita. Fiir das 1977 von seiner
Tochterfirma JVC entwickelte Video-
Home-System (VHS) hat Matsushita
(13 Milliarden Mark Jahresumsatz)
weltweit schon 22 Lizenznehmer unter
Vertrag. Allein in Deutschland verkau-
fen auBer JVC sechs japanische und
vier deutsche Firmen, darunter Saba
und Telefunken, Geridte nach dem
VHS-Standard.

Auch die Nummer zwei auf dem
Weltmarkt, Sony, gewann fiir ihren
1975 vorgestellten Betamax bereits acht
Partner. Zu den wichtigsten Abneh-
mern der Japaner zihlen in Deutsch-
land die GroBversender Quelle und
Neckermann. .

In den USA haben sich die beiden
japanischen Systeme schon durchge-
setzt. Denn die amerikanischen Elek-
tronikkonzerne, die 1951 die Moglich-
keit der magnetischen Bildaufzeich-
nung entdeckten, iiberlieBen die Ent-
wicklung von Heim-Videomaschinen
der Konkurrenz aus Fernost.

Die Europider dagegen mdchten
nicht kampflos aufgeben. Denn lange
Zeit waren insbesondere deutsche Un-
ternechmen den Japanern in der Video-
technik voraus. So entwickelte der Tele-
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-Japaner dagegen #nderten

funken-Ingenieur Eduard Schiiller schon
1953 ein Aufzeichnungsverfahren —
die Signale werden zur optimalen Band-
ausnutzung schrig gespeichert —, nach
dem heute noch alle Helm Vldeogerate
arbeiten.

Als erste Firma in Europa bot das
deutsche Unternehmen Loewe-Opta
1961 ein nach dem Schiiller-Verfahren
arbeitendes Gerit an. Ende der sechzi-
ger Jahre vereinfachte Philips die
Handhabung der noch riesigen Appa-
rate. Wie schon zuvor beim Tonband
konnten nun Kassetten statt der offe-

- nen Spulen verwandt werden. Im Mai

1972 brachte Philips schlieBlich das er-
ste Farb-Videogerit-auf den Markt.

Doch der Pionier, drei Jahre welt-
weit ohne Konkurrenz, verstand den
Vorsprung nicht zu nutzen. Acht Jahre
nach dem Beginn der Video-Ara kann
das Philips-System mit den japanischen
Geriten kaum mithalten. Ebenfalls ab-
geschlagen ist Philips-Partner Grundig.

Beide Firmen machten einen ent-
scheidenden = Marketingfehler:
Riicksicht auf die Erstkdufer verdnder-
ten sie stdndig ihre Gerite in wesentli-
chen Punkten. Aber alles, was sie als
technische Verbesserung anpriesen,
verunsicherte nur die Kundschaft. Die
lediglich
Details — ihr einmal gewihltes System
behielten sie bisher bei.

Hinzu kam, daf sich das eilig ent-

- wickelte Grundig-System SVR (Super

Video Recording) als sehr reparaturan-
fillig erwies, wihrend das solidere Phi-
lips-System VCR (Video Cassette Re-
cording) potentielle Kdufer durch hohe
Bandpreise schreckte.

Beide Firmen. konnten zudem nie in
groBen Serien produzieren und dadurch

thre Apparate verbilligen. Denn den

groBten Markt fiir Unterhaltungselek-
tronik, die USA, lieBen sie vollig unbe-
achtet.

Schlimmer noch: In Amerika ver-
treibt die Philips-Tochter Magnavox
Videogerdte nach dem japanischen
VHS-Standard. ,,Philips und Grundig®,
resiimiert ein Branchenkenner, ,,haben
von Anfang an in zu kleinen Dimen-
sionen gedacht.”

So hatten die Japamschen Konkur-
renten in der Bundesrepublik leichtes
Spiel. Wihrend die Japaner und ihre
deutschen Lizenznehmer — allen voran
Saba — im vergangenen Jahr per Luft-
fracht die gefragten Geridte herbei-

schafften, muBten Philips und Grundig -

mit ansehen, wie ihre Altgerdte nach
VCR- und- SVR-Norm verramscht
wurden. Die letzten der einst stolze
2800 Mark teuren Maschinen sind in-
zwischen fiir 1700 Mark zu haben..

Da half es auch wenig, da8 Grundig
Anfang Februar, gerade noch rechtzei-
tig zur_Winterolympiade, die ersten Ge-

rite des Typs ,,Video 2000“ verkaufte.

Obwohl sich inzwischen auch Siemens
entschlossen hat, Grundig-Recorder in
sein Programm aufzunehmen und

Ohne -

“Fachleute dem System hochsten techni-

schen Standard bescheinigen, diirfte
der Vorsprung der Japaner vorerst
kaum aufzuholen sein. -

Denn noch haben die 18 Lizenzneh-
mer von ,Video 2000“ zu geringe
Marktanteile. Die Fabriken in Wien'
(Philips) und Niirnberg (Grundig) wer-
den erst allmdhlich die Kostenvorteile
einer GroBserienproduktion erreichen.

" Die Japaner dagegen haben parallel
zu . ihrem Markterfolg inzwischen eine
riesige, teilweise automatisierte Ferti-
gungskapazitdt aufgebaut. Bereits Mit-
te _vergangenen Jahres lief etwa bei
Sony in Tokio, der millionste Recorder
vom Band.

Heute werden in Japan in einem ein-
zigen Monat mehr Videorecorder ge-
baut, "als in Deutschland wiihrend der
vergangenen acht Jahre verkauft wur-
den. Und eine Monatsproduktion der
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Video-Werbung von G.rundig
Konkurrenz fiir die Japaner
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V|deo-Werbung von Philips
Wounder dauern etwas linger



Es gibt etwas
gegenHaarausfall:

Wenn Sie merken, daB lhnen am Haarwirbel oder an
den Stimpartien die Haare ausfallen, tun Sie etwas dagegen.
Denn es gibt ein Mittel gegen Haarausfall: Neo Silvikrin.

Die intemationale Haarforschung hat festgestellt:
Selbst unter den gelichteten Stellen

Wenn man diese Haarwurzeln akti-
viert, kann man die Lebensdauer der
Haare positiv beeinflussen.
Auf diesen wissenschaftlichen
Erkenntnissen basiert die gezielte
Wirkungsweise von Neo Silvikrin.
Neo Silvikrin hilt Ihr Haar ldnger
~ am Leben. Denn nur Neo Silvikrin
enthélt den speziellen Wirkstoff TMX.
TMXist ein Zell-Energieregulativ, das
die Haarwurzeln aktiv beeinflut und
dadurch die Lebensdauer der Haare ver-
langert. Das heift, bei taglicher Anwen-
dung verhindert Neo Silvikrin
vorzeitigen Haarausfall. Also,
~ packen Sie das Ubel bei der
* Wurzel. Mit Neo Silvikrin.
. dle Wirking von Neo Siuikin

= — 9 gezielt ein.

Mit jedem Tropfen Neo Silvikrin
veridngern Sie das Leben lhrer Haare.

;
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Das Konzentrat gegen Haarausfall

gibt es noch lebensfahige Haarwurzeln.|

zehn japanischen Videofabriken wiirde
ausreichen, den fiir 1980 prognostizier-
ten Deutschland-Absatz von etwa
250 000 Geriiten zu decken. .

Trotz der enormen Fertigungsvortei-
le haben die Japaner ihre Aufzeich-
nungsmaschinen bislang nicht billiger
als die Konkurrenzprodukte verkauft.
Die Spitzenmodelle der Japaner, etwa
das ,HR 3660“ von JVC oder das
»SL-C 7% von Sony, sind rund 200
Mark teurer als das neueste Grundig-
Geridt ,,2x4“ (,,Video 2000%). Einen
Preiskampf konnten Sony und Matsu-
shita daher wohl durchstehen.

Gefidhrlich konnte es fiir die japani-
schen Anbieter erst werden, wenn ih-
nen deutsche Lizenznehmer davonlau-
fen und auf das neue Europa-System
»Video 2000“ umsteigen. Dann konnte
das ganz groBe Geschift mit TV-Band-
maschinen fiir die Européder beginnen.

‘Viele noch zogernde Verbraucher

kdnaten sich schlielich zum Kauf ent-
scheiden, weil sie ein Ende der verwir-
renden Systemvielfalt erwarten.

Ausgeschlossen scheint auch dieses
Wunder nicht. Selbst erfolgreiche Ver-
kdufer japanischer Ware, wie die Fir-
ma Saba, halten sich offen. ,, Wir sind*, .
erkldrt - Saba-Sprecher Hans-Joachim
Runge, ,mit keinem System verheira-
tet.”

OLINDUSTRIE
Ahsolute Klarheit

In einer ZDF-Sendung soll diese
Woche die Wahrheit iiber die Gewin-
ne der Ulkonzerne verkiindet werden.

Von Mittwochabend dieser Woche
an wird SchiuB8 sein mit den Ver-
dichtigungen, Vorwiirfen und Ver-
leumdungen gegen die vermeintlich
profitsiichtigen Olkonzerne.

In der ZDF-Sendung ,Bilanz“ will
der Bonner Betriebswirtschafts-Profes-
sor Horst Albach ein den vielge-
schmiihten Olmultis hochwillkommenes
Aufklirungswerk vollbringen.

Nach monatelangen Recherchen im
Hamburger Hauptquartier der Deut-
schen BP sieht sich der angesehene
Hochschullehrer bestens geriistet, als
neutraler Gutachter ,,in der Offentlich-
keit mehr Klarheit iiber die Probleme
der Olindustrié“ zu verbreiten.

Bei dem Olmulti in der Hamburger
City Nord sind sich die Priiflinge schon
sicher, wie das Urteil ihres Gastes aus-
fallen wird. ,,Wir werden gut ausse-
hen“, freut sich BP-Sprecher Jochen
Stachow auf das TV-Ereignis.

Véllig unberechtigt, so versicherten
die Olmanager stets, seien sie in den
Verdacht geraten, zu hohe Preise zu
verlangen. Der Ertrag reiche vielmehr
kaum, die langfristige Energieversor-
gung der Bundesrepublik zu sichern.

Dag3 Politiker, Journalisten und Kar-
tellbeamte dennoch immer wieder iiber
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