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Aufsichtsamt riiffelt Lebensversicherer

In auffallend scharfem Ton ha.t das Bun-
desaufsichtsamt fiir das Versicherungswe-

sen Lebensversicherungsgesellschaften kri-,

tisiert, die .unzulissig hohe Provisionen
zahlen, um das Neugeschiift anzukurbeln.
Die Provision ist auf maximal 3,5 Prozent
der Versicherungssumme begrenzt; doch
viele Gesellschaften bieten Versicherungs-
maklern insgeheim hohe Zusatzvergiitun-
gen, wenn sie Vertrige mit neuen Kunden
abschlieBen. Die Allianz béispielsweise, so
berichtet ein Hamburger Makler, habe ihm
heimliche Zusatzprovisionen aus der
Schweiz tiberwiesen. In einem Brief an den
Verband der Lebensversicherungsunter-

an die Mitgliedsfirmen - moniert die Auf-
sichtsbehorde ,,UnregelmiBigkeiten be-
trichtlichen AusmaBes®.und ,eine Umge-
hung” bindender Auflagen. Durch die ver-
botenen Leistungen an Makler entstehen
hiufig hohe Verluste, die letztlich die Ver-
sichertengemeinschaft zu tragen hat. Es ge-
be Unternehmen, schrieb das Aufsichts-
amt, die in ihrer Gier nach héherem Um-

satz ,unter Umstinden ohne Riicksicht auf |

Kosten und Qualitdt* hohe Vergiitungen
zahlen, die wohl nicht mit den ,,Grundsit-
zen der Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-

. manns vereinbar® seien. Die Kritik gilt vor

allem der Hamburg-Mannheimer und der
Iduna.

nehmen — mit der Bitte um Weiterleitung

Fahrverbot fiir
Auto-Arbeiter

Mit einem ungewdhnlichen
Vorschlag will Jiro Yanase,
Japans groBter Autoimpor-
teur, den schleppenden Pkw-
Absatz in seinem Land bele-
ben. Um das Verkehrschaos

aufden StraBen zu verringern -

unddadurch Autofahren wie-
der attraktiver zu machen,
sollen die Autohersteller, so
Yanases Forderung, ihren
Mitarbeitern verbieten, mit
dem Wagen zur Arbeit zu
kommen. Yanase geht mit
gutem Beispiel voran: Seit
gut einem Jahr missen die
7000 Yanase-Mitarbeiter mit
- dffentlichen Verkehrsmitteln
zum Dienst fahren. Unter-

- stiitzungfindet der Importeur .

von Opel und Mercedes beim
japanischen Verkehrsmini-
sterium. Auch bei den ange-
sprochenen Autoherstellern
zeigten die Appelle bereits
- Wirkung. - Toyota-Arbeiter

U-Bohn-fohrende Angestelite in Tokio

. deshalb groBe Erwar-

sollen mittwochs aufs Auto

- verzichtén, die Angestellten

der Nissan-Zentrale in Tokio
sollen gar nicht mehir mit dem
Pkw zur Arbeit kommen.

g Kohl plidiert
~fiir Hannover

Bundeskanzler Helmut

Kohl will die Elektro-

nik-Messe Cebitin Han-
1 ‘nover am ' Dienstag

" ndchster Woche mit ei-
ner iiberraschenden Zu-
sage eroffnen: Er werde
sich dafiir einsetzen,
daB die Weltausstellung
Expo 2000 in Hannover
stattfindet. Der Plan ist
wegen der hohen Ko-
sten seit Jahren heftig
umstritten. Finanzmini-
ster Theo Waigel weil

© nicht, wie er das Geld
fiir das teure Spektakel auf-
treiben soll. Gleichwohl will
Kohl mit einem Milliarden-
betrag die Expo unterstiit-

zen - und er erwartet, da

nicht nur die Stadt Hannover
und das Land Niedersachsen,
sondern auch die deutsche
Wirtschaft' eine ordentliche
Summe aufbringt. Doch die

- Konzernchefs, vor allem aus

der Chemie- und Elektroin-

" dustrie, weigern sich bislang

beharrlich, Geld fiir die auf
bis zu zehn Milliarden Mark
geschiitzte Ausstellung zu .
spendieren.

Die Post .
als Schliisseldienst

Die Bundespost will schusse- .
ligen Bundesbiirgern helfen
und ein bichen dabei ver-
dienen. Vom Mai an liegen
in allen Postimtern Prospek-
te der Stuttgarter Firma:
Keymail = aus, die fiir 30
Mark eine. numerierte Me-
tallplakette als Schliisselan-
hénger anbietet. Unter ei- -
ner personlichen Kennziffer

-wird die Privatadresse des

Besitzers zehn Jahre lang ge-
speichert. Geht das Schliis-
selbund verloren, kann der
Finder es in den nichsten
Briefkasten werfen oder di-
rekt beim néchsten Postamt
abgeben. Uber die Stuttgar-
ter Firma erhilt der Inhaber
seine Schliissel dann zurtick.
GroBe Hotels nutzen den
Service seit Jahren. Bedarf
gibt es fiir die neue Dienst-
leistung auf jeden Fall: Pro
Jahr verlieren fast eine
Million Bundesbiirger ihre
Schiiissel.

Flaues Geschift
mit Hi-Fi-Neuheiten

Der in der Hi-Fi-Branche er-
wartete Kampf um das Au-

. dio-System der Zukunft fin-

det vorerst nicht statt. Die
neuen Digital-Recorder von
Philips und Sony liegen trotz
massiver Werbung wie Blei
in den Regalen der Hind-
ler. Mit rund halbjéhri-
ger Verspitung hatte |
Philips im November-

den ersten DCC-Recor-
der ausgeliefert. Wenig
spiter konterte Sony
mit der Mini-Disc
(MD). Beide Firmen
klagen iiber flaue Ge-
schifte und kniipfen

PHILI

DCC-Recorder

Fi-Geriite. ,,Das Markt-
Mini-

tungen an die neuen Hi- >

potential . fiir

Disc, jubelten etwa die z

Sony-Manager nachden

ersten Bestellungen der O '

Handler, , liegt 1993 bei

ten.* Doch die Kiufer
halten

70 000 bis 80 000 Geri- m

sich zuriick.

Landauf, landab berich-

PS

ten die Hindler iiber nur mi-
nimales Interesse an den neu-
en Aufzeichnungsgeriten.
Dagegen scheint eine bereits

abgeschriebene  Recorder-

- technik doch noch zu Ehren

zu kommen: DAT-Recor-
der, so die Beobachtung von
Hindlern, sind stirker ge-
fragt als je zuvor.
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