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Mode

KLEINS KLEINE FLUCHTEN

Kaum ein Couturier hat die Alltagsmode so stark gepragt wie der Amerikaner Calvin Klein.
Er hat die Bluejeans zum Designerstiick geadelt, die Unterhose zum Prestigeobjekt gemacht und
Sportkleidung auf den Laufsteg gebracht. Nun will er auch in Deutschland Laden eroffnen.

s herrschtHektik im Raum,unter-
EdrUckte Anspannung und jene Ar

von Konzentration, die einemll-
zeit ausbruchswilligerChaos Einhalt zu
gebieten versucht.

Vor allemaber ist dadieser Zwiespalt
zu spilren: DieStimmung im Loftnahe
dem New Yorker Times Square
schwankt zwischen Vernichtungséang-

sten und der Hoffnung auf Triumph|

.Im Moment bin ich wie hirntot”,sagt
der Mann im ausgewaschenen Jean

Wie sonshatte deiSohn eines aus Un/{

t garn eingewanderteduden auf die Idee

kommen kdnnen, disich bisdahingesi-

chert umsich selbstdrehendeWelt der

ModeinFrage, jaaufdelopfzustellen?
Calvin Klein war es, der

Calvin Klein hat die Alltagskleidung
mehrbeeinflult als jedeandereMode-
schopfer der letzten drelahrzehnte; er
hat mit sicherer Witterung jedegesell-
schaftlichen Trend aufgenommen und
sich alserster Designefiberhaupt der

> die Jeans, jene von der AusgehuniformWerbung in dem MaRe bedient, wie es

der 68er zur birgerlichewochenend-
kluft mutierte Arbeiterhoseschliel3-
lich zur prestigetrachtigen Designer
ware adelte;

5-> die Unterhosedieses bisdahin von

hemd. ,Man konnte mit mir Reklame
furein geriatrisches Pfle-
geheimmachen.”

Wer so etwas sagt in
Amerika, derdiskrimi-
niert die Seniorenyer-
haltsichalso nicht poli-
tically correct” — wes-
halb derMannsichauch
sogleichkorrigiert: ,Ich
meine damit, daB ich
ziemlichhinlber bin.*”

Keine Ursache,
schliellichgeht es hier
um die Kollektion der
nachsten Saison, und
von den 83 Ptea-por-
ter-Modellen sind min-
destens 15 noch nicht so
perfekt, daR Calvin
Klein, 51, sicher sein
koénnte, firseine Show
im nahegelegenefer-
trude-Stein-Pavillon am
nachsten Tag das zu be-
kommen, was firsein
Selbstwertgefuhl wie fiir
sein Geschaft Uberle- Klein-Modelle
benswichtig ist:Schlag-
zeilenachSchlagzeilemachSchlagzeile —
Medienjubel imQuadrat.

Kein Mitglied derinternationalen De-
signer-Gilde ist so abhangig voiiber-
schaumendePublicity, keiner soange-
wiesen auf 6ffentlichedubel undallzeit
sichtbaren Erfolg, KiiRchen vodackie
und Konsortinnen imBlitzlichtgewitter
der Fotografennklusive, wie derCoutu-
rier, dessen wohl einzigartig&arriere
sich aufeine bewundernswertdischung
von Kénnen und Chuzpe grindet.
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keiner Mode angekrankelte Manne

: ,Geile Unschuld”

utensil aus weiRenDoppelripp oder
buntem Lycra, mit seinem Namens
zug am Bundverzierte und damit zum
teurenFashion-Artikel machte;

> die Freizeitkleidung, in der Branche

~Sportswear“‘genannt, zuModerich-

tung erhob:Ohne ihngélte, nur zum
Beispiel, das T-Shirtmmer noch als
Unterhemd undnicht als offentlich-

keitsfahiges Bekleidungsstick — wd
freilich in &sthetischer Hinsicht nich
unbedingt von Nachteivare.

der Zeit entspricht —Ranklotzen war
und ist seineDevise, und die Welt fand

- und findet Gefallerdaran.

Legende ist zunBeispiel die von Cal-
vin Klein entworfene Anzeigenkampa-

-gne aus dem Jahrd&980, in welcher

die damals 15jahrige
Brooke Shields nym-
phenhaft, abesichtlich
voll entwickelt, die
Jeans des Designers
hautnah zu Markterug
— schlipfrige Unterzei-
le: ,Zwischen mich und
meine Calvins lasse ich
nichts kommen.“ Die
keusche MiR Shields
bekam daflr eine hal-
be Million Dollar und
ein 80 000-Dollar-
Rennpferd.

Die Anzeige wurde
weltweit im redaktio-
nellen Teil derZeitun-
gen und Magazine
nachgedruckt. Denn
das Madel war eine Au-
genweide und der Klein
insofern ein Schlitzohr,
als er es verstand, die
Kampagne mit Details
aus seinem Ge-
schlechtsleben upbe-
stimmt) sowie seinem
damaligerHang zulegalenGenuf3giften
(Wodka) undverschreibungspflichtigen
Arzneimitteln (Valium) zurNews-Story
aufzudopen.

Im Jahrnach seinem 23Berufsjubila-
um kommtdieser Genialissimus des PR-
Wesens auch nadbeutschland. Derzeit
sucht er inFrankfurt, Disseldorf und
Minchen nach Ladenlokalen f@alvin-

sKlein-Boutiquen, indenen er Prea

porter und Freizeitkleidung verkaufen
will.



-

Modeschopfer Klein bei Anproben im 'Ne\‘lv -Y_drker Gertrude-Stein-Pavillon: ,Im Moment bin ich wie hirntot“

SeineJeans und das Unterhosensor
ment, die vonLizenznehmern vertrie-
ben werdensind in derBundesrepublik
schon seiMonaten auf dem Markt. Die
Einfihrungwird begleitet von dem bei
Klein Ublichen Anzeigengettse und is
so erfolgreich, dafsich vor allem die
einheimischenWaéascheproduzenten z
gramen beginnen:WWenn man nur den
Bund mit demNamenszug als Meterwa
re kaufen kdnnte*seufzte unlangst ein
Manager, ,dannwéare das unser®&et-
tung. Die Qualitat kénnen wibesser.*

Auf die kommt es imFashion-Busi-
ness zwarmuch, abeerst in zweiter Li-
nie an, wie Calvin Klein schoffriih er-
kannte: ,DasWichtigste ist dadmage,
und das ist schwerer Zreieren als eine
Kollektion“, erzahlte er1964 demein-
fluBreichen VerlegeAlan Millstein.

Der war von dem 22jahrigerBur-
schen mit dem sympathischearinsen
so beeindruckt, da er ihm 400 Dolla
lieh — fir die Hochzeitsreise, die zu fi-

nanzierensich Klein au3erstande sah|

Der Ehe, diezehnJahre spéategeschie-
den wurde, verdankt eseine Tochter
Marci sowie die wegweisendEinsicht:
,Eine Verbindung macht keinen Sinn
wenn man woanders hingeherul3, um
Sex zu bekommen.”

Bis heute hingegen halt Kleins
Freundschaft mit BarrySchwartz, sei-
nem Geschaftspartner und Finanzdire

it e 3
i-gen 1968 derKramerladenseines Va-
ters erbte, nahm ereinen Kredit von
10 000 Dollar auf und gab das GeGhl-
vin Klein — Grundsteineines Imperi-
ums, dasl993 mitMode, Kosmetik und
t Accessoiresiber eine Milliarde Dollar
Umsatz gemachhat.

.Ich gebe Barry meine Kollektionen
und er macheinfachGeld daraus“sagt
Klein, wahrend er in dem Loft am
TimesSquareetwas ratlos an dem Kleid
aus Sackleinerherumzupft, dasStar-
Model Kate Moss bei der Show am
nachsten Tag vortragesoll.

Auf dem Schreibtisch seineBuros,
an desseivVanden eirmannlicher Torso
hangt, steht eirvergilbtesFoto im Sil-
berrahmen; egeigt zweikleine Jungen,
die sichfast geschwisterlich &hnlich se
hen — nur dal einer von beideleutlich
besser angezogen ist. ,ldmatte schon
als Kind ein Faible fur Kleider",sagt
r Klein. ,Und derarmeBarry muR3temei-

ne Kreationen immer vorfuhren.*

Bei der Gelegenheit erinnert eich,
dal er zu Anfang seinéfarriere nur ein
Model hatte, sich selbst: Seineerste
Kollektion bestand au#anteln, die er
den Boutiquen-Besitzern am eigeneg
Leibe vorfihrte, mitwenig Erfolg. Die
junge Firma war amRande derPleite,
doch da plazierte das NeMorker Kauf-
haus Bonwit Teller eineOrder fir

k-50 000 Dollar. ,Das war die Rettung*“

Il

tor. Als derKumpel aus den Kinderta-

sagt Klein undschlitzt daKleid, an dem

er noch immer unzufrieden herumfum-
melt, mit beherztenschnitt an der Seite
auf. ,Von da anging esaufwarts.”

In den folgendenlahrenschufKlein,
was als ,American Look" in diedMode-
geschichte einging: schlichte, nicher-
elegante Tageskleidung, die ihre Wur-
zeln im Freizeitgewand dekmerikaner
hat: ,So bin ichauch auf dieldee mit
den Jeans gekommen.*

Vor allem aber schuf er sichselbst,
den MedienstaCalvin Klein. Vom an-
fangs schiuchternen Jungen aus der
Bronxwuchs erinnerhalbwenigerJahre
zum Mittelpunkt derSociety. Erwurde,
was man im Jiddischebewundernd ei-
nen ,Kochleffl* nennt: einen, der in je-
der Suppéherumrihrt.

Schon baldstand er auf der ,A-List",
wie in der New YorkerGesellschaft die
Aufzéhlung jenerLeute heildt, dieein-
zuladen ein unbedingtes MuR ist.

Bald auch warerseine Partysbenso
beriihmt wie das mischwarzem Glanz-
leder bezogendett in seinemSchlaf-
zimmer, welches die Gesellschaftsko-
lumnisten immer wieder bedeutungsvoll
mit den schonsten underihmtesten
nFrauen undauchMannern derStadt in

Beziehung zu bringewuRten.

,Es war einewilde Zeit, eben die Zeit
der Siebziger“,wehrt Klein weiter ge-
hende Fragen ab — ursthnipptunwillig
den Schlitz in demsackleinernen Kleid
noch ein Stickcherhdher. ,Aber ich
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glaube, mankann sagen, daR iclalles
gemachthabe.”
SeineMé&nnerunterhosen verkaufte g

GESELLSCHAFT

sich wie vonselbst um,wennsich seine
Umgebung wandelt.
r Seinen nachstenDuft vermarktete

mit Sex, wie ihn die Werbewelt bis dar Klein im Zeichen der Romantik: Zur

hin nicht gesehematte — eriel3 sie von
weiblichen Modelgprasentieren. Die s&
hen aus wie ,angebumste Jungfrauen
kommentierte daraufhin dePlayboy,
wahrend dieSunday Timesn einer Ti-
telgeschichte iber Calvin Klein von
~geiler Unschuld“ sprach.

GekonntkalkulierteCalvin einMehr-
fachecho in denMedien, als es darum
ging, 1985sein erstePuftwasser zwer-
markten. Eshief ,Obsession” — Anzei-
gensujet: vier in sich verschlungene
Nackte auf einer Bettcouch — und wag
ein Erfolg, derselbstinsider tGberrasch-
te. ,Das Musterbeispiel dafur“, konsta
tiert der BranchenkenneEdgar Web-
ber, ,wie maneinen ansich Ubersattig-
ten Marktaufrollt.”

Kurz danach kanKlein in
Schwierigkeiten. Diehatten
zum einen mitkurzfristig zu
bedienenden Bankkrediten
Zu tun, zum anderen mgei-
nem Image alsSex-Symbol:
Das pal3t@ichtindieZeitvon
Aids, in der Zweisamkeit und
Beziehungstreue  lautstark
propagiert wurden. Barry und
Calvinfandeneine Losung, je-
der auf seine Weise.

Barry Schwartz besorgte
dem Unternehmen auf der
Bdrse 70 Millionen Dollar
Cash: Risikogeld (Junk |
Bonds"), dessen erste
Tranche 1993 zuriickgezahlt
wurde. Der zweite Teil ist
1995fallig.

Calvin Klein korrigierte
seinLeben. Ernahmseine As-
sistentin Kelly Rector zur
Frau, verlie die Wohnung
mit dem schwarzehederbett
in der New Yorker EasSide
und gab der Presseekannt:
»Zur Behandlung von Alko-

hol und MiRbrauch vonega- i L

len Drogen habe icimich in Anzeigen

Hochzeit kaufte er seindfelly — neben
den Top-Springpferderue Blue und

“ Gratis samt handgenahte®attel von
Hermes fiir 50 000 Dollar — jenenrielbe-
schriebenen Ringyelchen der englische
Kdnig (undspéatereThronfliichtling) Ed-
ward seinerGeliebten (und spéteren
Frau)WallisSimpson zunZeicherseiner
Liebe auf Ewigkeit geschenlktatte.

Eingraviert ist daswWort ,Eternity*,

und genauso hiel3 déduft, denCalvin
Klein kurze Zeit spéater auf den Markt

r brachte. Die redaktionellBerichterstat-
tung von Presse und TV erreichte wieder

- einmal Hochstwerte aufder nacben of-
fenenCalvin-Skala. ,So etwas"“, gestand
Konkurrent Ralph Lauren ein, ,muf} ei-
nem erst mal einfallen.”

-a ;

N A

-Madchen Shields

die Behandlung der HazeldenSichtlich voll entwickelt

Foundation begeben*jenes
Institut, in dem sich die Prominenz

Amerikas gern trockenlegen 14R1:

Kleins kleineFluchten. Seineuft aus
jenerZeit nannte er ,Escape”.

.Liebe, Ehe, Verpflichtung zur
Treue, sind das nicht die wirklichen
Werte?" fragt Klein, wahrend er dem
Schnitt an dem sackleinernen Kleid ein
leichte Linkskurve gibt.

»Er meint daswirklich so“, sagt hin-
terher eine langjahrige Mitarbeiterin,
deren Analyse der KleinschenMeta-
morphosen ungefdhr so lautet: De
Mann gleicht einem lebenderSpiegel;
deswegen glaubt er, daR alles, was er
flektiert, er selbeisei;daherwandelt er

InzwischenwohnenCalvin und Kelly
in Easthampton aufong Island, dem
bevorzugten Aufenthaltsort des New
Yorker Country-Set. Siesind umgeben
von kunstvollen Shaker-Mébeln,wei-
Rem Porzellan und Pferdebildnissen.

,Man andertsich imLeben ebenso*,
eresimiertCalvin Klein, ,wie man Klei-

der andert.”“ Dabeheftet er derSchlitz,
den er in das Gewangdeschnippelt hat-
te, wieder zu, bis auf einelandbreite,
die Uber denKnie offenbleibt. ,Genau
rdas ist die Spanne‘lacht er undwendet
sich dem nachsten Problemkleid zu,
e;die in dieserBranchezwischenErfolg
und Untergang entscheidet.” a



