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verwechselbar klingen und positive As-
soziationen wecken, predigt Gotta sei-
nen Kunden. Und er muB schutzfihig
sein — eine Eigenschaft, die eine Waren-
bezeichnung nur hat, wenn sie nicht
schon irgendwo existiert. In Deutsch-
land sind rund 340000 Produktnamen
registriert, 20 000 kamen 1992 hinzu.

Professionelle Namensfinder vertrau-
en nicht auf spontane Eingebungen,
sondern gehen systematisch ans Werk.
Nachdem sie von ihrem Kunden iiber
Zielgruppen und Marketingstrategie in-
formiert wurden, bosseln die Brand-
Meister in kleinen Brainstorming-Grup-
pen an ersten Vorschldgen.

".Kreative Computerprogramme*
kombinieren Silben aus verschiedenen
Sprachen zu Neuschopfungen. Uber ei-
ne Datenbank, die von Amen bis Omen
allein 1300 Wérter umfaBt, die in sieben
europiischen Sprachen identisch sind,
wird etwa bei der Diisseldorfer Nomen-
Agentur abgeklirt, wie gut ein Begriff
weltweit einzusetzen ist.

Die Nomen-Leute sammeln etwa
5000 Worter, aus denen sie Schritt fiir
Schritt 20 mogliche Markennamen her-
ausfiltern. Ortsansiissige Patentanwilte
priifen, ob die Bezeichnung schon ir-
gendwo registriert ist. Semantiker un-
terziehen sie in allen wichtigen Lindern
noch einmal einem Sprachencheck: Lost
der Klang des Namens eine positive As-
soziation aus, oder kann er ungewollt zu
einem Image-Desaster fiihren?

Fiat muBte dies in Skandinavien
gleich zweimal schmerzhaft erfahren.
»Regata“ klingt auf schwedisch wie das
Wort fiir querulatorische Frau, ,,Uno“
heiBt in Finnland ,,Trottel*. Mitsubishi
geriet mit seinem Allradwagen ,,Pajero®
in Spanien ins Schleudern: Dort bedeu-
tet der Name in der Umgangssprache
»Wichser®. ]

Pop

FlieRende
Gefiihle

Der Londoner Jason Kay gilt nach
dem Erfolg seiner Band
~Jamiroquai“ als neues Wunderkind
des Pop.

Turnschuhen daher, abgewetzte
Hosen schlottern ums diirre Ge-
bein, der Pullover sondert seltsame
Knubbel ab. Uber hohlen Wangen
wolbt sich ein Berg aus Zottelfell, ver-
klebt vom SchweiB nichtelanger Kon-

Der Mann kommt in zertretenen

zertarbeit. Die kochtopfgroBe Miitze

birgt des Mannes letztes Geheimnis:
Von Frisur und Haarfarbe abgesehen,
hat sich der schmuddelige Kiinstler of-
fentlich bereits total entbloBt.

Jason Kay, 23, gilt in GroBbritannien
als Pop-Aufsteiger des Jahres. Und gern
befriedigt das Wunderkind die Gier des
Publikums nach detaillierten und inti-
men Informationen aus seinem erst seit
kurzem aufregenden Leben. So hat er

" Journalisten erzihlt, daB er einst mit

Haschisch gedealt und LSD-Trips ge-
schluckt hat; daB er sich zwei Mercedes-
Limousinen gekauft hat, obwohl er in
seinen Liedern stindig vor der Oko-Ka-
tastrophe warnt. Und daB er seinen
Kopfputz aus Hasenfell nur in einer Si-
tuation abnimmt: wenn er mit einem

Midchen ins Bett geht.

Sein. Offenbarungsdrang hat dem
eben noch vollig unbekannten Jungen
aus dem Londoner Stadtteil Ealing die
Zuneigung des Publikums eingetragen.
Wihrend Kritiker ihn einen Heuchler
schimpfen; sehen seine Fans giitig iiber
alle Widérspriiche hinweg. Denn in er-
ster Linie ist Kay, der seine Band ,,Jami-
roquai“ nach einem Indianerstamm be-
nannt.hat, Idealist.

Seine Texte lesen sich wie eine Hitli--

ste der Weltprobleme. Musikalisch in-

teressierten Interviewern erzihlt der’

Pop-Prophet gern von Regenwald,

Treibhauseffekt und Ozon. Seine erste |

Platte richtet sich an alle ,Briider und
Schwestern mit dem schlichten Aufruf:
»Rettet die Welt!“ ,

Es ist ein Engagement ohne politische
Konsequenzen und vielleicht auch nur
eine geniale Marketingstrategie. Kay
kritisiert alle und provoziert doch nie-
manden, schmeichelt aber immerhin je-
nen ideologischen Sauberminnern, die

* Mit Stevie-Wonder-Poster.

Aufsteiger Kay*: Wilde Ténze auf der Blihne

verbales Wohlverhalten zum intellektu-
ellen Dogma ausrufen: Jamiroquai 148t
alle Riipelhaftigkeiten des Rock’n’Roll
vergessen und versucht wohl als erste
Pop-Band der Geschichte, die Forde-
rung nach ,political correctness“ zu er-
fiillen.

Auch das musikalische Werk des jun-
gen Aufsteigers ist an globaler Gefillig-
keit kaum zu iiberbieten: Das Album
»Emergency On Planet Earth“ legt die
sanften Soul-Spielereien der friihen
siebziger Jahre noch einmal auf — mit er-
staunlicher Sensibilitit fiir die Seele
schwarzer Musik. Bliser und Piano klin-
gen so weich, als hitte man ihnen ein
Laken iibergelegt, die Bisse hiipfen
elektrisiert, und Kay qualifiziert sich mit
virtuosem Stammelsingsang als zweiter
Stevie Wonder. Erfolg: Innerhalb von

) _  vier Tagen schoB Jami-
roquai auf Platz eins
der britischen Charts.

Auf der Insel, wo

Kritiker derzeit mal

wieder die Einfallslo-.

sigkeit der Pop-Bran-
che beklagen, gilt Kay
als Hoffnungstriger.

Bis vor einem halben

Jahr sang der -Mann

mit der Fellhaube noch

-auf  Studentenfeten

und fiel mehr durch

seinen Kopfpelz als
durch seine Musik auf.
Heute steht er in

Hallen vor 5000 Fans,

hat eine Europa-Tour-

nee absolviert und
. beschallt demnichst

Amerika, Japan und

Australien. Die Siid-

deutsche Zeitung er-

+°

_ klidrte das Talent bereits zum ,, Tanzfli-

chenwunder der Saison“, das britische
Trend-Blatt The Face erhob den diirren
Kerl gar zum Titelstar — halbnackt, aber
mit Miitze. Und der Londoner Evening
Standard nahm Kay in Augenschein und
fragte beeindruckt: ,Ist dieser Typ der
groBte Popstar unserer Zeit?“
Angeblich hat er dafiir ein Leben lang

- geiibt. Schon im Bauch seiner Mutter,

einer Jazz-Vokalistin, will der frithreife
Sonderling ,,das FlieBen der Gefiihle®
gespiirt haben, wenn diese als Séngerin
auftrat. Spiter wehten die Stimmen von
Dinah Washington und Ella Fitzgerald
inspirierend durchs Kinderzimmer. Mit
16 kaufte er sich Schlagzeug-Computer
und Mikrofon und begann zu Hause
Songs aufzunehmen. Bei einem Solo-

“Abend im Londoner Tanzclub ,Milk-

Bar“ fiel er Talentsuchern auf, kurz dar- -
auf war er um 100 000 Pfund und einen
Vertrag iiber acht Schallplatten reicher.

Um seine kiinstlerische Freiheit
kampft er. Einen Produzenten der Plat-
tenfirma warf er aus dem Studio; die
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Schattengestalt mit der Biiffelmiitze, Ja-
miroquai-Symbol auf Plattenhiillen und
Werbe-Hemden, hat er selbst entworfen
~ nach dem Bildnis eines Medizin-
manns.

Manchmal fiihlt er sich auch wie ein
Indianer. Dann tanzt er wild auf der
Bithne herum und spiirt, wie magische
Energien aus dem Fellhut in seinen Kor-
per stromen. ,Der Mensch”, dimmert
ihm in solchen Momenten, ,,ist auch nur
ein Tier.“ Q

Comics

Smog in
-Entenhausen

Donald und Dagobert greifen in
die Politik ein: gegen Umwelt-
frevel, Auslanderhaf® und Gewalt.

leben fiir Mensch und Federvieh,

man kénnte meinen, die Ente wird
alt: Erst verzichtet Onkel Dagobert, be-
rithmt fiir seinen talermanischen Raff-
schnabel, grundlos auf ein ,Jahrhun-
dertgeschift“ am Amazonas. Dann jet-
tet er, auf eigene Kosten, ins Land der
Indios, um die Biume vor den Motorsi-
gen gewissenloser Abholzer zu schiit-
zen. Zum Happy-End der ,,Abenteuer
im Regenwald“ spendet der gute Onkel
dann auch noch groBiziigig fiir den
World Wildlife Fund.

Knickerknorpel Dagobert von der
Rolle? Scheint so, und er ist nicht allein:
Seit einigen Ausgaben schon unterwan-
dert die komplette Entenhausener Biir-
zelschaft eine eiserne Comic-Maxime ih-
res Herrn und Zeichners Walt Disney:
»Keine Politik in Entenhausen.“ Do-
nald und Co. haben sich dem Okokampf
in Bild und Blase verschrieben.

»Das ist nicht unser urspriinglicher
Auftrag”, weiB auch Eckardt Biilter-
mann, 42, Geschiftsfilhrer des Ehapa
Verlags im schwibischen Leinfelden-
Echterdingen, ,,aber bei einem so brei-
ten Konsens springen wir schon mal
iiber unseren Schatten.“

Lizenzgeber Disney Company duldet
das grime Engagement bislang still-
schweigend - und mit wohlwollendem
Blick auf die Auflage: Mehr als acht
Millionen ,,Lustige Taschenbiicher” gin-
gen im vergangenen Jahr allein iiber
deutsche Tresen, das hiesige Micky
Maus Magazin ist mit knapp einer Milli-
on Heften pro Woche die erfolgreichste

Disney-Zeitschrift der Welt. ’

- Da darf dann ein vom Smog geplagter
Entenhausener Biirger schon mal in vol-

G inge es nicht um das nackte Uber-
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_ler Sprechblasengrifle (,.die Industriel-

len wollen immer nur absahnen und
kiimmern sich einen Dreck um die
Schadstoffe) den Moneten-Magnaten
Dagobert als Luftverpester anprangern.
Am Ende macht der Gescholtene doch
noch sein Geschift — mit der Produktion
umweltschonender Filteranlagen fiir Fa-
brikschlote. Biiltermann: ,,Wir wollen ja

keine No-future-Stimmung verbreiten.“

Experten sind sich iiber Motiv und
Wirkung der 6kobewegten Comic strips
uneinig. Andreas Knigge, 36, Cheflek-
tor im Hamburger Carlsen Verlag, hilt
das Ganze fiir einen ,Marketing-Gag,
mit dem man Leser fingt“. Joachim
Kaps, 29, Marburger Herausgeber des
alljahrlichen Comic Almanach, regi-
striert immerhin einen ,allgemeinen

Trend zu engagierter Unterhaltung, zu

Themen, die Kinder ernst nehmen*.

‘Und Ole Frahm, 25, Mitbegriinder der

»Arbeitsstelle fir graphische Literatur*
an der Universitit Hamburg glaubt so-
gar, daB die Oko-Enten auch andere

te fiir Seite fragen sie nach Eindriicken,
Vorlieben und Argernissen.

Heraus kommen nicht nur Trends,
sondern auch auflagenstirkende Akti-
onsideen: So pflanzte Micky Maus im
vergangenen September 100 000 Baume
im Erzgebirge, spendete 1000 Paten-
schaften zur ,Rettung der letzten
Monchsrobben®, und ein notorisch un-
politischer Donald machte jiingst sogar
»den Schnabel auf gegen AuslinderhaB
und Gewalt“.

~Besonders empfindlich sind die Kin-
der*, meint Redakteur Harald Saal-
bach, 39, ,wenn es um Tiere oder die
Umwelt geht.* Uberrascht stellten Dis-
ney-Mitarbeiter fest, daB schon die blo-
Be Erwidhnung eines Walfangboots im
Heft zur Kiindigung des Abonnements
filhren kann.

Bis aber ein Dagobert Duck willens
ist, seinen prallvollen Geldspeicher un-
eigenniitzig in die Atmosphire zu schie-
Ben, um damit das klaffende Ozonloch
zu stopfen*, miissen Disney-Vermarkter

Sie solien ja den tropischen Regenwalg)

rettent

alle an!

Das geht uns\

- Richtigl Hier geht's ums
nackte Uber-

i

Autoren zu griinen Taten am Zeichen-
tisch animieren werden.

So. ist fiir Ehapa-Chef Biiltermann,
wie nebenbei, die ,Sensibilisierung auf
den Punkt* geschafft, wenn Profit-Ente
Dagobert die Landwirtschaft ruiniert,
bis das Klima verriickt spielt und er
selbst, von plotzlichen Schneewehen
(,wie damals . schnatter ... am
Klondike*) eine Nacht lang begraben,
die kostspielige Wiederbelebung der

~ Landschaft anordnet.

Bei den deutschen Kids kommen Ge-
schichten wie ,,Der Umweltheld“ jeden-
falls an, und hinter dem Erfolg steckt
System: Wohl kein Verlag der Welt be-
miiht sich derart konsequent, die aktuel-
len Launen seiner Leserschaft auszulo-
ten. Im wochentlichen Rhythmus laden
Psychologen des Hauses Midchen und
Jungen aus dem Grofiraum Stuttgart in
getrennten Gruppen zur Blattkritik. Sei-

* Reihe ,Wait Disneys lustiges Taschenbuch®.
Ehapa Verlag, Leinfeiden-Echterdingen; 6,50
Mark.

Disney-Thema Okologie: Schnabel auf gegen Tater aus dem Weltraum

diverser Léander iiberzeugt werden. Auf
multinationalen Treffen in Kopenhagen
und Mailand werden die Geschichten
konzipiert, die dann in ganz Europa er-
scheinen; die Drehbuchschreiber sitzen
in England, die besten Zeichner in
Frankreich und Spanien, Ehapa in
Deutschland fiillt die Sprechblasen.

Das bringt Probleme: Die Walfangna-
tion Norwegen mag keinen Donald im
Heft sehen, der von einer irregeleiteten
Harpune iiber das offene Meer ge-
scheucht wird. Die Schweden votieren
gegen Strips {iber den Wald. Und fiir al-
le gilt: Okobosewichte haben weder tie-
rische noch menschliche Gestalt — die
Titer kommen durchweg aus dem Welt-
raum, irgendwoher von einem fernen
Planeten.

Das entspricht ganz der Tradition,
welche die legendire Disney-Ubersetze-
rin und Sprachschopferin (,seufz”,
»~stohn®,  griibel, griibel*) Erika Fuchs,
86, cinst begriindet hat: ,So etwas muf
ganz heimlich unter die Haut geschli-
chen werden. Q
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