Der Bohemien als Unternehmer

Er hat den Ruf des versoffenen Monfmume-Genies. Eine
groBe Pariser Toulouse-Lautrec-Ausstellung zeigt je-
doch, daB der Maler seine Karriere nlichtern kalkulierfe:

te Henri de Toulouse-Lautrec 1888 in

einem Brief nach Hause. Er habe
., Verkiufe in Aussicht“. Zwei belgische
Maler, ,reizend und des Lobes voll*,
seien gerade zu Besuch gewesen, und
demnichst diirfe er in Belgien ausstel-
len. Kurz: Seine Geschifte waren rund-
um ,,in Ordnung*.

Das Jahr 1888 bescherte dem Maler
erste groBe kommerzielle und kiinstleri-
sche Erfolge. Toulouse-
Lautrec, ein junger
Spund von 23 Jahren,
war auf solche Anerken-
nung erpicht — und sollte
es bis zu seinem frithen
Tod 1901 bleiben. Zu
Unrecht ist er als tra-
gisch-versoffener Bohe-
mien in die Geschichte
eingegangen, der nur
fiir seine Bilder und sein
Amiisement lebte — er
blickte vielmehr mit
scharfem Auge auf den
Kunstmarkt, um Karrie-
re zu machen.

Mit diesem erniich-
ternden Befund warten
die Organisatoren einer
groBen Toulouse-Lau-
trec-Retrospektive  im
Pariser Grand Palais
auf*. Das zum Mythos
geronnene Leben und
Werk des verkriippelten
Malers vom Montmar-
tre, den Hollywood und
populére Presse verklirt
haben, wird kalt seziert
und umfassend vorge-
stellt.

Sein  Schaffen, so
schreibt der britische
Katalog-Autor Richard
Thomson, sei das Er-

I ch fithle mich wundervoll*, frohlock-

* Bis 1. Juni. Katalog 560
Seiten; 350 Francs.

** _Correspondance d’'Henri
de Toulouse-Lautrec”. Galli-
mard; 448 Seiten; 260 Francs.
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gebnis einer Laufbahn, die durch eine
»spezielle Ausbildung und bestimm-
te Ausstellungsmoglichkeiten® sowie
»kaufminnische Entscheidungen” ge-
prigt war. Thomson didmpft damit den
Genie-Kult um den kleinen Grafen, der
ein begnadeter Zeichner war, aber kein
durchweg erstrangiger Maler.

Die Korrespondenz des Kiinstlers do-
kumentiert sein konsequentes Streben
nach Renommee: Thn habe ein ,hart-

Er nutzte Marktliicken, trieb penibel seine Honorare ein
und bediente eine Reklameindustrie, die Unterhaltungs-
kiinstler aus den Tanzpaldsten als Stars verkaufte.

nickiges Verlangen“ getrieben, seine
Kunst auszustellen und zu verkaufen -
so urteilt Gale B. Murray im Vorwort
zur gerade erschienenen Ausgabe von
Toulouse-Lautrecs Briefen**,

Der Karrierist unternahm ,unge-

wohnliche Anstrengungen®, so Murray,
die Pariser Kritiker stindig iiber seine
Produktion auf dem laufenden zu hal-
ten. Am 2. Juni 1893 etwa bat er sowohl
Roger Marx wie auch André Marty,
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Maler Toulouse-Lautrec mit seiner Mutter, Toulouse-Lautrec-Piakate: ,Er spricht nur von seinen




ten Arbeiten ein. Er machte
sich als populdrer Ilustrator ei-
nen Namen mit Zeichnungen
fiir La Revue blanche und ande-
re Magazine, mit Theaterpro-
grammen, Einbdnden und Illu-
- strationen fiir Biicher. Im
Grand Palais ist auch ein Blei-
glasfenster zu sehen, das er
1895 fir das New Yorker
Schmuckgeschift Tiffany ent-
warf.

Die meisten seiner berithm-
ten Reklameposter hingegen
hidngen in einer Parallel-Aus-
stellung, die ebenfalls bis zum
1. Juni in der Bibliothéque Na-
tionale einen Uberblick iiber
Toulouse-Lautrecs Drucke und
Plakate gibt.

Viele seiner schmissigen Af-
fichen werben fiir die Unterhal-
tungskiinstler des Montmartre
— Ténzerinnen, Diseusen,
Clowns und Binkelsinger.
Toulouse-Lautrec lag mit sei-
nen Entwiirfen ganz im Trend
einer Reklameindustrie, die zu-
nehmend auf Star-Kult setzte.

OULIN ROUGE
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»sein jingstes kleines
Werk®, ein Plakat der
“Tanzerin Jane Avril,
»Mit einigen Zeilen“
zu bedenken.

Dabei hitte Tou-
louse-Lautrec auf den
wirtschaftlichen Erfolg
seiner Kunst durchaus
verzichten kdnnen: Er
war der letzte Sprof§
eines der iltesten

Adelsgeschlechter
Frankreichs, und seine
Familie versorgte ihn
mit einer Apanage.

Geld brachten oben-
drein seine angewand-

Geldgeschoﬂen
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Reklameplakat ,Moulin Rouge (1891) Reklameplakat ,Anstlde Bruant” (1892)
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Die ersten Glamourfotos, von den
Kiinstlern signiert, wurden zu dieser
Zeit in Umlauf gebracht, und durch
die StraBen von Paris roliten Wigel-
chen mit kleinen Statuen der Sidnger
Aristide Bruant und Yvette Guilbert.

Doch als wichtigstes Werbemittel
galt das Plakat; und weil der kiihne
Stadtplaner Georges Eugéne Baron
Haussmann ganze StraBenziige in Paris
abreiBen und neu bebauen lieB, stan-
den iiberall Bauziune — wie geschaffen
dafiir, beklebt zu werden.

Seinen ersten Plakatauftrag hatte
Toulouse-Lautrec 1891 bekommen: Er
solite eine Ankiindigung fiir das
~Moulin Rouge“ entwerfen, den be-
rithmten Tanzpalast am Boulevard de

Clichy. Hier war der Kiinstler Stamm-
gast.

Sein Auftraggeber im ,,Moulin
Rouge“, Charles Zidler, spielte auf Risi-
ko, als er den Branchenneuling fiir das
Plakat engagierte. Den Markt fiir Wer-
belithographien beherrschte damals
Jules Chéret, Meister der ,, Trottoirfres-
ken*, wie die Plakate genannt wurden.

Die Konkurrenz mit Chéret muB Tou-
louse-Lautrec besonders gereizt haben,
vermutet der Kunsthistoriker Goétz
Adriani, da er sich ,Breitenwirkung®
von einem aufsehenerregenden Plakat
erhoffen durfte. Gegen den Marktfiih-
rer Chéret konnte er nur ,mit einem
vollig andersgearteten Konzept® antre- |
ten. Und das tat Toulouse-Lautrec.

Mit dynamischem, kiihnem Strich
zeichnete er die Téanzerin La Goulue,
»Die Unersittliche“, wie sie ihre Schen-
kel unter bauschigen Rocken zum
»Chahut“-Tanz schwingt. Ihre Gesichts-
ziige sind aufs duBerste verknappt ~ und
doch fiir alle Pariser wiedererkennbar:
Toulouse-Lautrec feierte schon hier, auf
seinem ersten Plakat, den einzelnen
Star. Chérets anonyme Reklamefiguren
wirkten dagegen altmodisch.

Zidlers Experiment zahite sich aus -
und machte Toulouse-Lautrec tatsich-
lich iiber Nacht stadtbekannt. Trium-
phierend meldete er nach Hause: ,,Mein
Plakat hat Erfolg an den Wénden.“ Ei-
nen Zeitungsausschnitt, ,,der von Lob-
hudeleien trieft*, schickte er gleich mit.

Der adlige Werbegrafiker mit dem
»grausamen Stift“ (so das Urteil eines
zeitgendssischen Kritikers) gefiel jedoch
langst nicht allen. Der Manager des be-
rithmten Café-concert ,Les Ambassa-
deurs“ wollte ein von Toulouse-Lautrec
entworfenes — und heute berithmtes —
Plakat fiir Aristide Bruant zunichst gar
nicht aushéngen.

Dieser Widerstand trug dem Kiinstler
spiter den Ruhm eines zu seiner Zeit
unverstandenen Avantgardisten ein,
hatte jedoch einen eher schlichten
Grund: Als. Werbemittel schien das
nicht eben schmeichelhafte Portrit des
Chansonniers ungeeignet.

Auch in seiner freien Kunst bedachte
Toulouse-Lautrec durchaus die Erfolgs-
chancen bestimmter Motive. Ein ganzes
Jahrzehnt iiber malte er immer wieder
lesbische Liebschaften zwischen Prosti-
tuierten in den ,maisons closes*, den
Pariser Lustkasernen.

Damit bediente er einen bliihenden
Markt: Sex zwischen Frauen war in por-
nographischen Drucken und Fotogra-
fien weitverbreitet. Offiziell herrschte
allerdings Priiderie. Der Galerist Le
Barc de Boutteville muBite auf polizeili-
che Anordnung ein Lesbierinnen-Bild
aus dem Schaufenster nehmen.

Gekauft wurden die Bettszenen vor
allem von Freunden des Malers. Sie
schitzten die exquisiten Erotica so sehr,
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daB sie sich duBerst ungern von ihnen
trennten: Nur zwei gelangten ins Musée
Toulouse-Lautrec, das in Albi, der Ge-
burtsstadt des Kiinstlers, einen GroBteil
seines Werks hiitet.

Selbst auf dem Hohepunkt seiner Kar-
riere blieb Toulouse-Lautrec ein Pfen-
nigfuchser. Wenn er an seine Mutter
schrieb, fand er immer wieder die Hohe
seiner Miete oder Ausgaben fiir Ver-
wandte erwahnenswert. Auch pumpte er
die Mutter ungeniert an: 500 Francs,
,riickzahlbar in sechs Monaten“, erbat er
im Mai 1897. . .

Immerhin entschuldigte er sich im
Nachsatz fiir ,,all die Zahlen, aber Ge-
schift ist Geschaft“. Er selbst zeigte sich
weniger spendabel: 34,50 Francs, die er
als Porto fiir eine Sendung an die Mutter
zahlen muBte, forderte er zuriick.

Auch im Geschiiftsleben achtete er pe-
nibel darauf, daB er zu seinem Geld kam.
In seiner teils beleidigend niichternen
Korrespondenz teilte er oft nur Preise
seiner Arbeiten mit, forderte Auflen-
stinde ein oder stellte Quittungen aus.

Sehr getroffen haben muBte Toulouse-
Lautrec der unerwartete finanzielle Flop
von ,Elles®, einem Lithographien-Al-
bum von 1896. Darin hatte er Prostituier-
te beim Aufwachen, bei der Toilette oder
bei ihrer Ruhepause gezeichnet.

Trotz des zivilen Prei-
ses von 300 Francs ver-
kauften sich nur wenige
Exemplare des "Albums;
der norwegische Maler
Edvard Munch, zu Gast
in Paris, war einer der
Abnehmer. Die , Elles*-
Grafiken, so urteilen
Kunsthistoriker  heute,
seien bemerkenswert ein-
fiithlsam, zuriickhaltend -
und unerotisch: woh! ei-
ner der Griinde, der sie
damals zum Ladenhiiter
machte.

Auf die Pleite des Al-
bums folgte, zwei Jahre
spiter, eine kommerziell erfolglose Ein-
zelausstellung in London. Mehrere Zeit-
schriften, fiir die Toulouse-Lautrec ge-
arbeitet hatte, gingen ein. Die Unterhal-
tungsindustrie verdnderte sich: Die
Etablissements des Montmartre verka-
men zu Touristenfallen; die Pariser tra-
fen sich jetzt in den Bars an der Rue
Royale und beim Fahrradrennen.

Toulouse-Lautrec hatte den Anschlu
verpaBt. Sein geistiger und korperlicher
Verfall am Ende der 1890er Jahre, so
spekuliert Richard Thomson, konnte
nicht nur von seinen korperlichen Ge-

Lautrec-Gemalde ,Die zwei Freundnnen“ (1895)
Lesbische Szenen fir einen bliihenden Markt

brechen herriihren, sondern auch von
seinem Karriereknick.

Mit der Krise kamen Finanznéte,
denn die Familie kiirzte wohl seine Apa-
nage — sie wuBte ganz genau, daB der
Alkoholiker sie fiir Schnaps und Frauen
ausgab. So muBte er mithsam Geld auf-
treiben. ,Er arbeitet {iberhaupt nicht
mehr“, meldete im Januar 1899 die
Hausangestellte Berthe Sarrazin an
Toulouse-Lautrecs Mutter. ,Er spricht
nur noch von seinen Geldgeschichten.

Die haben ihm manche Zeitgenossen
lange nachgetragen. Als Toulouse-Lau-
trec, keine 37 Jahre alt, am
Suff und an der Syphilis
gestorben war, beschimpf-
te ihn der Verleger Jules
Roques noch in einem
Nachruf ,als Buchhalter
und Gerichtsvollzicher zu-
gleich®, der es verstanden
habe, ,den ganzen Ge-
richtsapparat in Bewe-
gung zu setzen* und ,,mit
Stempel versehene Papie-
re stromen zu lassen“ —
selbst dann, ,,wenn es sich
um geringe Summen han-
delte®.

Die Pariser Ausstellung
feiert Toulouse-Lautrec
nun mit dem groBten
Kunstrummel des Jahres.
In einem weitldufigen, ei-
gens aufgebauten Plastik-
zelt 1aBt der Veranstalter,
die ,,Musées Nationaux*“,
Kitsch aller Preisklassen
verhokern: fiirs traute
Heim Geschirr a la Lau-
trec, fiir den Herrn Kra-
wattennadel, Spazier-
stock und Manschetten-
knopfe, fir die Dame
Schal, Anstecknadel und-
als besonders pikantes Ac-
cessoire - die langen
schwarzen Handschuhe
der Yvette Guilbert. Der
geschiftstiichtige Kiinst-
ler hitte sich die Hiinde

Toulouse-Lautrec mit Modell in seinem Atelier: Genie-Kult
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um den kleinen Grafen

gerieben.
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