sportlichen, 240 PS starken Bentley
Eight eigentlich als eine Art Sonderange-
bot des englischen Hauses ansehen. Da
sei doch, bei eben unter 200 000 Mark,
»der Preissprung von der teuersten Mer-
cedes-Limousine gar nicht mehr so
hoch*.

MODE

Grau in Grau

Mit seinen zeitlosen Entwiirfen ist
der Mailédnder Giorgio Armani — ne-
ben Yves Saint Laurent — zum ein-
fluBreichsten Modemacher der west-
fichen Welt geworden.

Besonders stolz ist der Mailander Gior-
gio Armani, der wie alle groBen Mo-
demacher nur noch weltweit denkt, auf
seine neueste Boutique an der feinen
Pariser Place Venddme. Diskret fiigen
sich weiBe Markisen mit seinem Na-
menszug in das groBe weite Viereck von

Armani-Boutique in New Y;ark’
Modemacher Armani, Armani-Léden: ,Sein Talent hiatte auch ein Blinder erkannt”

170

alten Hauserfronten, Juwelierldden und
dem Hotel Ritz.

Innen schimmert alles in Abstufungen
von Grau, die Wiande, Regale und Tep-
piche, der polierte SteinfuBboden und
das Geldnder einer Freitreppe, die zu
einer offenen Galerie fithrt. Nur die
ausgeleuchteten Tischvitrinen und Stuhl-
lehnen umrahmt poliertes, dunkles
Kirschholz. Wie zuvor schon zu den
Armani-Boutiquen in der Maildnder Via
Sant’Andrea und der New Yorker Madi-
son Avenue pilgern die Design-Freaks
nun zur Pariser Place Vendéme. 23 ita-
lienische Gast-Arbeiter haben dort drei
Monate lang gefeilt und gehdmmert.
»Wenn Armani selber mitmacht*, erlau-
terten seine Pressesprecher den Auf-
wand, ,,gibt es keinen Kostenrahmen.*

Nun sucht der Designer, laut ,New
York Times“ einer ,,der ganz wenigen,
die weltweit die Mode prigen®, auch in
der Bundesrepublik nach einem Standort
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Armani in seinem Atelier

Armani-Boutique in Mailand

fur eine Luxus-Boutique. Doch gleich-
giiltig, ob er die luxussichtigen,
D-Mark-schweren Kunden am ehesten
in Disseldorf, Hamburg oder Miinchen
zu finden hofft, eines ist sicher — auch die
westdeutsche Armani-Niederlassung
wird in einer Farbe gehalten sein: Grau.

Eine Frau, die auf Armani steht, hat
ihre Kleiderschranke in den letzten Jah-
ren mit unendlichen Schattierungen und
Mischungen von Grau gefiillt. Sein hei-
matliches Mailand mit den Basaltqua-
dern wuchtiger Hauserwénde und der oft
verschleierten, dunstigen Luft, so deutet
der Designer seine eindeutige Vorliebe
fur diese Farbe, sei schlieBlich ,eine
graue Stadt“ - nur der Dom leuchte in
der Sonne manchmal beige. ,,In grauer
Umgebung“, so Armani, ,kann man
schiecht wie ein Flamingo geputzt sein.“

Grau ist auch das schmucklose Palais
mit der 1930er Fassade in der Maildnder
Via Borgonuovo, in

dem Armani arbeitet

und lebt. Schrig durch

den Innenhof wichst

ein Baum mit groBen

Blattern, dahinter
grint ein kinstlich
aufgeworfener  Gras-

hiigel. Die Fenster al-
ler drei Etagen sind
mit weiBen Schnapp-
rollos verdeckt, die
mildes Licht nach in-
‘nen sickern lassen in
die Korridore, Stu-
dios, Biiros und -Werk-
stitten mit weillen
Winden und dunkel-
grauen FuBbdden.

Von hier aus dini-
giert der S53jihrige
Armani sein Mode-
reich und versorgt es
mit Ideen. Von den
umgerechnet 480
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Armani-Modelle, Showroom im Maildnder Palazzo: ,in grauer Umgebung kann man schiecht wie ein Flamingo geputzt sein“

Millionen Mark Jahresumsatz entfillt die
Hilfte auf Ménnermode, mit der Armani
vor 12 Jahren in einem 60 Quadratmeter
groBen Studio die Firma begriindete.
Davor hatte er, nach einem abgebroche-
nen Medizin-Studium, bei Nino Cerrutti
assistiert, der sich nicht als Entdecker
aufspielt. ,,Armanis Talent“, so Cerrutti,
,hatte auch ein Blinder erkannt.*

Die andere Hilfte des Umsatzes — und
den Lowenanteil an Publicity - bringt die
Damenmode ein, die gleichwohl masku-
line Spuren zeigt. Armanis Inspirations-
quelle ist und bleibt die Ménnermode.
Alle Blazerjacken, die seit Jahren die
Luxus-StraBen der Weltstidte uberflu-
ten, wiren ohne Armanis klassisches
Vorbild nicht denkbar.

Von stark gepolsterten Schultern fal-
len Wollkrepps und feine Tweedmi-
schungen aus Seide und Baumwolle ohne
Steifleinen-Einlagen leicht auf Hiften
und dariiber. Die Revers sind halsfern,
und die Kragen von hauchdiinnen Sei-
denblusen liegen wie Bliitenblatter auf
den Schultern, damit der Hals lang und
zerbrechlich hervorsteigen kann. "Der
Pariser ,Express“ sieht denn auch
Armanis Erfolg darin, ,,ein einziges Mo-
dell durchgesetzt zu haben, das er immer
wieder erneuert*.

Jahrelang hing ihm deshalb das Kli-
schee vom ,,Blazer-Konig“ an, das nun
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allmahlich im Verblassen ist. Denn Ar-
mani hat langst auch andere, tadellos
geschnittene Jacken ins Mode-Arsenal
eingefithrt, wie den kragenlosen, schrig
gekndpften Spenzer. Dem Designer ist
es unvorstellbar, daB eine Frau einen
einzigen Tag ohne Jacke leben mdchte.
Selbst fir den Abend - er meidet nackte
Arme und tiefe Dekolletés — wartet er
mit Jacken auf, bestickt mit farblosen
Pailletten. ,,Eine Jacke“, so Armani,
,»gibt Bedeutung und Alliire.

Seine Jacken, Récke und Hosen denkt
Armani einer ,,Frau mit gewissen Eigen-
schaften zu. Sie soll ausgeglichen,
selbstsicher und mdglichst berufstitig
sein, am besten Architektin. Auf jeden
Fall sollte sie zu klug sein, es darauf
anzulegen, daB man sich auf der StraBe
nach ihr umdreht. Deswegen bevorzugt
er milde, neutrale Farben wie Grau,
Beige, mitunter auch Pfirsich oder La-
vendel - ,,wie irisierende Seifenblasen*
(so die ,,International Herald Tribune*).
Seine selbstentworfenen Stoffe — jeweils
etwa 150 pro Kollektion - sind ebenfalls
unauffillig, aber minimale Wunderwer-
ke von verwobenen, geometrischen Mii-
sterchen und Strukturen.

In der Modebranche gilt Armani als
der groBe Klassiker. Der Londoner ,,Ob-
server“ stuft ihn als einen der raren
Designer ein, die zwar in einer Saison

hochgelobt und in einer andern von der
Presse verdammt werden mdgen, deren
Beitrag ,,zu unserem BewufBtsein von
Kleidern aber iberdauert*. ,Stil*, so
umschrieb auch das US-Nachrichtenma-
gazin ,,Time* Armanis Bedeutung, ,,ist
einfluBreicher als Mode.*

Fir seine sechs Defilees pro Jahr hat
Armani in den Keller seines Palazzos
eigens ein Amphitheater mit 500 Plat-
zen und technisch perfekten Licht- und
Tonanlagen einbauen lassen. Die Polster
der Sitzbianke werden jede Saison neu
bezogen, damit sie die blasse Farbhar-
monie der neuen Kleider nicht stdren.
Im Frithjahr, beim Defilee der Winter-
kollektion 87/88, saBen auf den sanft
bronzegoldenen Bénken eng gedringt
Textilbosse, Minister-Gattinnen, Clau-
dia Cardinale und die Einkéufer jener
Liden, die Armani exklusiv verkaufen
diirfen.

Langsam und fast lautlos glitten die
Models iiber den Laufsteg aus beleuchte-
ten Milchglasscheiben. Ebenso langsam
glitten die Lichtkegel iiber die neuen
Spenzerjacken, gekndpften Tweedjak-
ken, sanften Wollkaros und irisierenden
Pailletten, die den glinzenden Chiffon
der Rocke keusch wieder verdeckten.
Die Zuschauer folgten jedem winzigen
Detail und erhoben sich zum Beifall, zur
»standing ovation“. Wie stets verbeugte
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sich Armani nur knapp
— er zihlt nicht zu den
Modemachern, die
sich selbst bejubelnd
iber den Laufsteg
hasten.

Er trug - fast ein
Markenzeichen - ei-
nen dunkelblauen
Kaschmirpullover und
Flanelthosen: seine
Arbeitskleidung.  Je-
des Blau steht zu sei-
nen blauen Augen und
den grauweiBen Haa-
ren. Ein dunkelblauer

Anzug mit weiBem
Hemd und dunkiem
Schlips  bleibt  fiir
Armani der allerbeste
Anzug fir  jeden
Mann.

Das New Yorker
Textilblatt ,,Women’s
Wear Daily* belobigte
ihn mit der Schiagzeile
,»Bravo Giorgio!“,
kronte die Kollektion
mit vier Sternen und

dem Kommentar:
,Einfach perfekt.*
Die ~New  York

Times* erhob Armani
zum ,,Weltklasse-De-
signer. Die Kleider
der anderen Top-Desi-
gner, schrieb das
Blatt, wirkten im Ver-
gleich zu Armani-Kreationen ,,oft iber-
laden, iberreizt und mitunter sogar
lacherlich®.

Niichtern wie sein Kleider- ist auch
Armanis Lebensstil. An der Riickfront
des Palazzos Via Borgonuovo bewohnt
er zwei mit einer Wendeltreppe verbun-
dene, spirlich méblierte Penthouse-Eta-
gen. Niedrige, rechtwinklige Sitzbanke
mit Kaschmir-Kissen, ein vier Meter lan-
ger EBtisch mit einer Fiberglasplatte, die
ein Spot (,,wie ein Poltergeist“, schrieb
das New Yorker Society-Blatt ,,W*) von
unten ausleuchtet. Auf einer grauen
Holzplatte steht das schwarzlackierte
Nacht-Telephon, das Armani fiir die Te-
lephongesellschaft Italtel entworfen hat.
Uber seinen schwarzen Hérer zuckt,
wenn es klingelt, ein griner Leucht-
dioden-Streifen.

Das Bett, téaglich mit frischem Leinen
bezogen, ist platt, und auch die zehn
Nudelgliser im Kiichenregal sind geome-
trisch ausgerichtet. Nirgendwo schmiickt
ein Bild die Winde, und alle Tische sind
stindig leer. ,Leere und Farblosigkeit
um mich herum*, so der sonst mit Skiz-
zen und Stoffmustern iiberhaufte Desi-
gner, ,,das gefallt mir.“

Den Reporter der Ziircher ,,Weltwo-
che* dberkam beim Anblick von
Armanis Wohnung allerdings ,ein be-
klemmendes Gefithl der Ode“, andere
argert ,der falsche Maildnder Mdnch-
Stil*“. Uppiger machen Griinpflanzen nur
den Wintergarten, wo abends fiir den
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Mode-Star Armani, Models: ,Eine Jacke gibt Alllire”

Film-Fan Armani oft in Gesellschaft sei-
ner Schwester, Nichten und Neffen, die
mit im Design-Studio arbeiten, Video-
Kassetten abrollen. ,,Der Clan gibt Wir-
me*, schrieb ,,W*.

Armanis Lebensstil unterscheidet sich
auffillig von dem Aufwand der tibrigen
italienischen Designergilde. Versace,
Valentino, Krizia, die fiinf Fendi-Schwe-
stern und Laura Biagiotti - alle aus
bescheidenen bis mittleren Verhaltnissen
stammend — behdngen ihre Wiande mit
den goldgerahmten Portrats von anderer
Leute Ahnen und prahlen in Glanzpa-
piergazetten bei jedem AnlaB wolliistig
mit ihren Palazzos, Strandvillen, Jach-
ten, neuerworbenen Lindereien und
Super-Galas.

»Italiens Mode-Designer sind die Gla-
mour-Elite des Landes“, analysierte
»W* dies Gehabe, sie seien die ,strah-
lenden Kultur-Botschafter und Schieds-
richter in allen Geschmacksfragen” -
von Kleidern und Essen bis zu Autos und
Inneneinrichtungen; dementsprechend
komme ihnen auch das Recht zu ,auf
Hofhaltung und Hoflinge“. Im Gegen-
satz dazu sieht sich Armani eher ,als
einfacher Mensch“. Er finde es nicht
angebracht, so Armani, ,,die Entbehrun-
gen der Jugendzeit als gemachter Mann
durch Luxusleben zu kompensieren*.

Sein Tribut ans Mondine ist allenfalls
Lee Radziwill, Schwester von Jackie
Onassis, die in Armani-Kleidung (fiir ein
PR-Saldr) die New Yorker Partys ab-

klappert. Sein personlicher Luxus sind
ein Ferienhaus (mit einem 50-Meter-
Swimmingpool) im Seebad Forte dei
Marmi und ein Bungalow auf einer klei-
nen Insel vor Sizilien.

Dazu hat der 53jahrige jetzt eine alte
Villa mit Tennispldtzen auf dem Lande
erworben, nur eine halbe Autostunde
von seiner Arbeitsstdtte Mailand ent-
fernt. Denn die meiste Zeit verbringt
Armani in der grauen Via Borgonuovo.
Schon immer galt er als besessener
Arbeiter. Sitze wie , ,Arbeit ist meine
bevorzugte Zerstreuung® klangen frither
noch etwas kokett — jetzt schwingt in
solchen Erkenntnissen (,,Die Kleider
und mein Haus sind die Grenzen meines
Lebens“) auch das BewuBtsein einer
Biirde mit.

Denn Armani ist nicht nur der Desi-
gner seines Mode-Unternehmens, er ist
seit zwei Jahren auch sein alleiniger
Manager. Die Doppelbelastung ist in der
Top-Designer-Klasse einmalig. Fast aus-
nahmslos steht hinter den groBen Mode-
Designern ein tiichtiger Kaufmann, der
sich um das schnelle Wachstum des Un-
ternehmens kiimmert. So hat etwa Yves
Saint Laurent fiir alles Geschaftliche sei-
nen Manager Pierre Bergé, dem New
Yorker Calvin Klein hélt Manager Barry
Schwartz den Ricken frei. Aber
Armanis Partner und Verbiindeter Ser-
gio Galeotti, ein kluger Geschaftsmann
und Verkaufsstratege, starb, 40jahrig,
vor knapp zwei Jahren.

Sein Tod erschiitterte die . Branche.
Erst spater 6ffnete der zuriickhaltende
Armani einmal der ,,W*“-Korrespon-
dentin Nadine Frey sein Herz. ,,Kurz vor
seinem Tod“, so Armani im Gesprich
mit Nadine Frey, ,fragte mich Sergio
noch: ,Giorgio, wie willst du es allein
schaffen? Dann sagte er: ,Mach die
Rdcke nicht zu kurz. Sie verkaufen sich
nicht.*“

Geriichte, daB Armani nach Sergios
Tod die Firma aufgeben und sich zuriick-
ziehen wollte, verstummten schnell.
Armani iibernahm Galeottis 50-Prozent-
Anteil und die gesamte Geschaftsfih-
rung fortan selber. Armani damals: ,,Der
einzige Unterschied ist, daB ich Galeotti
nicht mehr an meiner Seite habe.“

Der Unternehmer Georgio Armani ist
derzeit vor allem bemiiht, den Glanz
seiner Luxusmarke auch auf die preis-
giinstigeren Linien seines Hauses auszu-
dehnen, die unter den Labels ,Mani“
und ,,Emporio* vertrieben werden. So
will er Kkinftig die farbfrohen
Emporio-Modelle in 150 speziellen
Emporio-Laden von Los Angeles bis
Tokio vertreiben.

Dafiir sollen die Luxuskleider mit dem
vollen Namensetikett des Designers in
den Rang von ,,Couture® erhoben und
notfalls noch seidiger abgefiittert wer-
den. Hohe Preise sind, wie die ,,Sid-
deutsche Zeitung* bemerkte, ,fir die
Art Frauen, die Armani anzieht, eher
ein Anreiz als eine Abschreckung®.
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