Anwiltin Margrit Berghaus, Rechtsver-
treterin der angeschmierten Kundin,
»eine Flut von Riickzahlungsforderun-
gen bewirken®,

Davor konnen sich die Hexenmeister
auch nicht durch Berufung auf parapsy-
chologische Gutachten schiitzen, die ih-
nen immer wieder ihre uberirdischen
Fahigkeiten bescheinigen. Solche Exper-
tisen, selbst wenn sie von Lehrstuhlinha-
bern stammen, sind nach Auffassung des
Bundesgerichtshofs als Beweismittel
»vOllig ungeeignet“. Auch das Landge-
richt Kassel lehnte es ab, einen von der
Totbeterin angebotenen Sachverstandi-
gen zu horen.

Die Richter stiitzten sich bei der Be-
wertung der magischen Krifte der
Satanspredigerin auf das Volksempfin-
den: DaB Ulla von Bernus iiber ihre
teuflischen Verbiindeten weder einen
Partner ins Jenseits befordern noch zu-
rickzaubern koénne, sei ,,offenkundig®,
weil dies ,einem gr6Beren Kreis von
Personen allgemein bekannt“ sei.

VIDEO
Kontakte kaufen

Wer einen Partner sucht, kann ihn
neuerdings auf dem Bildschirm aus-
wihlen: Vermittlung per Kassette.

Anfangs ist Lydia, 31, sichtlich nervos.
Die Aufnahme zeigt, wie die dunkel-
haarige Diplompadagogin im modischen
Hosenanzug unruhig auf dem Sessel hin-
und herrutscht und verlegen kichert. Nur
stockend verrdt sie Details aus ihrem
Privatbereich: daB sie geschieden sei,
einen 10jdhrigen Sohn habe und sich
abends ,,oft sehr einsam* fiihle. Ihr fehle
halt, beklagt sie mit Blick in Richtung
Kamera, der ,,richtige Mann“.

Hoffnung auf eine ,solide Dauerbe-
ziehung“ hat auch den 60jahrigen ,,Pro-
kuristen einer Weltfirma“ vor die Kame-
ra gelockt. Herausgeputzt mit Silberkra-
watte und dunklem Jackett, preist sich
der Witwer gestenreich als ,,musisch ver-
siert“ und ,wvariabel-dynamisch“ an,
noch dazu mit ,,romantischer Ader* und
»eigener Penthouse-Wohnung“. Auch

~fihle er sich noch ,topfit* und ,,min-
destens zehn Jahre jiinger.

Die Selbstdarstellungen sind auf
Video-Kassetten erhiltlich — ein neuer
Trend bei der professionellen Ehe- und
Bekanntschaftsmakelei. Institute mit
Namen wie ,, True Love“, ,,Happy End*
oder ,,VergiBmeinnicht“ offerieren bun-
desweit den ,Partner, wie er wirklich
ist“: original ,seine Stimme, seine
Gesten“, garantiert ,lebensecht”, zum
»anonymen Beobachten und Priifen*.

Wer immer iber die Video-Vermitt-
lung einen Partner zu finden hofft, muf
von sich selber ebenfalls anfertigen las-
sen, was die Makler ein ,,Personlich-
keitsprofil“ nennen: Unter Anleitung
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eines Moderators versuchen die Kandi-
daten 20 bis 30 Minuten lang, locker
iiber Berufliches und Privates zu plau-
dern, gelegentlich auch iiber Sex, und
sich dabei vorteilhaft ins Bild zu bringen;
gedreht werden die Filmchen im Studio
des Instituts oder, auf Wunsch, auch im
eigenen Wohnzimmer. Die Selbstdar-
stellung wird dann der Videothek des
Anbahnungsinstituts einverleibt. Nur
wenn sich zwei Kunden per Video sym-
pathisch gefunden haben, kommt es zu
einem Treffen, sagen die Vermittler, die
diese Prozedur schon deshalb fiir treff-
lich halten, weil die ,Schrecksekunde
beim ersten Rendezvous* entfalle.

Die Preise schwanken zwischen 1500
und 4000 Mark. Bei ,via Video“ in
Wiesbaden, wo die Kauffrau Ingrid Jikel
kuppelt, kostet eine zweijahrige Teilnah-
me am Partnerkino 2500 Mark, bei

zum Beispiel wirbt heute mit einem Kas-
settenbestand von ,,iiber 17 000 Sekreta-
rinnen, Arzten, Handwerkern und Leh-
rern zwischen 18 und 80«.

Auf den Dreh, in der Bundesrepublik
mit visueller Kontaktvermittlung zu
arbeiten, will der Miinchner Benno Do-
vermann als erster gekommen sein, der
friher mit Hi-Fi-Geriten makelte und
jetzt die Freizeit-Partner-Kommunika-
tionsgesellschaft ,,Happy End“ betreibt.
Er beschiftigt inzwischen mehrere Ka-
merateams und schickt die Kassetten mit
den Partnervorschligen schon zu den
Kunden nach Hause.

Mit Hilfe eines ,straffen Vertriebs-
konzepts“ und aggressiven Verkaufsme-
thoden will er eine bundesweite ,,Happy
End“-Video-Kontakt-Kette aufziehen.
Um Nachfrage ist dem Geschiftsmann
bei weit iiber zehn Millionen westdeut-

Partnersuche per Video: Schrecksekunde entfélit

»Happy End“ in Miinchen, wo laut Wer-
bung Tausende von Partnerportrits ge-
speichert sind, missen fir 25 Video-
Vorfithrungen 3990 Mark lockergemacht
werden.

Zu sehen gibt es dafiir Bilder aus dem
richtigen Leben: die ansehnliche Kellne-
rin, die vor Aufregung kettenraucht, der
braungebrannte Manager, der sich be-
tont lassig die Brille putzt, der nicht
mehr ganz junge Vertreter, der bei sei-
nem Wunsch nach einer ,nicht ganz
festen Bindung“ statt in die Kamera
verlegen zu Boden guckt - alles in Farbe,
gestochen scharf, so daB die Zuschau-
er, wie Thomas Olsowski von der Augs-
burger Video-Vermittlung ,,Madame-
Monsieur* schwidrmt, ihre Favoriten
,»optisch abtasten von Anfang an®.

Die optische Vermittlung stammt aus
den USA. Dort werden Video-Partner-
schaften en masse gestiftet, der Kasset-
ten-Vorrat mancher Makler geht in die
Zehntausende. Die Firma ,,IntrolLens®

scher Singles nicht bange: ,Die Leute
kaufen sich heute ihre Kontakte, wie sie
sich frither eine Reise gekauft haben.*

Das kann schon sein, wiewoh! die
Gefahr von Fehleinkiufen nicht gering
zu veranschlagen ist. Der Mainzer
Medienwissenschaftler Hans Matthias
Kepplinger hat jedenfalls ,erhebliche
Zweifel*, ob das Abspielen von' Video-
Kassetten einen ,,realititsgerechten Ein-
druck“ von Personen gestattet. Experi-
mente héitten ergeben, daB auch als kon-
taktfreudig geltende Menschen vor der
Kamera ,,gebremst oder verstockt* wir-
ken konnten. Dagegen seien als ,.ge-
hemmt* ausgewiesene Testpersonen ge-
legentlich ,.erstaunlich gut rilbergekom-
men®,

Aber die Makler verweisen darauf,
daB dem Video-Kontakt ja erst die ent-
scheidende persénliche Begegnung folgt.
Sie sind iiberzeugt, daB sich die Video-
Brautschau auf dem gewerblichen Hei-
ratsmarkt durchsetzt.
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