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Kaschmir-Couturier Paone (,Kiton“), Luxus-Einkaufspassage in Hamburg:

4‘\7 . =<

in einer uferlosen Warenschwemme Sireben

,Zum Kaufen geboren*

Peter Briigge (iber die Symptome der deutschen Luxus-Bewegung

ehr freie Verbraucher denn je
M wollen das Gute und Schone -
als Ware.

Deswegen waren in den Ballungsriu-
men des verfeinerten Konsums zualler-
erst in diesem Winter futterlose Kasch-
mirméntel fiir 5000 Mark vergriffen. Die
werden in der neapolitanischen Manu-
faktur Kiton speziell fiir die Yuppies im
Norden geschneidert, damit sie darin
auch noch in ihrer Disco herumstehen
konnen.

Deswegen nahmen in diesem Vereini-
gungsjahr deutsche Schnellverdiener
(West) sogar mit einem Platz auf Warte-
listen vorlieb, um zu einem maBgefertig-
ten Designer-Rad aus Titan zu kommen
oder zu einer neiderweckend kompli-
zierten Schweizer Armbanduhr.

Wie Siichtige ordern sie bei einem
durchreisenden Inspektor von John
Lobb 1000-Pfund-Schuhe, in denen sie
nachher mitunter kaum gehen kénnen.
In ihre Kleiderschranke pressen sie dut-
zendweise Kaschmirjacken von Hermes,
Kiton oder Attolini (jede fiir 3500 bis
4500 Mark), bloB weil die sich so unwi-
derstehlich anfiihlen. .

Sie bestellen 300-PS-Cabrios, von de-
nen es erst Abbildungen gibt. Threm
Selbstgefiihl gibt es einen Kick, wenn sie
schneidig die knappe Champagnersorte
Dom Pérignon Rosé bestellen oder sich
den neuesten Premier Cru Classé aus
dem Bordelais reinziehen. Heute fiihrt
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den ja auch schon jedes bessere Waren-
haus, obwohl er erst nach der Jahrtau-
sendwende wirklich geniebar sein
wird. Merke: Seltenheit allein’ bereitet
schon GenuB.

Was aber die anbelangt, gehen sogar
von ganz bestimmten, nur fiirs Ken-
nerauge auszumachenden Jeans oder
gemeinhin eher licherlich anmutenden
Sonderstiicken aus einer Lawine von
Wegwerfuhren jahlings elitire, gierent-
fachende Signale aus. An denen orien-
tieren sich inmitten einer uferlosen Wa-
renschwemme jetzt zunehmend wiBbe-
gierig Individuen und Gruppen in ihrem
Streben nach Besonderheit.

Im Prinzip kann fast alles kostbar
werden und ein Statussymbol. An den
Heckscheiben ihrer stadtfeinen Land-
cruiser melden manche der auf all das
abfahrenden Jungverbraucher es durch
einen aktuellen Aufkleber, daB sie sich
genau fiir so etwas gemacht fithlen:
»Born to shop* (Zum Kaufen geboren).

Volksvertreter miissen, ja, diirfen es
angesichts dieses aus dem Volk aufstei-
genden Begehrens nach hedonistischem
Lebens- und Selbstgenuf8 nicht linger
verhehlen, daB Ware ihnen den gleich-
falls bereitet. Spurlos verschwand die
links von der Mitte bis vor kurzem noch
dominante Konsumverachtung.

Statt dessen zeigt der ehemalige Juso-
Chef und heutige niederséchsische Mini-
sterprisident Gerhard Schrdder gern die

rechteckige, 60 Jahre alte Rolexuhr an
seinem Handgelenk. Es ist ein Stiick,
das heute unter modisch aufgeweckten
Jungmanagern seine 30 000 Mark brin-
gen kann.

Was jetzt da den Ton angibt, ist der
indiskrete Charme einer linken Polit-
Bourgeoisie, mit dem sich ein Leibkoch
vertrdgt. Da mag Gerhard Schroder vor
dem Society-Leo der ARD ruhig mal in
Jeans und MaB-Lederwestchen, mal im
Smoking posieren, den er ,sehr schon®
an sich findet. Zu dem, was er uns allen
an MaBgefertigtem vorweist, gehdren
750-Mark-Schuhe aus der Wiener Werk-
statt Ludwig Reiter. Auch dieser Reiter
gilt der Jeunesse dorée der Bundesrepu-
blik zur Zeit als Bonne adresse. Solche
Schuhe, so Schréder, seien ,,eine Inve-
stition“.

Der als Sozialdemokrat in Miinchen
gelandete Otto Schily hat das Spektrum
linker Lebensart vor der Wahl durch
Bekenntnisse in der Mdnner Vogue er-
weitert.

Ausgesprochen sinnlich ist sein An-
spruch an Oberhemden, die er leider
bei Harrods in London, sagt er, nicht
mehr in der alten, befriedigenden Qua-
litit bekomme. Woher die also neh-
men? Wo gibt es die ,,Super-Popeline®,
die es, sagt er, bei ihm schon sein miiB-
ten? Wo gibt es, fragt er, eventuell ,,Sea
Island Cotton“? Er sei dankbar fiir je-
den Tip.




nach Besonderheit

Hier gilt es vielleicht anzumerken,
daB auch das Verlangen ausgerechnet
nach ,Sea Island Cotton® zur Zeit in
unserer Waren-Society modisch anstek-
kend umgeht. Dabei handelt es sich da
eigentlich nur um einen Handelsnamen
fir Rohbaumwolle; solche n#mlich,
die auf den Kleinen Antillen geerntet
wird.

Zu Garn gesponnen, dann zu Stoff
verwoben, ergibt das etwas, was kaum
Experten von anderen feinen Baum-
wollgeweben unterscheiden. Das ge-
hort zum neuen Luxus: Ohne Waren-
kunde kommt er nicht voran. Fiir ent-

Kaschmirjacke v;m Moschino
Aufmerksamkeit wird kostbar

sprechende  Aufkli-
rung wird deshalb jetzt
immer mehr Papier
verschwendet. Im be-
sten Hemd der rheini-
schen Firma van Laack
steckt neuerdings eine
Legende auf Perga-
ment, die bis in jede
Einzelheit den Zu-
schnitt und das Mate-
rial erklirt.

Die Kaschmir-We-
berei Anapurna in Pra-
to (,,Aida Barni®) be-
antwortet sdmtliche vorstellbaren Fra-
gen iiber ihren Rohstoff — ausgenom-
men die des Preises — in einem Pracht-
band. Er kostet 95 Mark.

Von Einzelhindlern wird er mitunter
zwischen den Pullovern ausgestellt, und
in einem Schwung mit diesen kaufen
ihn dann Fans. Stolz verstehen sie sich
als das, was billigere Designer gleich di-
rekt auf die Pullover schreiben lassen:
»I AM A CASHMERE VICTIM.“

,»Die beste Qualitit bewirkt nichts,
wenn die Kunden dies nicht spiiren und
wissen®, lautet eine im Ziircher Moven-
pick-Konzern maBgebende Erkenntnis.
Kostspielige Aufkldrung tat not, damit
die Durstigen Mitteleuropas beispiels-
weise verinnerlichten, welche Verfei-
nerung darin besteht, selbst Apfelsaft
nur noch mit Jahrgang-Etikett zu be-
stellen.

Wie die Hersteller von Kaschmirsok-
ken, vergoldeten Heftern oder der zeit-
gemiBen Chanel-Duft-Serie ,,Egoiste”
wiinscht sich der Schweizer Appetitma-
cher Abnehmer, die nicht nur stumpf
konsumieren, sondern sich durch ihren

LVMH-Bevolimichtigter Franéois-Poncet*
Fir den Schah entwickelt

Verbrauch als etwas ,,ausweisen mdch-
ten“. Als was wohi? ,Als jemand“, so
Movenpick, ,,der GenuS und Lebens-
freude liebt.* Ware zeichnet ihre Ver-
braucher aus. Sie sind, was sie kaufen.

Damit sie wissen, was, greift eine neue
Zunft in die Tasten: die Waren-Priester,
die Beipack-Philosophen. ,,Die Kids le-
sen das ja alles“, staunt einer von ihnen,
der 24jihrige Miinchner PR-Spezialist
Stefan Mauerer, ,.die identifizieren sich
mit der Marke so, daB es sogar fiir uns
schon unvorstellbar ist.“

*

Der Satin-Blouson fiir Vierjédhrige
kommt von der franzosischen Firma Che-
vignon und ist prachtvoll bestickt mit
Botschaften in Englisch. Bis die dem
Kind etwas sagen kénnen, wird es aus
dem Stiick ldngst herausgewachsen sein.
Man miiBte ihm den gestickten Quark
schon iibersetzen: , Legendire Jacke der
Advanced Leather Corporation“. Und

* Mit einer Flasche Cuvée Dom Pérignon Rosé
1982 an seiner Biiro-Bar.
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weiter: ,Extra starkes Experiment aus
der Serie WRD, die sowohl Qualitit
als auch Mode zu Deiner Zufrieden-
heit schafft“.

Die Jacke kann gewendet werden.
Dann teilt sie weiter mit, was sie dar-
stellt: ,Die neue Qualitdt der guten
alten Zeit“. Preis fiir solchen, noch
sehr bescheidenen, Kinderluxus: 509
Mark.

Jacken mit gesticktem Gestammel
wie diese sind vom Kleinkind bis zum
Halbstarken stilbildend verbreitet. Auf
einem Blouson der , American Uni-
form Society“ heiBit es unter anderem
grof: ,We want a man to be in a place
where the bias is toward action* (Der
Hersteller findet also, ein Mann geho-
re dahin, wo was los ist).

Texte wie Bilder auf solcher Klei-
dung konnen eine brutale Begehrlich-
keit unter anders Markierten wecken.
Ein dafiir typischer und keineswegs
seltener Vorfall hat sich diesen Winter
auf dem Miinchner Marienplatz zuge-
tragen. Schiiler mit Chevignon-Jacken
nahmen einem Altersgenossen mit Ge-
walt seine Lederjacke Marke ,,Avant-
garde* ab, auf der ein Bar mit Wodka-
flasche abgebildet war. '

Die italienische Jeans-Marke ,Die-
sel* garantiert Kindern bereits im Ge-
leitwort zu entsprechenden Wildwest-
Stickern, mit diesen an der Hose erle-
be man das begehrte ,,on-the-road-fee-
ling“. Eine dazu passende kiinstlich
zerscheuerte Jeansjacke fiir Vier- bis
Sechsjahrige ist fiir 245 Mark zu ha-
ben, dem Dreifachen einer normalen.

Kein AuBenstehender konnte die
,Diesel“ von einer normalen unter-
scheiden. Die gewissen GroBstadtkin-
der kénnen es. Von vielen Eltern wer-
den die Mehrkosten fiir den Namen
der Ware akzeptiert, weil ihre Kinder
bereits im Grundschulalter nach dem
verlangen, was in ihrer Clique oder
Klasse Qutfit der Starken ist.

Spitestens von da
an zahlen sie fiir eine
textile Identitdt ihrer
Kinder. Lange zuvor
haben sie allerdings
auch schon dem Baby
zwanglos Luxus ange-
deihen lassen: Ein Satz
von zehn Strampelho-
sen, wie ein Klasse--
Kind sie verdient,
kann bei ,»Petit
Faune“, der noch nicht
einmal teuersten Kin-
derboutique in Miin-
chen, iiber 2000 Mark
kosten, das Zehnfache
von ebenso tauglicher
Kaufhausware. Ein
Pullover fiir Zweijéhri-
ge: 275 Mark. Die
" Jacke dazu: 369 Mark.
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Wohlgemerkt: Auch solche Kinder
wachsen schnell. Fir 890 Mark gibt es
dennoch schon fiirs Kind das Mintel-
chen aus Kaschmir.

Designer, die bei den Erwachsenen
im Ruf der Exklusivitit stehen, ringen
fast ausnahmslos schon um die Gunst
von Taschengeldempfingern. Namen
wie Armani, Missoni, Lorenzini oder
Dunhill biirgen dafiir, daB ein gepflegtes
Outfit fiir den ersten Schultag sich kaum
unter 2000 Mark zusammenstellen 14Bt.

Selbst in einer von Protz so freien
Universititsstadt wie Freiburg bliihen
bereits zwei Luxusboutiquen fiir Kin-
der. Aufsteiger aus dem Anhang der
Griinen reihen sich ein in den Kunden-
kreis.

Ihnen geht es zuvorderst, wie sie mei-
nen, um die mit dem Luxus verkniipfte
Garantie, ihre Kinder nicht mit Kunstfa-

¥

emdenliebhaber Schily

Rolex-Besitzer Schroder
Luxus-Konsumenten: Indiskreter Charme einer linken Polit-Bourgeoisie

sern in Beriihrung zu bringen. Bald aber
hingen sie mit dem Nachwuchs im Netz
eines ausgekliigelten Vermarktungssy-
stems, das zu durchschauen ihnen so
leicht fiel. .

Die bloB zweimal jahrlich wechselnde
Kollektion der niederléndischen Kinder-
moden-Marke ,,Oilily“ wird bereits in
500 deutschen Geschiften nach dem
Muster exklusiver Damenmode zuge-
teilt. Die Kunden werden angerufen,
diirfen sich privilegiert fiihlen.

Der fiir Kindergliick zusténdige Kon-
zern bringt zusitzlich Schuhe, Brille,
Seife, allerlei Lotions und ein Parfiim
(,,Der fabelhafte Duft der Phantasie”)
unter die Kinder. Sein Modermagazin er-
scheint fiinfsprachig, bietet den Kleinen
eine Klubkarte an und spielt ihnen in
blumigen Alltagsmirchen ein Lebensge-
fiihl zu: ,,Es ist nicht angenehm, ein Teil
der Masse zu sein.*

*

»Langeweile 148t dich verrtickte Din-
ge tun®, heiBt eine von zahllosen schlich-
ten Weisheiten (,, Truismen®), welche
die amerikanische Kiinstlerin Jenny
Holzer im vergangenen Jahr herausfor-
dernd kostbar auf der Biennale in Vene-
dig prisentierte. In den Marmor von Bo-
den und Binken graviert oder iiber elek-
tronische  Schriftbinder flackernd,
brachte ihr das groBen Ruhm. Es illumi-
nierte einen Vorgang, der auch in den
Moden des Luxus derzeit geiibt wird —
die Symbiose von Kostbarkeit und Ba-
nalitat.

Der Mailinder Couturier Franco Mo-
schino stickt auf Kaschmirjacken fiir
Reiterinnen groBméchtig ,Expensive

Jacket® oder quer liber eine Seidenbluse

i
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italienisch den zutreffenden
Hinweis ,,Diese Bluse kostet
1 000 000 Lire“. Auf diese Wei-
se unweigerlich Aufmerksam-
keit auf sich zu ziehen genieBen
solvente Twens sogar in der
deutschen Provinz. _

»Die Sorge, daB moglichst
viele schauen®, meint der
Miinchner Sozio-Okonom Ge-
org Franck, ,,ist zum tragenden
Lebensgefiihl geworden.“ Das
physiologisch begrenzte Auf-
merksamkeitspotential des
menschlichen Nervensystems
werde durch immer mehr Reize
und Informationen in An-
spruch genommen. Aufmerk-
samkeit generell sei daher zu-
nehmend rar und kostbar. Sie
werde zur eigentlichen ,Leit-
wihrung® in einer ,,Kultur des
NarziBmus“. Wie Babys durch
Gequengel, so machten die
GroBen durch Ware auf sich
aufmerksam. Und, so bliebe zu
ergiinzen, sie sind damit insbe-
sondere aufmerksam zu sich selber. Vie-
len ist das schon genug.

Es sind eher die Anhénger einer solch
einwirts gewendeten Verschwendung,
die beim Hamburger Herrenausstatter
Heinrich Cornelius Wagner fiir 20 000
Mark einen Schlangenledergiirtel des
US-Designers Cord Kieselstein erwer-
ben. Die Schliefle sieht aus wie Messing
und ist doch Gold und versehen mit ei-
ner Nummer. Sie beweist, dies bleibt ei-
ne Sache fiir wenige.

H. C. Wagner hat an diese Art Kund-
schaft bereits ein Dutzend Mintel aus
dem Flaum des international geschiitz-
ten Anden-Lamas Vicuna verkauft, de-
nen nur wenige Gralsritter des Luxus
anfiihlen konnten, daB es sich da um ein
Kleidungsstiick fiir 24 000 Mark und
nicht bloB eins aus Kaschmir handelt.

Hier geht es um Signale, die sich nicht
jeder Garderobenfrau vermitteln sollen.
Ahnliches lieBe sich von den Kollektio-
nen behaupten, mit denen sich in der
Miinchner  Luxusboutique ,Daisy*
Frauen der hochsten Steuerklasse dafiir
ausriisten, auf teure Weise nicht aufzu-
fallen. Fast jedes Stiick ist von der Zusa-
ge begleitet, in Deutschland, vielleicht
sogar in der Welt iiberhaupt, nur noch
circa 29mal vorhanden zu sein.

Der Mailander Prét-a-porter-Schnei-
der Romeo Gigli stickt es sogar festlich
ins Futter ein, um das wievielte von ins-
gesamt 30 Stiicken aus der Kollektion es
sich handelt. Dafiir kostet einer seiner
Kaschmirmintel dann eben rund 13 000
Mark. Jetzt, wo einem der Bummel im
Nerz jederzeit durch die Unbeherrscht-
heit eines Tierschiitzers vergillt werden
konne, erklirt eine Interessentin, sei so
ein limitierter Lappen €in immerhin
denkbarer Ersatz,

Hundert Meter weiter auf dem Boule-
vard Leopold fiihrt eine Studentin es mit
ihrem schwarzen Wintermantel vor, wie
sich der geistige AnschluB an die Luxus-
klasse preiswerter herstellen 148t. Aufih-
rem Riicken steht in schonen weilen
Buchstaben michtig das Wort ,,Winter-
mantel“.

*

Um einander einzuschitzen, so be-
hauptet der Uhren-Chronist Gisbert
Brunner, schielten die Leute einander
immer héufiger auf die Sekundenzeiger.
Ein Zeiger, dersich ruckartig bewegt, ge-
hort zu einer Quarzuhr. Einer, der zit-
ternd kreist, verrit die jetzt wieder innig
begehrte Mechanik.

Handelt es sich beispielsweise um
Chronographen mit Mondphasen-Dar-
stellung, so kann der Wertvorsprung des
mechanischen Werkes bei der zur Zeit
grassierenden Einschédtzung gegeniiber
der Quarzuhr durchaus 100 000 Mark be-
tragen. Der Triger der feinen Mechanik
lage vollim Trend. Alsvoreinigen Jahren
das Bediirfnis nach Mondphasen-Uhren
- viele glauben, im Zusammenhang mit
dem Wirken der Fernseh-Astrologin Eli-
zabeth Teissier - zu wachsen begann, war
von einer solchen Bevorzugung mechani-
scher Werke noch nicht die Rede.

Was fiir eine Miihe, hieB es da, wenn
eine Uhr mit Mondphasen-Anzeige und
~ewigem Kalender® beispielsweise wih-
rend eines Urlaubs daheimgelassen wiir-
de, stehenbliebe und wieder eingestellt
werden miiite! Battericantrieb ersparte
einem solchen Arger.

Heute aber, sagt Gisbert Brunner, der
einen Teil seiner Uhrensammlung mitt-
lerweile gegen eine Villa in Miinchen-
Nymphenburg eingetauscht hat, ,,heute

Kmder-Lu;us-Boutuque in Freiburg: .Es ist nicht angenehm ein Tell der Masse zu sein”

wollen die Leute nicht mehr abhiingig
sein von einer Batterie®.

Es gibt allerdings iiberzeugendere
Griinde fiir die Wende auf dem Markt.
Eine allmihliche und allgemeine Riick-
besinnung aufs Federwerk hat sie nach
dem Zusammenbruch vieler kleiner
Schweizer Uhrenfabriken verursacht.
Im Gegensatz zu Quarzwerken jeglicher
Finesse sind komplizierte und prézise
mechanische Uhrwerke nun wirklich
nur noch in sehr beschrinkter Zahl her-
stellbar. Und die Witterung fiirs Seltene
und seine Kostbarkeit als Statusausweis
und Geldanlage siegte iiber die Ratio
elektronischer Niitzlichkeit.

Wer eine * wirklich komplizierte
Schweizer Automatik-Uhr selber nicht
stindig an sich haben kann oder will,
148t sie mittlerweile durch ein vom Her-
steller dafiir vermitteltes Elektrogerit
stellvertretend bewegen, damit sie in
Gang bleibt. Die Genfer Firma Patek
Philippe, die angesehenste von allen,
verlangt dafiir fast 3000 Mark.

Doch auch dies .geniigt nicht mehr
vollig. Die in den jiingsten Boom-Jahren
von, manchen angesammelten kompli-
zierten Luxusuhren gehéren ihres mitt-
lerweile phianomenalen Wertzuwachses
wegen {iberhaupt in ein Banksafe. Und
darin niitzt bloB ein Beweger mit Batte-
ricantrieb, wie es ihn neuerdings gibt.

Die luxuritsen Zeitmesser ver-
schwanden vom Handgelenk der Erwer-
ber nicht nur in deren Stahlfach. Zu
Tausenden kursierten sic um den Erd-
ball und erreichten auf den Auktionen
von Sotheby’s und Antiquorum bei im-
mer neuem Besitzerwechsel mitunter ei-
ne Verzehnfachung ihres Wertes. Noble
Ladenhiiter des Uhrenhandels wurden
zu Leitsternen einer neuen Luxuskultur;
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an ihnen orientierten sich die Neuaufla-
gen in den zu mechanischer Produktion
{iberhaupt noch fahigen Schweizer Ma-
nufakturen. AuBerdem begann ein
schwunghafter Handel mit fast allem,
was schon mal am Handgelenk getickt
hat.

Kompliziert und kostbar anmutende
Imitate mit simpler Mechanik erreichten
iiber Versandhduser, Modeboutiquen
und sogar den Kaffeehandel eine mit
den Originalen nicht vertraute Masse.
Diese michtige Verallgemeinerung ei-
nes luxuriosen Trends bescherte den Be-
sitzern der Originale auBer einem steu-
erfreien Zuwachs von Vermdgen auch
einen fiir ihr Selbstgefiihl: Ihr Instinkt
fiirs Gute war eben der beste.

DaB vor allem komplizierte Ménner-
uhren ihren Geld- und Prestigewert bin-
nen eines halben Jahrzehnts vervielfach-
ten, erkldrten Kenner mit dem iiberpro-
portional zunchmenden Hedonismus
der Minner. Darauf wiinschten immer
mehr Frauen ebenfalls Uhren im Her-
renformat.

»Dem Marktgeschehen bei Armband-
uhren“, so der Chronist Gisbert Brun-
ner, kénne ,eine gewisse Irrationalitit
nicht abgesprochen werden“*. Von zwei
fast vollig identischen Herrenarmband-
uhren der Marke ,,Patek Philippe® wur-
de bei der New Yorker Herbstauktion
von Sotheby’s 1989 die eine fiir 77 000
Dollar zugeschlagen, die andere fiir
121000 Dollar. Einziger Unterschied:
Die teurere hatte das besonders rare
schwarze Zifferblatt.

Sogar der Luxus-Koffermacher Louis
Vauitton ist schnell noch auf den Trend
zur komplizierten Zeitangabe teuer ein-
gegangen. Er lockt mit einer schweren
20 000-Mark-Uhr sehr eigenen Designs,
zu dem die Schaffhausener IWC die Me-
chanik beisteuert. Wihrend aber so et-
was Besonderes liegenbleibt, klappern
Chronographen-Sucher zwischen Mai-
land und Oslo die Uhrengeschifte ab,
wedeln mit Tausendern
und flistern das Lo-
sungswort ,,Daytona®.

So heiBt ein Chrono-
graph, der viele Jahre ein
uninteressantes Neben-
produkt von Rolex gewe-
sen und jlingst schlagar-
tig zum begehrten Sta-
tussymbol geworden ist.
HieB es doch in Geriich-
ten, das Modell ,laufe
aus“. Die Firma Rolex
hatte aber nur ein paar
Kleinigkeiten geédndert,
um danach aufs neue
Daytonas zu liefern.
Mittlerweile freilich wa-

* Gisbert L. Brunner:
~Armbanduhren*. Wilhelm
Heyne Verlag, Miinchen 1990;
384 Seiten; 26,80 Mark.
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Schlangenlederiirtal v Kieselstein
Goldschnalle im Messing-Look

Uhrensammler Brunner, Uhrenverste

ren weit iiber 100 000 Bestellungen bei
den Uhrenhidndlern Europas vorge-
merkt, und die Aussicht auf eine bis
weit ins nichste Jahrtausend zielende
Lieferzeit macht speziell italienische
und siiddeutsche Lebemenschen so
wild, daB sie fiir eine Daytona derzeit
bis zum Dreifachen des Ladenpreises
von 4850 Mark bieten.

So betidubend kann Mangel auch un-
ter Satten wirken. Die angesehensten
eidgenossischen Manufakturen gehen
darauf ein, indem sie ungewohnliche
Herrenarmbanduhren in beschrinkter
Auflage per Subskription verkaufen.
Die Besteller miissen sich schnell ent-
schlieBen und bereit sein, jahrelang zu
warten.

Fiir 490 000 Schweizer Franken (plus
Mehrwertsteuer) offeriert die altbe-

igerung (in Genf): Gewisse

Irationalitat im

riihmte Manufaktur Breguet gerade ei-
ne Doppelpackung mit je einer Taschen-
und einer Armbanduhr hochsten Kom-
plikationsgrades. Garantierte Auflage:
300. Bis auf 20 Packungen, so 148t die
Firma verbreiten, sei dieses Programm
bereits ausgebucht.

Der ebenbiirtige Konkurrent Blanc-
pain iibertrifft das bereits. Nur 30 Men-
schen in der Welt sollen von ihm nun et-
was kriegen, was der Uhrenmarkt noch’
nicht gesehen hat: eine unauffillige Pla-
tinuhr am Krokoband, die -alles iiber-
haupt Machbare enthiit. Das heiBt: ewi-
gen Kalender mit Datum, Wochentag,
Monat, Mondphase, mehrere Stopp-
funktionen, ein Schlagwerk in zwei Ton-
lagen, das auch Minuten meldet.

Eine solche Uhr wurde soeben bei
Uhren-Huber in Miinchen verkauft. Es
gebe ja, sagt Carl Zerrmayr, einer der
auf so etwas spezialisierten Verkiufer,
wirklich eine Menge schnell verdientes
Geld in der Stadt. Was aber hat ein
Mensch von einer solchen Million am
Handgelenk?

Der Verkiufer, der selber zu seiner
Erbauung wechselweise mit seinem
Aston Martin oder seinem Lamborghini
herumfihrt, erblickt in ihr einen Gipfel
des heute moglichen Warengenusses.
,Frither“, sagt er, ,wollte man, daB je-
der alles erkennt.” Jetzt, und das sei es
eben, gebe es ,eine Verfeinerung im
HoéchstmaB, die nur noch einen selber
was angeht®.

*

Helme, bislang Riistzeug fiir Krieg
oder Maloche, werden zu Wahrzeichen
einer mutigen Freizeitgestaltung und so
variabel wie die Hutmode. Oft sagt der



ligere Rennridder und
Mountainbikes. (Die-
ses Jahr wurden iliber
zwei Millionen Exem-
plare an Bundesbiir-
ger abgesetzt.)

Der Miinchner

Fachhindler und Rad-
sport-Experte  Bern-
hard Altmann, in des-
sen Kundenkartei
Radfahrer wie Hans-
Jochen Vogel und
Franz Josef StrauB
verewigt sind, hat an
einen seiner verwohn-
testen Abnehmer so-
eben dessen 17. De-
signer-Rennrad ausge-
liefert. Es handelt sich
um einen Anwalt, der
damit gar nicht fihrt,
sondern sich mit ei-
nem Rad am Sonntag
erholt, indem er es

sammenbaut.

Limitiertes Uhren-Angebot von Breguet

Kopfschutz gesellschaftlich bereits mehr
aus als die Képfe, und von den Marken-
artikeln zur FitneB-Erzeugung geht so-
viel Renommee aus wie von der FitneB
selber.

Willy Bogners monumentaler Ersatz-
kriegsfilm ,Feuer, Eis und Dynamit“
stellt das ungewollt unter Beweis. Die
darin ebenbiirtige Hochstbeanspru-
chung von Menschen und Freizeitgeri-
ten fiihrt zu einer Materialschlacht unter
Musikgewittern, in der Markenzeichen
und Menschen, Achs- und Knochenbrii-
che gleich wichtig und amiisant sind.

Solche Maschinenlust findet ihren un-
ter Deutschen derzeit populdren Aus-
druck in einem Run auf immer kostspie-

Automatischer ,Uhr-Beweger” von Patek Phifippe

zerlegt und wieder zu- |

auf der Tour zum Biiro und mdéchte da-
bei fashionabel aussehen. Natiirlich
bréuchten sie da nicht unbedingt Skibin-
dungen zwischen ihren Rennschuhen
und den Titan-Pedalen, die Rennbeklei-
dung von Bogner und die von Friedens-
reich Hundertwasser entworfenen fin-
gerlosen Handschuhe. Aber eben nur
das Perfekte befriedigt sie noch als Le-
bensluxus.

Eine Reihe von Siemens-Managern
orientiert sich an der Spitzengruppe der
Tour de France. Sie vermindern den
Luftwiderstand ihrer Designerrider, in-
dem sie nach Scheibenrddern statt sol-
chen mit Speichen verlangen. Eines da-
von kostet aber beim italienischen Kult-
Mechaniker Campagnolo bereits 4000
Mark.

Dazu hauchen Leute, die sich das
glauben schuldig zu sein, in Altmanns
Werkstatt gern das vertraute Spriich-
lein: ,Man gonnt sich ja sonst nichts.“
Die 6lbeschmierten Fahrradmechaniker
kriegen das so regelméBig zu horen, da
sie es fiir den Refrain zu jeder Strophe
des Themas ,,Luxus* erachten.

KA

Rolex-Modell Daytona

Luxus-Uhren, Zubehdr: Was soll die Million am Handgelenk?

Ein Hindler wie Altmann hat seine
wirklich guten Kunden ausgiebig wie ein
Schneider vermessen. Ihre Schrittlinge,
Brust- und Schulterbreite, Armlénge,
SchuhgréBe (auch die Solvenz) sind
wichtig. Thr Verhiltnis zum Fahrrad
bleibt Altmann héufig schleierhaft.

Manche schmiicken mit einer mafBige-
fertigten Rennmaschine des groBen Bel-

- giers Eddy Merckx oder der italieni-
schen Rahmenkiinstler Masi, Colnago,
Cinelli, Gios, Gianni Motta oder Mari-
no Basso ihr Wohnzimmer. Manche
sind bekennende Griine. Sie benutzen
diese Rider zum Erweis ihrer Gesin-
nung anstelle von Autos, lassen sie sich
aber regelmiBig fiir kerosinfressende
Weekend-Ausflige in die Ferne als
Luftgepick zurechtmachen.

Die Mehrheit strapaziert ihre 4000

Mark teuren Renngerite insbesondere

Die mit dem Rad zu verkniipfenden
Besonderheiten sind nun so vielfdltig
wie das Zubehdr fiir den Auto-Aufputz,

-dessen Aufmerksamkeitswert dahin-

schwindet. Dagegen sind bereits Klipp-
schiiler stark fasziniert von der per
Mountainbike heute darstellbaren Be-
lastbarkeit von Mensch und Material.
Schon unter ihnen zirkuliert die Video-
Wiedergabe eines sogenannten Kamika-
ze-Downhill-Rennens, bei dem Biker
und Bikes sich im fast freien Fall zu Tal
bewegen.

Gesellschaftlich und finanziell gese-
hen, bewegt das Mountainbike sich steil
nach oben. Ein Aluminiumrahmen des
amerikanischen Bike-Designers Gary
Klein kostet mit Gabel 3500 Mark. Fiir
einen Rahmen aus dem Raumfahrtma-
terial Kevlar-Carbon mit der Signatur
des Designers Brent Trimple mu8 schon
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ohne Gabel soviel hingelegt werden.
Ein Rahmen von Merlin aus Titan er-
fordert samt Gabel eine Investition von
5350 Mark.

Bis daraus etwas Fahrbares wird,
summiert sich der SpaB auf runde 9000
Mark. Ein bayerischer GroBmetzger
nimmt dieses von ihm natiirlich als
Prestige-Objekt bestellte Endprodukt
mit den Worten entgegen: ,Hoffent-
lich ist’s jetzt auch wirklich ’s Teuer-
ste?

Weit gefehlt. Es gibt auch Bikes fiirs
Doppelte. Notfalls kann eine vergolde-
te Lenkstange eingesetzt werden, aber
ein Sportsgeist wie Altmann mag so
was nicht.

Dies ist die unaufhaltsame Materiali-

“sierung des Korperkultes, in dem die

amerikanische Kulturphilosophin Susan
Sontag ,eine Ideologie der Selbstver-
besserung” sowie den Ausdruck eines
dynamischen ,Riickzugs ins Private®

_sieht. :

Auch im Materialkauf #uflert sich
allenthalben eine geradezu verzwei-
felte Suche nach Identitit. Wo die
Grundbediirfnisse (eingeschlossen
das nach schneller Fortbewegung)
auf immer gleichere Weise befriedigt
werden, muB das Verlangen nach
Unverwechselbarkeit absurde Bliiten
treiben. .

Nach der Uberzeugung mancher So-
zialforscher hat es seinen Ursprung in
dem genetischen Prinzip der Selbstbe-
hauptung und der Rivalitit, das die
Entwicklung des Lebens auf der Erde
bestimmt. ’

Das zwinge, klagt der amerikanische
Soziobiologe Richard Alexander, auch
in dieser hoch iiber die genetische Ba-
sis hinausgewucherten Zivilisation zum
fortwihrenden aberwitzigen Hervor-
kehren und Vortiuschen von Unter-
schiedlichkeiten. :

Aufs Pedal iibersetzt, ermoglicht das
beispielsweise der japanischen Firma
Koga-Myata, von ihrem neuesten
Rennrad der gesamten Weltbevolke-
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rung nur noch ganze
300 Exemplare anzu-
bieten.

*

Die Leuchtspur des
Preises dient im Ge-
schiebe der GenieBer-
massen als suggestives

Orientierungsmittel.
VerlaB ist darauf nicht.
Die chiffrierten Insera-
te, in denen fiir seltene
Sport-Cabriolets oder
Uhren ein aufsehener-
regender Aufpreis ge-
boten wird, stammen
zum groBen Teil von
denen, die das angeb-
lich Gesuchte selber
verkaufen wollen. Sie
sind so frei, sich ihren
Markt zu schaffen.

Redlichere meinen,
der werde sich schon
von selber ergeben,
falls nur das Gebotene
selten genug sei. Immer
mehr gibt es deshalb in immer kleineren
Stiickzahlen. In ,limitierter Auflage“
(1000 Exemplare) sowie handsigniert
und per Subskription kann beispielswei-
se fir 840 Mark ,DER WITZIG-
MANN*“ geordert werden, des gleichna-
migen Kiichenfiirsten Poesie ohne jedes
Rezept. Nur Bilder und Dichtung vom
Essen enthilt der Prachtband. Dies sei,
148t der dichtende Maitre mitteilen,

5l

.keine Theorie des Genieflens, sondern -

der GenuB selbst*.

Limitiert, nimlich ein garantiert aus-
laufendes Modell, ist die Hi-Fi-Anlage
von Braun, laut Werksangabe 1576mal
numeriert, signiert und als , Letzte Edi-
tion“ ausgegeben. Limitierung der
Stiickzahl wird auch fiir eine neue Son-
nenuhr aus Gold und Titan verspro-
chen: Sie ist auf die Viertelstunde ge-
nau. Scharf limitiert prisentieren sich
ferner Eierbecher progressiven Designs.

Fahrraghdéndler A

itmann mit einem ,Kstrel 200 EMS”
Status-Objekte Luxus-Bike, Trabi mit West-Ausstattung,

BloB fiir die Verwendung des Wortes
Hlimitiert” gibt es kein Limit.

Im , Kifer“-Zelt auf dem Miinchner
Oktoberfest wird einer limitierten Zah!
von Siufern der Champagner in MaB-
kriige geschiittet, ein kleiner Stilbruch.
Er demonstriert aber das Verlangen vie-
ler Deutscher nach ihrem heute liebsten
Festgetrink.

Bei einer Steigerungsrate von jihrlich
13 Prozent wihrend mehr als zehn Jah-
ren braucht das vereinte Volk heuer
reichlich 430 Millionen Flaschen

Schaumwein und Champagner, davon
allerdings erst 54 Millionen in der Preis-
lage iiber zehn Mark.

Wirklich rar und rationiert ist derzeit
aber nur ein einziges Getrank mit Fla-
schengirung: der Jahrgangschampagner

Dom Pérignon Rosé. Auf Getridnkekar-
ten markiert er die 500-Mark-Schwelle.
Ist er vorriitig, so in der Regel nur fiir
besondere Giste.

Das regt an, zumal sich zunechmend
viele Japaner ausgerechnet diesen
Champagner per Luftfracht und zu
Phantasiepreisen besorgen. Henri Fran-
cois-Poncet, in Deutschland Hauptdar-
steller des franzosischen Luxuskonzerns
LVMH (Louis Vuitton-Moét Hennes-
sy), besteht darauf, die Lieferung jeder
einzelnen Flasche Dom Pérignon Rosé
(GroBhandelspreis: 157 Mark plus
Mehrwertsteuer) hochstselbst zu iiber-
wachen und abzuzeichnen.

Es ist ein Champagner mit von An-
fang an besonderen Verbrauchern. Der
fast vergessene letzte Schah von Persien
hatte ihn fiir sein allergroBtes Fest, die
2000-Jahr-Feier in Persepolis, erschaf-
fen lassen. Weitblickend erteilte er
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schon zehn Jahre zuvor an Moét den
entsprechenden Entwicklungsauftrag.

Das Ergebnis schmeckte spéter vor al-
lem der Schickeria des Showgeschifts
und schlieBlich den Yuppies — Stimulans
einer Rosé-Society, die in Fragen der
Lebensart auf Nummer Sicher gehen
will.

Der Bonner Ralf Frenzel, ein junger
Aufsteiger im Weinhandel, dreht mit an
diesem Raritdten-Karussell. Er verdient
mit seiner Bonner Firma ,,Grand Cru
Select vorwiegend am Umschlag von
Raritdten aus Burgund und dem Borde-
lais. Neuerdings kauft er zu Uberpreisen
in ganz Europa Dom Pérignon Rosé auf
und genieBt es, deutschen Angebern da-
von bereits mehr als der Hersteller zu
liefern. Jeder, der eine Kiste von ihm

]
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Kofferfabrikant Cromer, Cromer-Trabi

bekommen will, muB ihm dazu elf Ki-
sten weniger Seltenes abkaufen.

*

In Hamburg wie anderswo gibt es
nicht mehr geniigend Unterkiinfte fiir
die Ferraris rdumlich beengter Kunden.
Ferrari-Hdndler Thomas Wichelhau-
sen sucht deshalb eine Halle. StraBen-
rand und Tiefgaragen sind kein Standort
fiir ein Objekt, bis zu dessen Ausliefe-
rung jemand vielleicht seine besten fiinf
Jahre hat verwarten miissen.

Lediglich drei Pfleglinge mit dem
springenden Pferd auf der Schnauze
kann Wichelhausen zur Zeit beherber-
gen. Die Besitzer geben ihm rechtzeitig
Bescheid, falls sie damit ein biBchen
herumrshren méchten. Im unmittelba-
ren Umgang mit ihrem lautesten Eigen-
tum vergessen sie dann meistens schnell
dessen unverhofften Wertschwund. Sie

scherzen hochstens mit dem Hindler:
»Verkaufen? Wieso denn? Wenn ich
ihn verkaufe, hab’ ich ihn doch nicht
mehr!*

Parallel zum Aktienindex wie zum
Markt fiir van Goghs ist es wirklich mit
den Uberpreisen fiir simtliche be-
schrinkt lieferbaren Herrenbeschleuni-
ger abwiirts gegangen. Fiir einen Ferrari
348tb (300 PS) gibe es noch knapp
40 000 Mark iiber den Listenpreis von
rund 176 000 Mark hinaus. .

Beim F40, dem auf 1000 Exemplare
angelegten stirksten Stiick aus der Au-
to-Zucht in Maranello (478 PS, kein
Kofferraum, keine Tiirverkleidungen,
keine Uhr, aber dafiir in bloB drei Se-
kunden auf hundert), miiBte jemand
sich mit einer Verdoppelung des Listen-

Blindlings, auf Lobeshymnen und Fotos
hin, ist der Zwolfzylinder ,,Diablo“ von
Lamborghini bestellt worden. Es han- -
delt sich um eine Maschine mit etwas
Sitzgelegenheit, die es an Kraft und Un-
bequemlichkeit mit dem stirksten Fer-
rari aufnehmen soll. Ausverkauft, aber
noch gar nicht vorhanden, ist ferner der
»Virage“ von Aston Martin (330 PS,
400 000 Mark), ein Nachfolger des
James-Bond-Zweisitzers.

Die Leute sehen die Beschleunigungs-
werte und ein Foto und versprechen sich
dann ohne Probefahrt von dem Produkt
die ihnen wichtige ,Giftigkeit“. Aus-
nahme von der Regel sind die Zweisit-
zer von Daimler-Benz. Ihnen fehlt das
Unbequeme. Nicht einmal der stérkere
500 SL (326 PS) verdient das Pridikat

Lamborghini Diablo

italienischer Sportwagen: ,Man goénnt sich ja sonst nichts®

preises von 500 000 Mark zufriedenge-
ben. Anfang 1990 war unter Spekulan-
ten noch von zwei Millionen die Rede.

" Von zwei Millionen ist auch der eben-
biirtige, nur komfortablere Porsche 959
(450 PS, limitierte Stiickzahl: 200) her-
untergekommen auf lumpige 840000
Mark. Das ist gleichfalls eine Verdoppe-
lung des Listenpreises, zu dem er Na-
menstrigern wie Karajan, Boris Becker
oder Gloria von Thurn und Taxis zuge-
teilt worden war. .

Solches Nachlassen der Uberbewer-
tung dndert nichts daran, da Autos, die
stark, teuer, arm an Nutzwert und dazu
noch schwer lieferbar sind, in der durch-
motorisierten Gesellschaft auch fiirder-
hin ihre Besitzer dekorieren.

Ausverkauft sind die 220 Jaguar-
Sportwagen vom Typ XJ 220. Dabei hat
es nur ein Muster zu schen gegeben und
eine Preisangabe von 290000 Pfund.

»giftig“. Und die Jahresproduktion
steigt bereits auf iiber 20 000. .

Trotzdem hilt sich der unterderhand
gebotene Aufpreis: 30 000 fiir einen 300
SL, 60 000 fiir den 500 SL. Nichts Spar-
tanisches wird von denen als Luxus er-
wartet. Manche Kéufer geben bei Louis
Vuitton sogar noch fiir 18 000 Mark
zwei Sonderkoffer in Auftrag, mit de-
nen die kleine Liicke hinter den Sitzen
sich optimal nutzen lieBe.

VerliBliche Exklusivitit im StraBen-
verkehr ist dennoch kaum zu genieBen.
Gut, jemand wie der reiche Miinchner
VW-Statthalter Fritz Haberl macht sich
was draus, auf dem Weg ins Biiro wenig-
stens einmal pro Tag auf der Autobahn
mit seinem Porsche 959 etliche hundert
Meter weit 300 km/h zu halten. Aber
wenn er ehrlich ist, genieBt er intensiver
das Uberholergliick in seinem VW-Bus.
Keiner auf der rechten Spur ahnt, daB
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da hinein ein Porsche-Motor verpflanzt
worden ist.

Ahnliche Erwartungen setzt der
Miinchner Kofferfabrikant Michael
Cromer (MCM) in einen Trabi, der fiir
ihn frisiert wurde. Cromer, der dem Ruf
seiner Koffer sonst am Steuer eines
320-PS-Bentley Turbo gerecht zu wer-
den versucht, hat diesen Trabi buchstéb-
lich vergoldet. Alle Zierleisten sind
18karitig. Das Auto rollt auf Breitrei-

tern, allen Lebensaltern und Klassen.
Aus dieser uniformen Warenbasis sprie-
Ben wie aus einem Urboden unentwegt
neue Ansitze fiir Gruppenidentitat und
Individualitdt.  Konsumverweigerung
und Rebellion ebenso wie elitirer An-
spruch und luxuriose Extravaganz wer-
den in blauem Denim durch die Gesell-

schaft befordert.
Was Wunder, wenn plotzlich an Le-
vi’s 501 und der dazugehorigen Jeans-
jacke geheimnisvoll

Wertsteigerndes  ent-
deckt wird? Es ist et-
was, das erst wenige
kennen, aber bereits
immer mehr andere ha-
ben wollen fiir immer
mehr Geld. '
Im winzigen roten
Levi’s-Etikett ist Dbis
vor 20 Jahren das ,e“
ein ,E“ gewesen. Ein
Stiick, an dem es so
steht, zeigt dem Fan
entsprechendes  Alter
an und mehr Wert. Er
nennt es nur ,,Big E“.
Es gibt noch iltere
und seltenere Levi’s.
Webkanten des Stoffs,
Nieten, etwas andere
Zwirnfarben, Knopfe
oder Taschenformen
helfen, sie einwandfrei
zu identifizieren. - In
Schiffsladungen  voll
bleichgewaschener De-
nim-Ware aus Kleider-
sammlungen und Fa-
brikbestinden, dem
Nachschub fiir Jeans-
Shops, schlummermn

derlei Seltenheiten wie
ein Goldkorn in der

Jeanshiéndler Landendinger: Superpreise fur

fen. Es ist ,,russengriin“ und hat ein le-
dernes Interieur bekommen. Soviel Au-
.genmerk 148t sich im satteren Deutsch-
land durch keinerlei Bentley erzielen.
*

Mit der Zahl 501 verbindet keiner,
dem sie etwas besagt, luxuridse Vorstel-
lungen. Es ist die Bezeichnung fiir den
seit 140 Jahren einférmig wiederkehren-
den amerikanischen Arbeitshosen-Ent-
wurf des deutschen Emigranten Claude
Levi-Strauss.

Levi’s 501, von der Jugend in der ka-
pitalistischen wie sozialistischen Welt
»five-o-one* genannt, ist nicht bloB das
Markenzeichen fiir ein robustes, billi-
ges, ungebiigeltes Massenprodukt. Es
ist ein Urbegriff und Gattungsname fiir
Blue jeans, die blauen Nietenhosen aus
»Denim*“, dem urspriinglich von Nimes
herkommenden Baumwolldrell. Unter-
schiedslos dienen sie beiden Geschlech-
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Wiiste.

Plotzlich ist es schick, danach zu wiih-
len. Einer der schon bekannten Wiihler
ist Tim Jenn, ein Kleiderhindler aus der
Londoner King’s Road. 30 Paar zuneh-
mend wertvoller ,,Big E’s“, sogar eine
501 aus der Zeit vor dem letzten Welt-
krieg besitzt er. Und so alte Ware macht
ihn nicht bloB deswegen zu einem be-
sonderen Burschen, weil das Stiick da-
von bereits zu 600 Pfund gehandelt
wird.

Ein dhnlich Suchender mit immerhin
bald einem Dutzend vergleichbarer Big
E’s ist der Schwabinger Jeanshindler
Rupert Landendinger. Er fischt seine
Trophiden zu vollig normalen Preisen
aus Jeanslidden iiberall in der Welt. Oft
weiB deren Personal von dem' neuen
Trend noch nichts. E heiBt auch: Elite.

*

Kostbare Rohstoffe oder handwerkli-
che Unvergleichlichkeit miissen also
nicht sein, damit in der luxurierenden
Gesellschaft etwas zum Ausweis des Be-
sonderen wird. Billigstes kann jdhlings
zum Juwel mutieren.

Das zeigt die Swatch, dieses Objekt
aus Kunststoff, an dem der Schweizer
Uhrenkonzern SMH gesund und fett ge-
worden ist. 75 Millionen Exemplare da-
von hat er in 32 Lénder geliefert.

Wegwerf-Uhr hieB das erst und wurde
kurioserweise mit Vorliebe von den
Gegnern der Wegwerfgesellschaft getra-
gen, zum Zeichen, daB der Mensch
nicht mehr braucht als ein durables
Quarzwerk fiir 65 Mark. Etwa 15 Millio-
nen Swatches, schitzen die Herstel-
ler, sind tatsichlich auf dem Miill gelan-
det.

Ende 1990, acht Jahre nach dem Auf-
tauchen der ersten Stiicke in den Kauf-
hiusern, mehren sich die Leute, die sich
fiir ihre gesammelten Wegwerf-Uhren
nach einem Banksafe umsehen. Denn
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Gayman-Karikatur: ,Neulich in der Markthalle”

aus einem Nichts ist etwas geworden,
was Nicolas Hayek, der Souverin von
SMH, ,.ein Kultobjekt des weiBen Man-
-nes“ nennt. Das beweise, ,,da8 wir nicht
so dekadent sind, wie es hei§t“.
Sotheby’s hat mitgehammert, die Prei-
se fiir einige Stiicke aus dem Massengut
Swatch in den vergangenen zwei Jahren
auf fast 50 000 Prozent ihres urspriingli-
chen Wertes in die H6he zu steigern.
Eine durchsichtige ,,Original Jellyfish“
aus dem Jahre 1983 brachte diesen
Herbst bei einer -Mailiinder Auktion
26 400, die vom italienischen Maler
Mimmo Paladino entworfene schwarze
Swatch sogar. 31 680 Mark. So etwas ist
freilich nie im Handel gewesen, sondern
nur an reichlich hundert ,wichtige Be-
zugspersonen* verschenkt worden.
Auch von den in stattlichen Sttickzah-
len verbreiteten Uhren fiir alle hat je-
doch eine mit dem Tite! , Blackout®
" (1985) bereits das fast Hundertfache des
Einstandspreises erzielt.  Ahnliches
ereignet sich mit vieltausendmal normal
verkauften, wie der . Weihnachts-
Kitschuhr ,Bergstrii8li“ (1987), deren
Zifferblatt ein Edelweifl zeigt, und mit
den Swatch-Entwiirfen des New Yorker
Graffiti-Kiinstlers Keith Haring (1986).
Die Miinchner Firma New Pex versucht
darauf ihr Glick durch Versand einer
Swatch-dhnlichen ,, Wiedervereinigungs-
Uhr“ in Schwarzrotgold, die derselbe
Keith Haring noch entworfen hat, ehe er
an Aids gestorben ist.
Zweifellos vermag der SMH-Konzern
die einmal erwachte Swatch-Gier pro-

duktiv zu dopen. Den Deutschen und
Schweizern hat er heuer einen Sammler-
klub beschert, der ihnen bei 125 Mark
Jahresbeitrag alle zwdolf Monate eine
nur fiir sie gemachte Swatch verspricht.
Die Mitgliederzahl stieg binnen drei
Monaten auf 6000.

Dariiber hinaus wurde vorexerziert,

‘wie Exklusivititsgier auf ein Objekt ge-

lenkt werden kann, das in einer Stiick-
zahl von einer Million pro Jahr auf den
Markt kommt: den neuen Swatch-Chro-
nographen zu 125 Mark. Wohlinfor-
mierte haben die Exemplare aus der er-
sten Serie dieses Massenprodukts pack-
weise zusammengekauft. Die Stopp-
knépfe daran waren noch nicht aus Pla-
stik, sondern aus Metall. Dieser kleine
Unterschied war groB genug, die Uhr
erst einmal zum Spekulationsobjekt-auf-
zuwerten, fiir das unterderhand bis zum

Sechsfachen des Listenpreises bezahlt

wird. .

Auch in den nobelsten Boutiquen des
Uhrenhandels fragen auBerdem mehr
und mehr Kunden dringlich nach der
LPuff-Uhr®. Damit meinen sie eine
Swatch des Namens ,,Desert Puff (so-
viel wie ,,WindstoBfrisur®).

Die wurde 1986 bei der SMH zum Jux
an Giste verschenkt. Thr Zifferblatt ist
erst wahmehmbar, sobald man kriftig
in das Biindel Kunststoffhaare blast, das
es bedeckt. Solch ein Unding wird nun
taxiert auf 25000 Mark. Das von den
Swatch-Machern dazu gelieferte Motto
eignet sich fiir die gesamte Luxusgesell-
schaft: ,Blow your time away“. <

Toaks - ATLAN K

1 D Hu

um Berlin:
o Wicvicl Provinz
braucht

dic deutsche
Kultur? g

Lan

Erhaltlich im Bahnbofsbuchhandel

und bei ausgewdbhlten
Zeitschriftenbindlern

TRANS 2 ATLANTIK

Ferniehrgang

Der PC im Betrieb
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N EU Der PC ist auf dem Vormarsch in die Unter-
nehmen. Mit diesem neuen Femlehrgang bereiten Sie
sich professionell auf den betrieblichen PC-Einsatz vor.
Der Clou: Sie erhalten zusammen mit den Lehrbriefen
auch die entsprechende Profi-Software undkénnen sich
so unter Praxisbedingungen in Fakturierung, Finanz-
buchhaltung, Textverarbeitung sowie Lohn- und Ge-
haltsabrechnung einarbeiten.

Vorkenntnisse sind nicht erforderlich. Sie erwerben Schritt
tisr Schritt direkt anwendbare Kenntnisse in der Biiroor-
ganisation mit dem Computer und kommen beruflich
weiter. Der Lehrgang umfaBt 12 Lehrbriefe mit Sammet-
odner, 4 Programmpakete mit Handbichem und die
Studienmappppe. Nach erfolgtem Abschlul werden lhre
Kenntnisse mit einem Zeugnis bestatigt.

______________________ o
le Senden Sie mir den 1. Lehrbrief fir 3 Wochen kostenlos §
1o und véllig unvernindiich zum Teststudium.

I N[T] Senden Sie mir die kostenlose Informationsschrift.
1

: Name

: StrafeNr.

: PLZION

§ Mein PC-Modell CcB

: Coupon elnsenden an: Lehrinstitut Christiani
] 7750 Konstanz - Postfach - Abt. 49 AD9

e s o s o - - - . - - o
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